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PERANCANGAN IDENTITAS VISUAL ARTECHO SEBAGAI WEBSITE
E-COMMERCE ALAT DAN BAHAN SENI BEKAS

(Andrea Jocelyn Kamarga)

ABSTRAK

Barang bekas sering diabaikan, khususnya oleh mahasiswa yang mengambil
jurusan desain, karena kurangnya kesadaran akan nilai dari alat dan bahan
seni yang tidak lagi terpakai serta keterbatasan platform untuk memfasilitasi
mahasiswa dalam menjual barang-barang seni bekas mereka. Dalam era ini,
media digital yang paling populer di kalangan generasi muda adalah website,
yang memungkinkan akses kapan saja dan dari mana saja. Indonesia, yang
menempati peringkat keenam sebagai pengguna internet terbesar di dunia,
menjadi landasan yang kuat untuk merancang ArtEcho sebagai website e-
commerce untuk alat dan bahan seni bekas. ArtEcho bertindak sebagai
perantara antara penjual dan pembeli, menyediakan berbagai fitur
pembayaran melalui website. Metode perancangan yang diterapkan adalah
Design Thinking oleh Hasso Plattner (2009), dengan pengumpulan data
kuantitatif melalui Google Form. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
potensi besar ada pada mahasiswa desain untuk menggunakan Artecho
sebagai platform perdagangan alat dan bahan seni bekas. Dari penelitian ini,
ArtEcho diidentifikasi sebagai penyedia jasa berbasis website yang dapat
mengoptimalkan perdagangan alat dan bahan seni bekas yang memiliki
potensi.

Kata kunci: barang bekas, desain, alat dan bahan seni, website
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ARTECHO VISUAL IDENTITY DESIGN AS AN E-COMMERCE
WEBSITE FOR USED ART TOOLS AND MATERIALS

(Andrea Jocelyn Kamarga)

ABSTRACT (English)

Used items are often overlooked, especially by students majoring in design,
due to a lack of awareness of the value of unused art tools and materials, as
well as limitations in platforms to facilitate students in selling their used art
items. In this era, the most popular digital media among young people is
websites, enabling access anytime and from anywhere. Indonesia, ranking
sixth as the largest internet user in the world, provides a strong foundation
for designing Artecho as an e-commerce website for used art tools and
materials. Artecho acts as an intermediary between sellers and buyers,
providing various payment features through the website. The design method
applied is Design Thinking by Hasso Plattner (2009), with the collection of
quantitative data through Google Form. The research results indicate a
significant potential for design students to utilize Artecho as a platform for
trading used art tools and materials. From this research, Artecho is identified
as a website-based service provider that can optimize the trade of potentially
valuable used art tools and materials.

Keywords: used goods, design, art tools and materials, website
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