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PERANCANGAN INSTAGRAM UMKM FAYAZ CRAFT
DI DESA MEDANG

(Stefanie Virginia)

ABSTRAK

Aplikasi Instagram sejauh ini merupakan platform yang paling popular di kalangan
pengguna internet Indonesia dengan tingkat persentase sebesar 84.80%. Instagram
menjadi hal yang penting bagi Fayaz Craft dalam mempromosikan produknya.
Sebelumnya, Instagram Fayaz Craft kurang aktif dalam mengunggah konten dan
tampilan Instagram Fayaz Craft juga tidak konsisten dalam segi tema dan
pewarnaan yang digunakan dalam konten. Tujuan dari perancangan ini adalah
untuk merancang desain Instagram untuk Fayaz Craft agar lebih konsisten dan
informatif. Timeline perancangan ini menggunakan metode Alina Wheeler dalam
bukunya yang berjudul “Designing Brand Identity: An Essential Guide for the
Whole Branding Team” (2017). Metode pengumpulan data dilakukan dengan
metode kualitatif berupa observasi dan wawancara. Hasil pengumpulan data
menunjukkan bahwa mayoritas UMKM di Kelurahan Medang kurang adaptasi
terhadap perkembangan teknologi seperti kemampuan desain sosial media. Oleh
karena itu, perancangan media Instagram Fayaz Craft merupakan solusi yang sangat
efektif untuk membantu perkembangan Fayaz Craft. Kesimpulan dari perancangan
ini adalah desain Instagram berpotensi lebih efektif dan dalam membantu
perkembangan bisnis Fayaz Craft serta dapat menjadi alternatif dalam strategi
periklanan produk Fayaz Craft. Harapan dari perancangan ini adalah agar Fayaz
Craft dapat meningkatkan tampilan Instagram secara berkala untuk menarik minat
calon konsumen.

Kata kunci: Instagram, UMKM, MBKM Proyek Desa
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DESIGNING FAYAZ CRAFT MSMES INSTAGRAM

IN MEDANG VILLAGE

(Stefanie Virginia)

ABSTRACT (English)

The Instagram application is by far the most popular platform among Indonesian
internet users with a percentage rate of 84.80%. Instagram is important for Fayaz
Craft in promoting its products. Previously, Fayaz Craft's Instagram was less active
in uploading content and Fayaz Craft's Instagram appearance was also
inconsistent in terms of themes and coloring used in the content. The aim of this
design is to design the Instagram design for Fayaz Craft to be more consistent and
informative. This design timeline uses Alina Wheeler's method in her book entitled
"Designing Brand ldentity: An Essential Guide for the Whole Branding Team"
(2017). The data collection method was carried out using qualitative methods in
the form of observation and interviews. The results of data collection show that the
majority of MSMEs in Medang Subdistrict lack adaptation to technological
developments such as social media design skills. Therefore, designing Fayaz Craft
Instagram media is a very effective solution to help the development of Fayaz Craft.
The conclusion from this design is that the Instagram design has the potential to be
more effective and help develop Fayaz Craft's business and can be an alternative
in the advertising strategy for Fayaz Craft products. The hope of this design is that
Fayaz Craft can increase its Instagram appearance periodically to attract the
interest of potential consumers.

Keywords: Instagram, MSME, MBKM Village Project
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