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PERANCANGAN BRAND IDENTITY MEDIA 

PEMBELAJARAN ONLINE UNITE (UMN UNITE)

 Darren Christopher Darmawan

ABSTRAK

Setiap mahasiswa memiliki kesulitannya masing-masing, 
terutama dalam pembelajaran menjelang perkuliahan. Dari hasil 
penelitian yang  dilakukan dengan menggunakan metode kualitatif dan 
kuantitatif diketahui bahwa sebagian besar mahasiswa yang masuk 
ke jurusan Desain Komunikasi Visual (DKV) berasal dari lulusan 
SMA dan tidak memiliki pemahaman dasar mengenai aplikasi desain dan 
sejenisnya. Oleh karena itu perancangan pembelajaran daring dalam 
bentuk website dirancang untuk membantu mahasiswa yang merasa 
kesulitan. Setelah diuji dan ditanyakan, hasil menunjukkan bahwa desain 
dan fungsi dari website telah sesuai dengan harapan dan kebutuhan 
mereka. Dengan demikian kesimpulan dari hasil analisis ini adalah 
bahwa perancangan prototype website berbasis edutainment yang 
bernama UNITE sudah sesuai dengan permasalahan dan data yang 
sebelumnya dikumpulkan.

Kata kunci: Mahasiswa, Website, Edutainment, DKV, UNITE
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DESIGNING THE BRAND IDENTITY FOR UNITE 

ONLINE LEARNING PLATFORM (UMN UNITE)

Darren Christopher Darmawan

ABSTRACT (English)
Every student has their own difficulties, especially during pre-lecture 
learning. From the research conducted through questionnaires and Focus 
Group Discussions (FGDs), it is known that most students entering the 
Visual Communication Design (VCD) department came from high school 
graduates and do not have a basic understanding of design applications. 
Therefore, the design of online learning in the form of a website is designed to 
assist students who feel challenged. After being tested and asked, it is 
shown that the design and functionality of the website have met their 
expectations and needs. Thus, the conclusion from this analysis is that the 
design of the edutainment-based website prototype named UNITE is in line 
with the problems and data previously collected.

Keywords: Students, Website, Edutainment, DKV, UNITE
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