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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI UNTUK

APLIKASI BHUMI DAYA

(Cindy Nastasha)

ABSTRAK

Indonesia diberkahi dengan kekayaan alam dan budaya yang luar biasa.
Pulau Samosir, Kepulauan Kei, Pulau Weh, dan Toraja adalah contoh harta
karun yang belum banyak diketahui wisatawan mancanegara. Keindahan ini
menanti untuk dijelajahi, namun belum terekspos secara maksimal di mata
internasional.

Memasuki era Industri 5.0, digitalisasi membuka gerbang baru bagi
pariwisata Indonesia. Teknologi mempermudah promosi dan akses
wisatawan. Platform digital seperti Airbnb, Traveloka, dan Booking.com
telah mentransformasi industri penginapan. Homestay di platform ini
menawarkan akomodasi unik dan autentik. Pada 2017, Airbnb menghasilkan
pendapatan $3.2 miliar dan menampung 881.000 wisatawan mancanegara di
Indonesia, menunjukkan potensi besar digitalisasi.

Pandemi Covid-19 mengubah tren wisata; wisatawan kini lebih memilih
destinasi alam terbuka dan menghindari keramaian kota (Prasetyo & Irawati,
2022). Desa wisata semakin penting, dengan Bhumi Daya sebagai platform
digital yang menjembatani perubahan ini dan meningkatkan ekonomi daerah
(Surti, 2023). Desa wisata menawarkan pengalaman autentik dan mendalam,
membantu melestarikan budaya lokal dan meningkatkan kesejahteraan
masyarakat setempat. Dengan menggabungkan keindahan alam dan budaya
dengan digitalisasi dan tren wisata terkini, Indonesia memiliki peluang emas
menjadi destinasi unggulan di era Industri 5.0.

Kata kunci: Destinasi desa wisata Indonesia, wisatawan mancanegara
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Designing Media Promotion for Bhumi Daya Application

(Cindy Nastasha)

ABSTRACT (English)

Indonesia is blessed with extraordinary natural and cultural wealth.
Samosir Island, the Kei Islands, Weh Island, and Toraja are examples of hidden
treasures that many international tourists have yet to discover. These beauties
await exploration but have not been fully exposed to the international audience.

Entering the era of Industry 5.0, digitalization opens new doors for
Indonesian tourism. Technology facilitates promotion and access for tourists.
Digital platforms like Airbnb, Traveloka, and Booking.com have transformed the
lodging industry. Homestays on these platforms offer unique and authentic
accommodations. In 2017, Airbnb generated $3.2 billion in revenue and hosted
881,000 international tourists in Indonesia, demonstrating the vast potential of
digitalization.

The Covid-19 pandemic has shifted travel trends; tourists now prefer open
natural destinations and avoid city crowds (Prasetyo & Irawati, 2022). Tourist
villages have become increasingly important, with Bhumi Daya as a digital
platform bridging this change and boosting local economies (Surti, 2023). Tourist
villages offer authentic and immersive experiences, helping to preserve local
culture and improve the welfare of local communities. By combining extraordinary
natural and cultural beauty with digitalization and current travel trends, Indonesia

has a golden opportunity to become a leading tourist destination in the era of
Industry 5.0.

Keywords: Indonesian tourism village destination, foreign tourists
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