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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI BERBASIS DIGITAL

BAGI UMKM CHICK N PEPPER

Angelica Domminique

ABSTRAK

UMKM atau Usaha Mikro Kecil Menengah adalah aktivitas ekonomi yang
dilakukan oleh masyarakat Indonesia sebagai sarana mendapatkan
penghasilan. Seiring berjalannya waktu, permintaan dan kebutuhan
masyarakat semakin meningkat, termasuk wilayah Desa Medang, Tangerang,
yang dihuni oleh pelaku UMKM dengan berbagai bidang usaha. Perancangan
pada penulisan ini berfokus pada tiga UMKM, yaitu Chick N Pepper, Fayaz
Craft, dan Loyalista, yang mengalami permasalahan dalam menjangkau
target pasar karena keterbatasan pemasaran produk secara digital. Oleh sebab
itu, dibutuhkan perancangan desain pada media sosial UMKM sebagai media
promosi yang efektif secara online guna menjangkau seluruh kalangan
masyarakat, khususnya generasi muda yang aktif menggunakan media sosial.
Perancangan desain yang matang dan terstruktur, disertai dengan penggunaan
copywriting yang menarik dilakukan agar ketiga UMKM mampu
meningkatkan awareness calon konsumen terhadap identitas dan produk
usaha, menimbulkan interaksi, serta mendorong terjadinya tindakan
pembelian.

Kata kunci: UMKM, Media Promosi, Digital, Copywriting, Desa Medang
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PROMOTIONAL DIGITAL MEDIA DESIGN FOR CHICK N

PEPPER MSME

Angelica Domminique

ABSTRACT (English)

Micro, Small, and Medium Enterprises (MSMES) are economic activities
conducted by the Indonesian community as a means of income generation.
Over time, the demand and needs of the community have increased, including
in Medang Village, Tangerang, inhabited by MSME actors in various fields
of business. The focus of this writing is on three MSMEs: Chick N Pepper,
Fayaz Craft, and Loyalista, which encounter difficulties in reaching their
target market due to limitations in digital product marketing. Therefore, there
is a need to design social media platforms for MSMEs as effective online
promotional tools to reach all segments of society, especially the younger
generation actively using social media. A well-thought-out and structured
design, accompanied by compelling copywriting, is conducted to enable these
three MSMEsS to increase consumer awareness of their business identity and
products, foster interaction, and encourage purchasing actions.

Keywords: MSME, Promotional Media, Digital, Copywriting, Medang
Village
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