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PERANCANGAN UI/UX BHUMI DAYA UNTUK MBKM 

KEWIRAUSAHAAN PT BUDAYA PARIWISATA INDONESIA  

 (Vianna Dharma) 

ABSTRAK 

Sektor pariwisita di Indonesia merupakan salah satu sektor ekonomi yang 

telah membaik sejak terkena dampak pandemi Covid-19, per Juli 2023, 

kunjungan ke Indonesia telah meningkat 196,85% dari tahun 2022 

(Kemenparekraf, 2023). Uniknya, pariwisata alternatif yang lebih 

mengutamakan kualitas, alam, dan budaya memiliki minat yang meningkat 

sejak selesainya pandemi Covid-19, hal ini termasuk wisata pedesaan 

(Satriawati et al., 2023). Desa Wisata di Indonesia telah tersebar ke 36 dari 

38 provinsi di Indonesia namun minat mayoritas wisman masih terbatas 

pada pilihan provinsi yang sudah cukup umum. Hal ini terbukti dari hasil 

data BPS (2022) bahwa dari seluruh tujuan wisatawan mancanegara ke 

Indonesia, tujuan ke Bali mencapai hingga 46,72%, diikuti DKI Jakarta 

sebesar 13,03%, dan Kepulau Riau sebesar 11,8%. Perancangan UI/UX 

Bhumi Daya memiliki tujuan untuk meningkatkan minat serta awareness 

wisatawan mancanegara maupun Indonesia terkait pariwisata alternatif di 

Indonesia, khususnya Desa Wisata. Hal ini dilakukan Bhumi Daya dengan 

membuat sebuah aplikasi yang membantu proses pemesanan dan 

pembayaran akomodasi dari desa wisata, khususnya di Jawa Tengah. 

Perancangan UI/UX menggunakan metode Design Thinking yang 

digunakan Hasso Plattner Institute of Design at Stanford. Metode 

pengumpulan data dilakukan menggunakan studi Pustaka, wawancara dan 

kuesioner. Ditemukan bahwa target user lebih memilih menggunakan 

aplikasi dengan desain yang minimalis dan fitur yang memudahkan proses 

pembayaran dan filterisasi tempat sesuai preferensi. Ditemukan juga bahwa 

pentingnya kelengkapan informasi terkait katalog dan memiliki kepercayaan 

calon konsumen sebagai platform yang membantu proses pemesanaan 

secara online.  

 

Kata kunci: Bhumi Daya, desa wisata, UI/UX, Design Thinking, Jawa 

Tengah, awareness, pariwisata alternatif 
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DESIGN OF BHUMI DAYA UI/UX FOR MBKM 

ENTREPRENEURSHIP PT BUDAYA PARIWISATA INDONESIA 

 (Vianna Dharma) 

ABSTRACT (English) 

The tourism sector in Indonesia is one of the economic sectors that has 

improved since being affected by the Covid-19 pandemic. As of July 2023, 

visits to Indonesia have increased 196.85% from 2022 (Kemenparekraf, 

2023). Uniquely, alternative tourism which prioritizes quality, nature and 

culture has increased interest since the end of Covid-19 pandemic, this 

includes rural tourism such as touris villages (Satriawati et al., 2023). 

Tourism villages in Indonesia have spread to 36 of the 38 provinces in 

Indonesia, but the interests of the majority of foreign tourists are still 

limited to the choice of provinces which are quite common. This is evident 

from the results of the BPS (2022) that of all foreign tourist destinations to 

Indonesia, destinations to Bali reached up to 46.72%, followed by DKI 

Jakarta at 13.03%, and the Riau Islands at 11.8%. Bhumi Daya's UI/UX 

design aims to increase interest and awareness of foreign and Indonesian 

tourists regarding alternative tourism in Indonesia, especially tourism 

villages. Bhumi Daya works as an application that helps with the process of 

ordering and paying for accommodation from tourist villages, especially in 

Central Java. UI/UX design uses the Design Thinking method used by the 

Hasso Plattner Institute of Design at Stanford. Data collection methods 

were carried out using library studies, interviews and questionnaires. It was 

found that target users prefer to use applications with minimalist designs 

and features that make the payment process easier and filter places 

according to preferences. It was also found that complete information 

related to catalogs and having the trust of potential consumers are 

important factors to be relevant as a platform that helps with the online 

ordering process.  

 

Keywords: Bhumi Daya, tourism villages, UI/UX, Design Thinking, 

awareness, alternative tourism 
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