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mengembangkan identitas visual dan media promosi yang efektif untuk UMKM, 

khususnya dalam kasus produk keripik peyek. Semangat untuk terlibat dalam 

proyek-proyek seperti ini didasari oleh tekad untuk turut berperan dalam 

memajukan ekonomi lokal, menciptakan peluang bagi masyarakat desa, dan 

mendorong pertumbuhan yang berkelanjutan. 
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PERANCANGAN IDENTITAS VISUAL DAN MEDIA 

PROMOSI PADA UMKM KERIPIK PEYEK DAPOER BU SITI 

DI DESA KEMUNING 

 Meutia Adelia 

ABSTRAK 

Program Merdeka Belajar Kampus Merdeka (MBKM) merupakan inisiatif 

Kementerian Pendidikan, Kebudayaan, Riset, dan Teknologi (Kemendikbud 

Ristek) yang bertujuan menciptakan lingkungan pembelajaran yang memfasilitasi 

kreativitas, inovasi, dan pengembangan diri mahasiswa. Diimplementasikan di 

Universitas Multimedia Nusantara (UMN), MBKM memungkinkan mahasiswa 

untuk terlibat dalam proyek-proyek desa, termasuk proyek UMKM, dengan tujuan 

memperbaiki kondisi ekonomi dan sosial di Desa Kemuning. Seiring dengan itu, 

peran UMKM dalam meningkatkan ekonomi desa semakin ditekankan, 

menghadapi tantangan dalam identitas visual dan strategi pemasaran melalui media 

promosi. Desa Kemuning, hasil pemekaran dari Desa Caringin, menghadapi 

tantangan dalam mengembangkan UMKM serta efektivitas komunikasi melalui 

media sosial. pentingnya informasi visual dalam mempermudah pemahaman, 

sedangkan desain visual yang menarik memengaruhi nilai jual produk. Penelitian 

ini menemukan bahwa perancangan identitas visual dan strategi pemasaran yang 

efektif dapat meningkatkan citra produk UMKM dan memperluas pasar di luar 

desa. Selain itu, peningkatan komunikasi melalui media sosial PKK Desa 

Kemuning juga memainkan peran penting dalam meningkatkan partisipasi 

masyarakat dalam kegiatan edukatif. Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa 

program MBKM dapat menjadi sarana efektif dalam mendukung pengembangan 

UMKM dan aspek sosial di Desa Kemuning. 

Keywords:  Dapoer Bu Siti, Identitas visual, Konten Edukatif TP. PKK Desa 

Kemuning, MBKM (Merdeka Belajar Kampus Merdeka), Media sosial, 

(UMKM) Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah. 
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DESIGNING VISUAL IDENTITY AND PROMOTIONAL 

MEDIA FOR UMKM KERIPIK PEYEK DAPOER BU SITI IN 

KEMUNING VILLAGE 

 Meutia Adelia  

ABSTRAC 

Program Merdeka Belajar Kampus Merdeka (MBKM) is an initiative of the 

Ministry of Education, Culture, Research, and Technology aimed at creating a 

learning environment that facilitates creativity, innovation, and self-development 

among students. Implemented at the Multimedia Nusantara University (UMN), 

MBKM allows students to participate in village projects, including UMKM 

projects, with the aim of improving the economic and social conditions in Kemuning 

Village. Along with this, the role of UMKM in improving the village economy is 

increasingly emphasized, facing challenges in visual identity and marketing 

strategies through promotional media. Kemuning Village, a result of the division of 

Caringin Village, faces challenges in developing UMKM and the effectiveness of 

communication through social media. In this context, the importance of visual 

information in facilitating understanding, emphasizes that attractive visual designs 

affect the selling value of products. This research found that effective visual identity 

design and marketing strategies can enhance the image of UMKM products and 

expand markets beyond the village. Additionally, improving communication 

through Kemuning Village's TP. PKK social media also plays a significant role in 

increasing community participation in educational activities. Thus, it can be 

concluded that the MBKM program can be an effective means of supporting the 

development of UMKM and social aspects in Kemuning Village. 

 

Keywords: Dapoer Bu Siti, Educational Content by TP. PKK Desa Kemuning, 

Identitas visual, MBKM (Merdeka Belajar Kampus Merdeka), Social Media, 

(UMKM) Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah. 
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