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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI UNTUK UMKM 

JAMUNE SARAS DI DESA LEGOK 

 (Erica Elaine Chainata) 

ABSTRAK 
Media promosi pada Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) 
dalam ekonomi Indonesia menjadi salah satu kontribusi penting. 
Perancangan ini membantu UMKM dalam membangun strategi 
marketing, penjualan, dan aset foto dan videografi. Namun, masih ada 
kendala dalam memanfaatkan media sosial secara efektif dan media 
sosial UMKM Jamune Saras belum berkembang dan terorganisir. Penulis 
merencanakan strategi promosi online untuk UMKM Jamune Saras di 
desa Legok, dengan fokus pada media sosial Instagram dan WhatsApp, 
guna meningkatkan penjualan dan keberlanjutan bisnis. Penulis juga 
mengedukasi pemilik UMKM agar dapat melanjutkan konsistensi konten 
yang sudah dirancang oleh penulis selama perancangan ini dimulai. 
Keuntungan yang didapat oleh UMKM Jamune Saras dalam 
menjalankan media promosi yang baik ialah meningkatkan penjualan 
yang, meningkat engagement pada media sosial, dan meningkatkan 
awareness bagi target market yang dituju UMKM Jamune Saras. Metode 
yang digunakan oleh penulis adalah dengan menyoroti ilmu fotografi dan 
videografi untuk UMKM Jamune Saras, sehingga UMKM memiliki 
teknik dan strategi promosi untuk para pelanggannya. Berdasarkan 
perancangan media promosi yang telah dilakukan, UMKM di Indonesia 
dapat bersaing secara optimal dan dapat menunjukkan keunikan dari 
produk UMKM Jamune Saras. 
 
Kata kunci: UMKM, Kontribusi Ekonomi, Media Sosial, Strategi 
Promosi. 
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DESIGNING PROMOTIONAL MEDIA FOR JAMUNE 

SARAS MSME IN LEGOK VILLAGE 

 (Erica Elaine Chainata) 

ABSTRACT (English) 

Promotional media for Micro, Small, and Medium Enterprises (MSMEs) 
play a significant role in Indonesia's economy. This design project aids 
MSMEs in developing marketing strategies, sales, and photographic and 
videographic assets. However, challenges remain in effectively utilizing 
social media, and the social media presence of the MSME Jamune Saras 
is still underdeveloped and unorganized. The author has planned an 
online promotional strategy for Jamune Saras in the village of Legok, 
focusing on Instagram and WhatsApp to boost sales and business 
sustainability. The author also educates the MSME owners to maintain 
the consistency of the content designed during this project. The benefits 
for Jamune Saras from effective promotional media include increased 
sales, enhanced social media engagement, and greater awareness among 
the target market. The author's method emphasizes photography and 
videography skills for Jamune Saras, enabling the MSME to employ 
effective promotional techniques and strategies for its customers. Based 
on this promotional media design, MSMEs in Indonesia can compete 
optimally and showcase the uniqueness of Jamune Saras products. 
 
Keywords: MSMEs, economic contribution, social media, promotional 
strategy. 
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