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BAB V  

SIMPULAN DAN SARAN 
 
5.1 Simpulan 

UMKM merupakan usaha kecil yang dikelola oleh individu, rumah 

tangga, atau badan usaha skala kecil, dengan kontribusi signifikan terhadap 

PDB dan penciptaan lapangan kerja. Selain itu, UMKM juga terbukti mampu 

bertahan di masa krisis ekonomi, seperti pada tahun 1998, sehingga dianggap 

sebagai penyelamat ekonomi bangsa. Di era digital, aspek politik, ekonomi, 

sosial budaya, keamanan, pertahanan, dan teknologi informasi sangat 

terpengaruh, yang membuat manajemen media sosial menjadi krusial bagi 

UMKM. Namun, banyak pelaku UMKM, termasuk di desa Legok, masih 

kurang memahami pemanfaatan media sosial untuk pemasaran efektif.  

Oleh karena itu, penulis merancang media promosi online untuk UMKM 

Jamune Saras di desa Legok, dengan tujuan mengembangkan bisnis melalui 

promosi di Instagram. Perancangan ini mencakup pembuatan foto dan video 

menarik, strategi promosi, serta pengelolaan media sosial untuk 

menjadikannya aset berharga bagi keberlanjutan bisnis. Diharapkan, 

perancangan ini dapat memberikan prospek besar bagi pelaku UMKM untuk 

bersaing dan berkembang di era modern. 

5.2 Saran 
 Penulis menyarankan agar daftar UMKM di desa diperbarui dan 

diklasifikasikan berdasarkan apakah mahasiswa yang aktif atau tidak aktif. Hal 

tersebut akan memungkinkan peserta Cluster MBKM Proyek Desa di semester 

berikutnya memiliki daftar yang jelas dan tidak perlu mengubah berkas yang 

mungkin mengganggu proses desain. Universitas juga harus menekankan 

pentingnya komunikasi efektif untuk mengatasi masalah miskomunikasi saat 

menulis laporan tentang pelaksanaan Cluster MBKM Proyek Desa. Selain itu, 

evaluasi harus dilakukan lebih sering untuk menjamin proses pengerjaan 

berjalan. 
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