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Penerapan Digital Storytelling pada Video Konten YouTube untuk 

Meningkatkan Brand Awareness KognisiKG 
 Vincent Alston 

ABSTRAK 

Didirikan pada tahun 2005, YouTube menjadi platform digital yang sangat sukses. 
'HQJDQ�PRWR� Q\D� \DLWX� ³%URDGFDVW� <RXUVHOI´�� <RX7XEH�PHQMDGL� WHPSDW� XQWXN�
mengekspresikan diri seseorang atau organisasi melalui sebuah video. Melihat hal 
ini, Kognisi yang merupakan bagian dari Kompas Gramedia, juga terjun kedalam 
dunia YouTube dengan menciptakan kanal YouTube dengan nama KognisiKG 
untuk meningkatkan wawasan masyarakat Indonesia mengenai brand Kognisi atau 
bisa juga disebut brand awareness. Batasan penelitian ini adalah video YouTube 
dengan judul: Belajar Mencintai Diri Sendiri Bersama Psikolog | Belajar Tentang 
EP. 1: Self Love - Kognisi.id yang diunggah pada tanggal 19 Januari 2024 
 Metode penelitian yang digunakan oleh penulis adalah deskriptif kualitatif untuk 
mengetahui pengaruh penerapan digital storytelling terhadap video YouTube pada 
kanal KognisiKG untuk mempengaruhi brand awareness. Hasil penelitian ini 
menjelaskan mengenai bagaimana konsep digital storytelling yang dituangkan pada 
GLUHFWRU¶V�WUHDWPHQW mempu meningkatkan brand awareness KognisiKG. 
 
Kata kunci: Brand awareness, digital storytelling,  subscribers, YouTube 
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The Implementation of Digital Storytelling in YouTube Video 

Content to Increase Brand Awareness KognisiKG. 
 

Vincent Alston 

ABSTRACT (English) 

Established in 2005, YouTube has evolved into a highly successful digital platform 
with its motto "Broadcast Yourself," serving as a space for individuals and 
organizations to express themselves through video content. In line with this trend, 
Kognisi, a part of Kompas Gramedia, ventured into YouTube with the creation of 
the KognisiKG channel to enhance public awareness of the Kognisi brand, also 
referred to as brand awareness. The research focuses on a specific YouTube video 
titled "Learning to Love Yourself with a Psychologist | Learning About EP. 1: Self 
Love - Kognisi.id," uploaded on January 19, 2024. Employing qualitative 
descriptive methods, the author examines the impact of digital storytelling 
techniques on KognisiKG's videos to influence brand awareness. The findings 
elucidate how integrating digital storytelling into the director's treatment can 
effectively elevate KognisiKG's brand awareness. 
 
Keywords: Brand awareness, digital storytelling, subscribers, YouTube 
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