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5. KESIMPULAN 

Setelah melakukan perancangan efek visual ini penulis mendapatkan beberapa hal 

sebagai kesimpulannya. Yang pertama, berdasarkan proses perancangan yang 

sudah penulis laksanakan dengan didasarkan oleh teori teori yang ada, penulis 

mendapatkan pengertian bahwa efek visual bukan hanya menjadi pemanis saja 

tetapi efek visual juga berfungsi untuk memberikan arti yang mendalam terhadap 

sebuah value atau nilai tertentu. Yang kedua, penulis berharap melalui penelitian 

perancangan ini pengenalan fungsi dari visual efek terhadap media promosi digital 

semakin meningkat khususnya di Indonesia.  

Ketiga, penulis berharap kelanjutan dari penelitian perancangan ini yaitu untuk 

menjadi dasar bagi setiap perancang efek visual lainnya untuk melakukan 

perancangan terhadap efek visual dalam segala macam bentuk media digital. 

Penelitian ini juga memiliki keterbatasannya tertentu baik secara topik apa saja 

yang dicakup dari penelitian ini. Topik yang dibahas pada penelitian ini hanya 

mencakup mengenai penerapan efek visual terhadap media televisi komersial saja 

tetapi harapan penulis yaitu topik mengenai efek visual ini dapat dibawakan secara 

terus menerus dan berkembang ke arah yang lebih luas lagi dalam pembahasannya. 

Pencakupan mengenai efek visual yang belum dibahas oleh penulis sangatlah 

banyak salah satunya mengenai penerapan efek visual pada industri film atau pun 

seni kontemporer. Penulis berharap agar pembahasan mengenai efek visual ini 

dapat terus berkembang dalam cangkupannya terutama pada bentuk media lainnya 

yang jarang diketahui oleh pelaku industri atau orang pada umumnya.  
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