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 Jumlah pengguna media sosial di seluruh dunia (Databoks) . 

https://databoks.katadata.co.id/datapublish/2023/02/07/pertumbuhan-

melambat-jumlah-pengguna-media-sosial-global-capai-476-miliar-

hingga-awal-2023  

 Jumlah pengguna media sosial di Indonesia (Wearesocial). 

https://wearesocial.com/id/blog/2024/01/digital-2024-5-billion-social-

media-users/  

 Media sosial yang dipakai oleh Masyarakat indonesia (Databoks). 

https://databoks.katadata.co.id/datapublish/2024/03/01/ini-media-

sosial-paling-banyak-digunakan-di-indonesia-awal-2024  
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