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PERANAN CONTENT CREATOR TERHADAP SOCIAL MEDIA
INSTAGRAM UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA

DALAM MENINGKATKAN BRAND ENGAGEMENT
Brigitta Vania Maharani

ABSTRAK

Perkembangan yang ada saat ini membuat semua hal berbagai aspek sangat
dimudahkan dalam berbagai aspek. Perkembangan digitalisasi di Indonesia
terlihat dalam pertumbuhan sektor media digital, hal ini bisa terlihat dalam
pertumbuhan sektor media sangat berpengaruh terjadi di berbagai aspek
seperti pada sektor ekonomi dan teknologi menjadi bagian dari strategi
pemasyarakatan yang sekarang diimplementasikan, contohnya adalah social
media. pemasaran melalui social media akan membutuhkan peranan yang
penting dalam melakukan aktivitas pemasaran melalui peranan content
creator. Institusi atau pendidikan tinggi lainnya yang memanfaatkan platform
Instagram sebagai social media marketing yang bertujuan untuk memberikan
informasi yaitu Universitas Multimedia Nusantara (UMN). Penulis
melakukan proses shooting, editing, approval, copywriting, editing cover
reels, melakukan input google sheets content scheduling, posting konten
Reels Instagram Universitas Multimedia Nusantara. Bertujuan untuk konten
yang akan diunggah pada Reels Instagram Universitas Multimedia Nusantara
dengan bertujuan untuk Membantu untuk meningkatkan brand engagement
Instagram UMN dengan pembuatan konten.

Kata kunci: Social Media Marketing, Content Creator, Brand Engagement,
Instagram
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THE ROLE OF A SOCIAL MEDIA INSTAGRAM CONTENT
CREATOR IN INCREASING BRAND ENGAGEMENT IN

MULTIMEDIA NUSANTARA UNIVERSITY
Brigitta Vania Maharani

ABSTRACT

Current developments make all various aspects very easy in various aspects.
The development of digitalization in Indonesia can be seen in the growth of
the digital media sector. This can be seen in the growth of the media sector
which is very influential in various aspects such as the economic and
technology sectors which are part of the social media strategy that is
currently being implemented, for example social media. Marketing via social
media will require an important role in carrying out marketing activities
through the role of content creator. Another institution or higher education
that uses the Instagram platform as marketing social media which aims to
provide information is Multimedia Nusantara University (UMN). The author
carried out the process of shooting, editing, approval, copywriting, editing
cover reels, inputting Google Sheet content scheduling, posting Reels
Instagram content at Multimedia Nusantara University. The aim is for
content to be uploaded to Universitas Multimedia Nusantara's Instagram
Reels with the aim of helping increase UMN Instagram brand engagement by
creating content.

Keywords: Social Media Marketing, Content Creator, Brand Engagement,
Instagram
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