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ABSTRAKSI

Laporan ini akan memuat bahasan mengenai perancangan visual pada media
promosi Pasar Santa Jakarta Selatan sebagai dukungan terhadap pedagang pasar
dan untuk pemenuhan Tugas Akhir. Pasar Santa berperan sebagai Ruang Publik
Alternatif di Jakarta. Pasar Santa menjadi tempat berkembangnya industri kreatif
anak muda. Pedagang dengan modal kecil dan modal yang lebih besar berkumpul
di satu atap dengan segmentasi pangsa pasar yang berbeda. Kreatif dalam berjualan
menjadikan salah satu kunci keberhasilan pasar ini tetap bertahan. Pasar ini pernah
mengalami penurunan pengunjung dan mismanagement antara pengelola dan
pedagang. Kurangnya media promosi visual yang mencukupi tentang Pasar Santa,
menjadi suatu alasan menurunnya pengunjung pasar tersebut. Untuk mendukung
keberlanjutan Pasar Santa yang terus berkembang, PD Pasar Jaya perlu melakukan
media promosi visual yang lebih baik lagi dengan keunikannya sebagai pasar yang
memiliki kafe dan menjual piringan hitam. Hal ini dimaksudkan agar pasar ini dapat
berkompetisi dengan kompetitornya dan meningkatkan kembali pengunjung. Untuk
mendukung pengusaha dan keberlanjutan usaha-usaha di Pasar Santa, PD Pasar
Jaya tentu dapat membantu meningkatkan promosi dengan melihat keunikan dari
Pasar Santa.

Kata Kunci : pasar, piringan hitam, kafe, Jaksel, promosi
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ABSTRACT

This Final Project discuss about promotion media visual design of Santa Market in
South Jakarta. Santa Market is one of alternate public space in Jakarta. Santa Market
is a hub for urban youth creative industry development place. Small and big venture
seller gathered in one roof with different segments. Creative selling is one of key
success of this market. This market had a bad cashflow cause decreasing visitor and
had mismanagement beetween manager of building and seller. With minimal
promotion, Santa Market had decreasing visitor and that problem make every seller
trouble. To support the sustainability of this market, PD Pasar Jaya need to do more
good promotion. Santa Market already have something unique that made the
difference with another traditional market, they have some cafe and vinyl seller.
That unique can be use for streght of this market, and overall this project intend to
make Santa Market can be competitive and increase visitor. To support
entrepreneurs and sustainability micro-seller in this market, PD Pasar Jaya can use
the uniqueness of this market in their visual media promotion.

Keyword : markets, vinyl record, cafe, Jaksel, promotion
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