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PERAN DAN AKTIVITAS BAGIAN MARKETING UNTUK
MENINGKATKAN BRANDING PRODUK PADA START UP
LEMONIVITA

Erike Eirene Ginting

ABSTRAK

Laporan ini merupakan hasil dari penulis dalam menyelesaikan praktik bisnis
start up. Dan Lemonivita merupakan suatu perusahaan yang dikembangkan
dalam inkubasi bisnis milik Universitas Multimedia Nusantara, yaitu
SkystarVentures. Skystar venturs merupakan perusahaan menginkubasi startup
berbasi Teknologi, dan sudah ada sejak 2014. Skystar Ventures juga
menginkubasi perusahaan Lemonivita sebagai persyaratan wajib untuk
kelulusan penulis sebagai mahasiswa di tingkat akhir untuk mendapatkan gelar
Sarjana di Universitas Multimedia Nusantara. Lemonivita merupakan
perusahaan yang bergerak dalam usaha di bidang minuman sehat dan juga
memberikan pengaruh yang baik bagi yang memiliki permasalahan diabetes dan
obesitas. Maka minuman Lemonivita sangat tepat untuk pelanggan kita. Pada
proses kerja magang yang penulis lalui, Penulis mengelola dan mengurus
Marketing startup Lemonivita, dimana pada Marketing Penulis mengelola
bagian planning marketing, membuat sebuah campaign marketing,lalu membuat
konsep branding untuk sosial media Lemonivita, dan mengurusDigital marketing
Lemonivita. Dalam pelaksanaan Lemonivita sendiri terdapat banyak kendala
yang harus diatasi, seprti kurangnya jaringan yang dimiliki oleh pendiri,
kurangnnya pengalaman dari para pendiri, dan kesulitandalam mencapai banyak
nya followers serta penjualan produk yang kurang meningkat. Tentunya dalam
mengatasi hal tersebut kami berusaha untuk meningkatkan jaringan yang
dimiliki, melakukan diskusi kepada orang-orang yang memang memiliki
pengetahuan dan pengalaman yang lebih baik. Serta melakukan Upaya baru
untuk pengiklanan atau endorsement untuk promosi penjualan produk dan
membuat konsep design konten video yang menarik sesuai dengan trend yang
sedang baru.

Kata kunci: Marketing, Start Up, Lemonivita, Skystar Ventures Social Media
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THE ROLE AND ACTIVITIES OF THE MARKETING
SECTION TO IMPROVE PRODUCT BRANDING AT THE
LEMONIVITA STARTUP

Erike Eirene Ginting

ABSTRACT (English)

This report is the result of the author completing start-up business practices.
And Lemonivita is a company developed in the business incubation of
Multimedia Nusantara University, namely SkystarVentures. Skystar Ventures is
a company that incubates technology-based startups, and has been around since
2014. Skystar Ventures also incubates the Lemonivita company as a mandatory
requirement for the author's graduation as a final year student to obtain a
Bachelor's degree at Multimedia Nusantara University. Lemonivita is a
company that operates in the healthy drinks sector and also has a good influence
on those who have diabetes and obesity problems. So Lemonivita drinks are very
suitable for our customers. In the internship process that the author went
through, the author managed and managed the Marketing of the Lemonivita
startup, where in Marketing the Author managed the marketing planning
section, created a marketing campaign, then created a branding concept for
Lemonivita's social media, and managed Lemonivita's digital marketing. In
implementing Lemonivita itself, there are many obstacles that must be overcome,
such as the founder's lack of network, lack of experience from the founders, and
difficulties in achieving many followers and product sales that are not
increasing. Of course, in overcoming this we are trying to improve our network,
holding discussions with people who have better knowledge and experience. As
well as making new efforts for advertising or endorsements to promote product
sales and creating attractive video content design concepts in accordance with
new trends.

Keywords: Marketing, Start Up, Lemonivita, Social Media
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