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PERAN SOSIAL MEDIA SPESIALIS INTERN DI 
PT WEARINASIA INTERNET AKSELERASI 

 
Renih 

 
ABSTRAK 

Perkembangan yang terjadi di dunia tentunya akan sangat sulit dihindari, sebaliknya 
masyarakat memutuskan untuk mengikuti perkembangan yang terjadi dan terus 
mengembangkan diri. Hal ini mempengaruhi dunia bisnis yang menjalar kepada 
bisnis digital, dimana proses penjualan sampai promosi atau iklan dilakukan 
melalui digital. Salah satu perkembangan dalam bisnis digital yaitu hadirnya e- 
commerce dan juga penggunaan sosial media (beserta dengan iklan berbayar di 
dalamnya). PT. Wearinasia Internet Akselerasi merupakan salah satu perusaahan 
berbasis e-commerce dan memanfaatkan sosial media untuk membangun 
perusahaannya. Sosial media yang difokuskan oleh PT. Wearinasia Internet 
Akselerasi adalah Instagram. Tidak hanya itu, PT. Wearinasia Internet Akselerasi 
memanfaatkan Meta Ads sebagai media mengenalkan perusahaan dan juga 
mengiklankan produk yang mereka jual. PT. Wearinasia Internet Akselerasi 
memanfaatkan pembuatan konten untuk mengembangkan sosial media mereka 
dengan cara organik. Dengan begitu, perusahaan PT. Wearinasia Internet 
Akselerasi membutuhkan sumber daya dalam mengelola sosial media perusahaan. 
Oleh karena itu, penulis memutuskan untuk belajar lebih banyak melalui praktik 
kerja magang di PT. Wearinasia Internet Akselerasi sebagai sosial media spesialis. 
Selama melakukan praktik kerja magang, penulis mendapatkan banyak pelajaran 
hard skills maupun softskills, serta berusaha untuk dapat menangani segala kendala 
yang ditemukan dengan solusi yang paling efektif dan efisien. 

 
Kata kunci: Sosial Media, Instagram, Content Planning, Meta Ads 
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SPECIALIST SOCIAL MEDIA INTERN ROLE AT 
PT WEARINASIA INTERNET ACCELERATION 

Renih 
 

ABSTRACT 

The developments happening in the world are certainly difficult to avoid; instead, 
people decide to follow these developments and continue to develop themselves. 
This affects the business world, leading to digital business, where sales processes 
to promotions or advertisements are done digitally. One of the developments in 
digital business is the presence of e-commerce and the use of social media (along 
with paid advertisements on them). PT. Wearinasia Internet Akselerasi is one of the 
e-commerce-based companies that utilizes social media to build its business. The 
social media platform focused on by PT. Wearinasia Internet Akselerasi is 
Instagram. Moreover, PT. Wearinasia Internet Akselerasi utilizes Meta Ads as a 
means to introduce the company and advertise the products they sell. PT. 
Wearinasia Internet Akselerasi uses content creation to develop their social media 
organically. Therefore, the company PT. Wearinasia Internet Akselerasi needs 
resources to manage the company's social media. Hence, the author decided to 
learn more through an internship at PT. Wearinasia Internet Akselerasi as a social 
media specialist. During the internship, the author gained many hard and soft skills, 
and tried to handle any challenges encountered with the most effective and efficient 
solutions. 

 
Keywords: Social Media, Instagram, Content Planning, Meta Ads.. 
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