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Padma Paramitha

ABSTRAK
Perkembangan teknologi telah mendorong lahirnya industri e-commerce.
Ruparupa sebagai salah satu pelaku bisnis e-commerce yang menawarkan
berbagai produk terlengkap dan berkualitas untuk kebutuhan rumah tangga.
Perusahaan ini telah mengadopsi transformasi digital dengan
mengimplementasikan strategi pemasaran digital, salah satunya melalui
penggunaan search engine optimization (SEO) untuk meningkatkan visibilitas
website di mesin pencari Google. Dalam mendukung pertumbuhan perusahaan,
Ruparupa memberikan kesempatan kepada mahasiswa untuk program magang.
Penulis memilih untuk melaksanakan praktik kerja magang di divisi digital
marketing Ruparupa, yang sesuai dengan minat dan bidang studi yang ditempuh
selama perkuliahan. Selama proses magang, penulis menghadapi kendala dalam
memahami istilah-istilah dalam dunia SEO dan kesulitan dalam menulis artikel.
Oleh karena itu, sangat penting untuk mengembangkan kemampuan dan
pemahaman terkait konsep dasar SEO, serta teknik copywriting yang diikuti
dengan motivasi untuk terus belajar dan mengeksplorasi berbagai referensi artikel.
Dengan demikian, diharapkan dapat mendukung terciptanya artikel berkualitas
yang sesuai dengan strategi optimasi SEO sehingga dapat meningkatkan ranking
website pada halam pencarian Goggle. Hal ini akan berdampak positif pada
peningkatan organic traffic dan penjualan pada website Ruparupa.

Kata kunci: SEO, organik traffic, mesin pencari, Ruparupa
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THE ROLE OF SEARCH ENGINE OPTIMIZATION

STRATEGIST IN INCREASING ORGANIC TRAFFIC AND

SALES ON RUPARUPA.COM WEBSITE

Padma Paramitha

ABSTRACT
Technological advancements have led to the emergence of the e-commerce
industry. Ruparupa, as one of the e-commerce companies, offers a wide range of
comprehensive and quality products for household needs. The company has
embraced digital transformation by implementing digital marketing strategies,
with the utilization of search engine optimization (SEO) to enhance the visibility of
the website on the Google search engine. In supporting the company's growth,
Ruparupa provides opportunities for students to participate in internship
programs. The author chose to undertake an internship in Ruparupa's digital
marketing division, which aligns with the interests and fields of study pursued
during college. Throughout the internship process, the author encountered
challenges in understanding SEO basic concepts and faced difficulties in writing
articles. Therefore, it is crucial to develop skills and understanding related to the
basic concepts of SEO, as well as copywriting techniques, followed by motivation
to continuously learn and explore various article references. Thus, it is expected to
support the writing of quality articles that align with SEO optimization strategies
to improve the website's ranking on Google search pages. This will have a positive
impact on increasing organic traffic and sales on the Ruparupa website.

Keyword: SEO, organic traffic, search engine, Ruparupa
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