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PERAN DIGITAL MARKETING DALAM UPAYA

MENINGKATKAN BRAND AWARENESS PADA PT. MAJU

ILANGMANDIRI (B RESIDENCE)

Gregorius Steven Fanani

ABSTRAK

PT. Maju Gemilang Mandiri merupakan perusahaan yang bergerak di bidang
properti. Lini bisnis utama dari PT. Maju Gemilang Mandiri merupakan sebuah
apartemen di kawasan BSD yang bernama B Residence. Fokus utama dari B
Residence sendiri adalah menjadi tempat tinggal untuk para mahasiswa ataupun
pasangan baru menikah untuk memiliki tempat tinggal. B Residence uga bisa
menjadi opsi investasi karena berdiri di kawasan dan lokasi yang strategis, salah
satu keunggulan dari apartemen B Residence ini adalah para penghuni dapat
mencapai fasilitas lain seperti AEON Mall dan ICE BSD hanya dengan berjalan
kaki saja. Saat ini, B Residence masih diakses melalui situs website dan
beberapa aplikasi sosial media. Selain itu dalam segi Digital Marketing, B
Residence berusaha untuk meningkatkan brand awareness melalui platform
social media.

.Kata kunci: Digital marketing, Social Media, Brand Awareness.
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THE ROLE OF HUMAN CAPITAL IN SUPPORTING THE

SUCCESS OF THE CHAROEN POKPHAND INDONESIA

Gregorius Steven Fanani

ABSTRACT (English)

PT. Maju Gemilang Mandiri is a company operating in the property sector.
The main business line of PT. Maju Gemilang Mandiri is an apartment in
the BSD area called B Residence. The main focus of B Residence itself is
to be a place for students or newly married couples to have a place to live.
B Residence can also be an investment option because it stands in a
strategic area and location. One of the advantages of the B Residence
apartment is that residents can reach other facilities such as AEON Mall
and ICE BSD just by walking. Currently, B Residence is still accessed via
the website and several social media applications. Apart from that, in
terms of Digital Marketing, B Residence tries to increase brand awareness
through social media platforms.

Keywords: Digital marketing, Social Media, Brand Awareness.
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