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ABSTRAK 

 

Situasi perekonomian Indonesia yang semakin pulih berdampak positif terhadap 

pertumbuhan pasar properti dalam negeri.  Indeks Harga Rumah (IHPR) triwulan 

IV tahun 2023 meningkat sebesar 1,74% (YoY) pada indeks permintaan rumah 

tapak. Karena meningkatnya permintaan di segmen rumah tapak, pengembang 

properti dalam negeri memperkuat upaya pemasarannya. Tujuan dari magang ini 

adalah untuk mempraktikkan dan memahami lebih jauh konsep komunikasi 

pemasaran yang dipelajari selama masa perkuliahan. CV Arshaka Putra Mahatidana 

merupakan salah satu perusahaan pengaadan jasa konstruksi dan perdagangan 

umum serta pengembangan kawasan perkotaan Garut, yang telah berdiri sejak 

tahun 2019.  CV Arshaka Putra Mahatidana tentunya sangat membantu ketika 

mendalami upaya komunikasi pemasaran.  Berbagai kegiatan komunikasi 

pemasaran yang dilakukan CV Arshaka Putra Mahatidana antara lain menyebarkan 

materi promosi melalui berbagai media baik konvensional maupun digital, 

mengikuti berbagai event dan mendukung kegiatan pemasaran lainnya.  Konsep 

yang mendasari penyusunan laporan magang ini antara lain adalah konsep bauran 

pemasaran yang dirumuskan oleh McCarthy yang berfokus pada variabel 

promosi.  Kendala dalam proses magang ini adalah perusaaan sering menggunakan 

media iklan konvensional yang monoton dan tidak memanfaatkan media iklan 

digital secara maksimal sehingga tidak bisa menjangkau target pasar secara tepat 

dan maksimal. Dari pelaksanaan kegiatan magang berikut ini disimpulkan bahwa 

dengan adanya kegiatan komunikasi pemasaran yang tepat dapat memberikan 

dampak positif yang signifikan terhadap kegiatan pemasaran suatu perusahaan. 

 

Kata kunci: Pemasaran, Komunikasi Pemasaran, Bauran Pemasaran, Arshaka 

Putra Mahatidana 
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ABSTRACT  

 

Indonesia's recovering economic situation has a positive impact on the growth of 

the domestic property market.  The House Price Index (IHPR) for the fourth quarter 

of 2023 increased by 1.74% (YoY) in the landed house demand index. Due to the 

increasing demand in the landed house segment, domestic property developers are 

strengthening their marketing efforts. The purpose of this internship is to practice 

and further understand the marketing communication concepts learned during the 

lecture period. CV Arshaka Putra Mahatidana is one of the companies that provide 

construction services and general trading as well as the development of urban 

areas in Garut, which has been established since 2019.  CV Arshaka Putra 

Mahatidana is certainly very helpful when exploring marketing communication 

efforts.  Various marketing communication activities carried out by CV Arshaka 

Putra Mahatidana include disseminating promotional materials through various 

conventional and digital media, participating in various events, and supporting 

other marketing activities.  The concept underlying the preparation of this 

internship report includes the marketing mix concept formulated by McCarthy 

which focuses on promotional variables.  The obstacle in this internship process is 

that companies often use monotonous conventional advertising media and do not 

maximize digital advertising media so they cannot reach the target market 

accurately and optimally. From the implementation of the following internship 

activities, it is concluded that with the right marketing communication activities can 

have a significant positive impact on the marketing activities of a company. 

 

Keywords: Marketing, Marketing Communication, Marketing Mix, Arshaka Putra 

Mahatidana 
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