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ABSTRAK 

 

Pertumbuhan penggunaan internet di Indonesia menunjukkan tren peningkatan 

yang signifikan, didorong oleh perkembangan teknologi yang pesat. Berdasarkan 

survei APJII 2023, jumlah pengguna internet meningkat dari 210,03 juta pada tahun 

2021 menjadi 215,63 juta pada tahun 2022. Hal ini mencerminkan pentingnya 

internet dalam kehidupan sehari-hari masyarakat Indonesia dan membuka peluang 

besar bagi perusahaan, pemerintah, dan komunitas online. Dalam konteks ini, PT 

Prioritas Jaya Indonesia, perusahaan kosmetik, memanfaatkan Tik Tok sebagai 

platform digital marketing untuk meningkatkan visibilitas dan interaksi dengan 

konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk memahami strategi dan pendekatan PT 

Prioritas Jaya Indonesia dalam menciptakan konten di TikTok, menganalisis kinerja 

konten, serta memberikan rekomendasi untuk meningkatkan efektivitas kampanye 

pemasaran. Magang ini berlangsung dari 15 Januari 2024 hingga Juni 2024, dengan 

prosedur administrasi dan pelaksanaan yang melibatkan pembimbing dari kampus 

dan perusahaan. Hasil dari magang ini diharapkan memberikan wawasan berharga 

mengenai penggunaan TikTok dalam pemasaran digital dan kontribusi terhadap 

pengembangan bisnis PT Prioritas Jaya Indonesia. 

 

 
Kata Kunci : TikTok Marketing, Strategi digital marketing, Content creator, 

Pemasaran kosmetik 
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ABSTRACT 

 
The growth of internet use in Indonesia shows a significant upward trend, driven 

by rapid technological developments. Based on the 2023 APJII survey, the number 

of internet users increased from 210.03 million in 2021 to 215.63 million in 2022. 

This reflects the importance of the internet in the daily lives of Indonesian people 

and opens up great opportunities for companies, government and communities. on 

line. . . In this context, PT Prioritas Jaya Indonesia, a cosmetics company, uses Tik 

Tok as a digital marketing platform to increase visibility and interaction with 

consumers. This research aims to understand PT Prioritas Jaya Indonesia's 

strategy and approach in creating content on TikTok, analyze content performance, 

and provide recommendations to increase the effectiveness of marketing 

campaigns. This internship will take place from January 15 2024 to June 2024, with 

administrative procedures and implementation involving supervisors from 

campuses and companies. It is hoped that the results of this internship will provide 

valuable insight into the use of TikTok in digital marketing and contribute to the 

business development of PT Prioritas Jaya Indonesia. 

 

 
Keywords: TikTok Marketing, Digital marketing strategy, Content creator, 

Cosmetics marketing 
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