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PERANAN MARKETING COMMUNICATION PADA PERUSAHAAN
PT. SEPERTIGA BAHASA INTERNASIONAL

(Jastin Vincensius)

ABSTRAK

PT.Sepertiga Bahasa Internasional merupakan salah satu perusahaan yang
bergerak dalam bidang jasa les private bahasa asing. PT.Sepertiga Bahasa
Internasional juga perusahaan bahasa yang mengajarkan untuk les private secara
full online/ semua berbasis online tanpa harus ketemu agar orang bisa menentukan
sendiri jadwal yang mereka sempat untuk belajar bahasa. PT.Sepertiga Bahasa
Internasional merupakan satu - satu perusahaan yang mengajar les Bahasa asing
yang semuanya serba online tanpa harus orang pergi ke tempat les. Seiring
perkembangan zaman teknologi PT.Sepertiga Bahasa Internasional menyadari
bahwa pentingnya peran seorang Marketing Communication dalam meningkatkan
nama sebuah perusahaan dan kemajuan konsumen untuk mengenal produk
perusahaan. Di Dalam PT.Sepertiga Bahasa Internasional seorang Marketing
Communication bertanggung jawab dalam mempromosikan , mengajak |,
mendistribusikan segala konten kepada masyarakat. berbagai pengalaman dan juga
pembelajaran yang didapatkan selama praktik kerja magang, dimulai dari mengajak
kerjasama kepada klien , membuat event agar berjalan dengan lancar dan mencari
peserta. Berbagai kendala pasti dihadapi si penulis mulai dari penyesuain terhadap
lingkungan perusahaan dan juga tugas tugas yang diberikan oleh perusahaan ,
dengan itu penulis harus mencari solusi nya agar dapat bekerja dengan nyaman.
Melalui praktik kerja magang ini membuat penulis memiliki pemahaman yang
lebih baik lagi dalam menyusun strategi pemasaran oleh perusahaan dan bisa

memahami agar bisa diterapkan ke berbagai tempat kerja selanjutnya.

Kata kunci: Les bahasa , PT.Sepertiga Bahasa Internasional, Marketing Communication.
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THE ROLE OF MARKETING COMMUNICATION IN
THE COMPANY PT. SEPERTIGA BAHASA
INTERNASIONAL

(Jastin Vincensius)

ABSTRACT (English)

PT. Sepertiga Bahasa Internasional is one of the companies engaged in the field of
private language tutoring services. PT. Sepertiga Bahasa Internasional is also a language
company that teaches private lessons fully online, allowing individuals to determine their own
schedules for language learning without the need for face-to-face meetings. PT. Sepertiga Bahasa
Internasional is one of the few companies that teaches foreign language lessons entirely online,
eliminating the need for individuals to physically attend lessons. With the advancement of
technology, PT. Sepertiga Bahasa Internasional recognizes the importance of a Marketing
Communication role in enhancing the company's reputation and increasing consumer awareness
of the company's products. Within PT. Sepertiga Bahasa Internasional, a Marketing
Communication professional is responsible for promoting, inviting, and distributing all content to
the public. Various experiences and learning opportunities were gained during internship
practices, starting from inviting clients for cooperation, organizing events to run smoothly, and
recruiting participants. The author inevitably faced various challenges, starting from adapting to
the company's environment and tasks assigned by the company, requiring the author to find
solutions to work comfortably. Through this internship practice, the author gained a better
understanding of devising marketing strategies for the company and learned to apply them in

various fiture workplaces.

Keywords: Language tutoring, PT. Sepertiga Bahasa Internasional, Marketing

Communication
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