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PERAN SOCIAL MEDIA SPECIALIST INTERN DALAM PEMBUATAN 

KONTEN DI PT MEDIA MAHAKARYA (SENSE INDONESIA) 

 

Jovan Weslie 

ABSTRAK 
 

Sosial media menjadi peran penting dalam kehidupan banyak masyarakat 
yang menggunakan media sosial untuk berkomunikasi, hiburan, dan mencari 
informasi. Banyaknya pengguna media sosial membuat banyak perusahaan 
dan brand memanfaatkan media sosial sebagai media promosi dan 
pemasaran. PT Media Mahakarya (Sense Indonesia) merupakan perusahaan 
agensi kreatif yang menawarkan layanan dan jasa untuk brand dalam 
pemasaran kampanye. TikTok menjadi salah satu platform digital dengan 
pengguna terbesar keempat di Indonesia. Hal ini menjadi peran penting dalam 
mempromosikan brand dalam bentuk konten video. Penulis menjalani proses 
kerja magang dari tanggal 10 Januari sampai 10 Mei. Selama 4 bulan penulis 
telah mendapatkan pembelajaran dan pengalaman dari tempat kerja magang. 
Dimana sebagai sosial media specialist dalam membuat video penulis belajar 
dari tahap dan proses pembuatan konten. Mulai dari membuat konten brief, 
produksi (merekam, menjadi talent, editin), eksekusi dalam posting dimedia 
sosial dengan caption. Laporan bulanan dalam perkembangan konten yang 
dibuat kepada klien. Dimana penulis juga belajar presentasi, berkonuikasi 
dengan divisi lainnya, bekerja sama dalam membuat konten. Sehingga hal ini 
dapat bermanfaat bagi penulis dalam bersosialisasi mendapat ilmu untuk 
kedepannya sebagai media sosial specialist. 
 
Kata kunci: Social media TikTok, Pemasaran, Video, Sense Indonesia 
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THE ROLE OF INTERNAL SPECIALIST SOCIAL MEDIA IN 
CONTENT CREATION AT PT MEDIA MAHAKARYA  

(SENSE INDONESIA)  
Jovan Weslie 

 

ABSTRACT (English) 
 

Social media plays an important role in the lives of many people who use 
social media for communication, entertainment and seeking information. The 
large number of social media users has made many companies and brands 
use social media as a promotional and marketing medium. PT Media 
Mahakarya (Sense Indonesia) is a creative agency company that offers 
services and services for brands in marketing campaigns. TikTok is a digital 
platform with the fourth largest number of users in Indonesia. This plays an 
important role in promoting the brand in the form of video content. The 
author underwent an internship process from January 10 to May 10. For 4 
months the author gained learning and experience from the internship 
workplace. Meanwhile, as a social media expert in making videos, the author 
learns from the stages and processes of content creation. Starting from 
creating short content, production (recording, talent, editing), execution of 
posts on social media with captions. Monthly reports on the progress of 
content created for clients. Where writers also learn presentations, 
communicate with other divisions, work together in creating content. So it 
can be useful for writers in socializing to increase their knowledge for the 
future as a social media expert. 
 
Keywords: Social media TikTok, Marketing, Video, Indonesian Sense 
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