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PERAN AREA MARKETING INTERN DI PT NUTRIFOOD 
INDONESIA 

 
Muhammad Farhan Hilmi 

 
 

ABSTRAK 

Laporan magang ini didasarkan pada pengalaman Penulis sebagai Area Marketing 

Intern di PT Nutrifood Indonesia, sebuah perusahaan yang berfokus pada produksi 

dan distribusi produk makanan serta minuman kesehatan yang sudah berdiri sejak 

tahun 1979. PT Nutrifood Indonesia dipilih sebagai tempat magang karena 

reputasinya yang unggul dalam industri kesehatan dan komitmennya dalam 

mempromosikan gaya hidup sehat melalui produk-produknya. Selama magang, 

Penulis terlibat langsung dalam berbagai aktivitas pemasaran, termasuk aktivasi 

merek, analisis pasar, strategi pemasaran, dan pelaksanaan kampanye pemasaran di 

berbagai wilayah. Kendala utama yang dihadapi Penulis selama magang adalah 

kurangnya pemahaman tentang strategi pemasaran dalam bidang industri makanan 

dan minuman kesehatan. Untuk mengatasi kendala tersebut, Penulis terus menggali 

informasi mengenai industri makanan dan minuman kesehatan dan terus berinovasi 

serta meningkatkan kreativitas agar dapat mengimplementasikan strategi yang tepat 

untuk seluruh merek dan produk dari PT Nutrifood Indonesia. 

Laporan ini memberikan gambaran lengkap mengenai peran dan tanggung jawab 

Area Marketing Intern, strategi yang digunakan untuk mengatasi berbagai 

tantangan, serta pengalaman dan pembelajaran berharga yang diperoleh selama 

magang di PT Nutrifood Indonesia. 

 
Kata kunci: Pemasaran, Aktivasi Merek, Analisis Pasar, Strategi Pemasaran, 

Kampanye Pemasaran. 
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THE ROLE OF AREA MARKETING INTERN AT PT 
NUTRIFOOD INDONESIA 

 
Muhammad Farhan Hilmi 

 
 

ABSTRACT 

This internship report is based on the author's experience as an Area Marketing 

Intern at PT Nutrifood Indonesia, a company focused on the production and 

distribution of health food and beverage products, established in 1979. PT 

Nutrifood Indonesia was chosen as the internship site due to its outstanding 

reputation in the health industry and its commitment to promoting a healthy lifestyle 

through its products. During the internship, the author was directly involved in 

various marketing activities, including brand activation, market analysis, marketing 

strategy, and the implementation of marketing campaigns in various regions. The 

main challenge faced by the author during the internship was the lack of 

understanding of marketing strategies in the health food and beverage industry. To 

overcome this challenge, the author continuously sought information about the 

health food and beverage industry and continually innovated and enhanced 

creativity to implement appropriate strategies for all brands and products of PT 

Nutrifood Indonesia. This report provides a comprehensive overview of the role and 

responsibilities of an Area Marketing Intern, the strategies used to overcome 

various challenges, and the valuable experiences and lessons learned during the 

internship at PT Nutrifood Indonesia. 

 
Keywords: Marketing, Brand Activation, Market Analysis, Marketing Strategy, 

Campaign Marketing 
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