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AKTIVITAS CONTENT CREATOR DALAM PEMBUATAN KONTEN
TIKTOK DI PT MEDIA MAHAKARYA
(SENSE INDONESIA)

William Fernando

ABSTRAK

Media sosial merupakan platform digital yang digunakan untuk berkomunikasi,
mencari informasi dan hiburan. Terdapat fenomena penggunaan internet dan media
sosial berkembang sangat pesat di Indonesia. Dengan besarnya pengguna media
sosial di Indonesia sehingga banyak brand atau perusahaan yang memanfaatkan
media sosial sebagai sarana media promosi. Maka, diperlukan manajemen
mengelola media sosial untuk brand dalam membuat konten yang menarik dan aktif
di media sosial yang dapat meningkatkan brand awareness kepada audiens lebih
luas melalui media sosial. PT Media Mahakarya (Sense Indonesia) adalah
perusahaan creative agency yang menawarkan berbagai layanan marketing, seperti
manajemen sosial media untuk platform Instagram dan TikTok dalam membantu
brand untuk membuat konten. TikTok merupakan platform digital untuk video
pendek dimana pengguna menghabiskan Sebagian waktu untuk mencari hiburan
dari konten video di TikTok. Sehingga brand dapat menggunakan platform TikTok
untuk mempromosikan layanan dan produk yang ditawarkan melalui konten video.
Penulis telah menjalani proses kerja magang sebagai content creator dalam media
sosial spesialis TikTok selama 4 bulan. Dalam proses kerja untuk membuat konten,
mulai dari Ide konten brief, produksi konten (merekam dan edit), eksekusi (posting
di media sosial TikTok) dan laporan bulanan hasil pembuatan konten setiap bulan.
Selama kerja magang penulis telah mendapatkan ilmu dan pengalaman yang sangat
bermanfaat untuk pengembangan diri.

Kata kunci: Media Sosial, TikTok, Konten Video, Sense Indonesia
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CONTENT CREATOR ACTIVITIES IN CREATING TIKTOK
CONTENT AT PT MEDIA MAHAKARYA
(INDONESIAN SENSE)

William Fernando

ABSTRACT (English)

Social media is a digital platform used to communicate, search for information and
entertainment. There is a phenomenon of internet and social media use that is
growing very rapidly in Indonesia. With the large number of social media users in
Indonesia, many brands or companies use social media as a means of promotional
media. Therefore, social media management is needed for brands to create
interesting and active content on social media which can increase brand awareness
to a wider audience through social media. PT Media Mahakarya (Sense Indonesia)
IS a creative agency company that offers various marketing services, such as social
media management for the Instagram and TikTok platforms in helping brands to
create content. TikTok is a digital platform for short videos where users spend most
of their time looking for entertainment from video content on TikTok. So brands
can use the TikTok platform to promote the services and products offered through
video content. The author has undergone an internship process as a content creator
in specialist social media TikTok for 4 months. In the work process for creating
content, starting from brief content ideas, content production (recording and
editing), execution (posting on TikTok social media) and monthly reports on the
results of content creation every month. During the internship, the author has gained
knowledge and experience which is very useful for self-development.

Keywords: Social Media, TikTok, Video Content, Indonesian Sense
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