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PERAN AKTIVITAS SOCIAL MEDIA SPECIALIST DI 

PT PRIORITAS JAYA INDONESIA 

Jonathan Lee 

 

ABSTRAK 

 

Dalam era digital, media sosial seperti Instagram dan TikTok memainkan 

peran penting dalam pemasaran produk. Di Indonesia, penggunaan internet 

telah melonjak, mencapai lebih dari 215 juta orang pada 2022-2023, 

menegaskan peran vital media sosial dalam kehidupan sehari-hari. TikTok, 

khususnya, telah meraih popularitas besar. Dengan video pendeknya, 

platform ini menarik banyak pengguna dengan konten kreatif dari berbagai 

latar belakang. PT Prioritas Jaya Indonesia, sebuah perusahaan kosmetik, 

mengakui potensi TikTok untuk memperluas jangkauan dan 

memperkenalkan mereknya. Perusahaan aktif dalam menciptakan konten 

menarik di TikTok dan Instagram untuk mempromosikan produknya. 

Dengan fokus pada kreativitas dan interaksi, PT Prioritas Jaya Indonesia 

berhasil membangun komunitas online yang kuat dan meningkatkan 

kehadiran mereknya di media sosial. Dalam menghadapi persaingan yang 

ketat, perusahaan terus berinovasi dalam menciptakan konten yang relevan 

dan menarik. Melalui strategi pemasaran digital yang adaptif dan kemitraan 

yang kokoh dengan platform-platform digital, PT Prioritas Jaya Indonesia 

bertekad untuk tetap menjadi pemimpin dalam industri kosmetik yang terus 

berubah. 

 

Kata kunci: PT Prioritas Jaya Indonesia, Digital Marketing, Social Media, 

Cosmetic Industries 
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THE ACTIVITIES OF SOCIAL MEDIA SPECIALISTS 

AT PT PRIORITAS JAYA INDONESIA  

Jonathan Lee 

 

ABSTRACT (English) 

 

In the digital era, social media platforms like Instagram and TikTok play a 

crucial role in product marketing. In Indonesia, internet usage has surged, 

reaching over 215 million people in 2022-2023, underscoring the vital role 

of social media in everyday life. TikTok, in particular, has gained immense 

popularity. With its short videos, the platform attracts users from diverse 

backgrounds with creative content. PT Prioritas Jaya Indonesia, a 

cosmetics company, recognizes TikTok's potential to expand its reach and 

introduce its brand. The company actively creates engaging content on 

TikTok and Instagram to promote its products. With a focus on creativity 

and interaction, PT Prioritas Jaya Indonesia has successfully built a strong 

online community and enhanced its brand presence on social media. In the 

face of stiff competition, the company continues to innovate in creating 

relevant and compelling content. Through adaptive digital marketing 

strategies and strong partnerships with digital platforms, PT Prioritas Jaya 

Indonesia is committed to remaining a leader in the ever-evolving cosmetics 

industry. 

 

Keywords: PT Prioritas Jaya Indonesia, Digital Marketing, Social Media, 

Cosmetic Industries 

 

 



 

 

ix 
PERAN AKTIVITAS SOCIAL…, Jonathan Lee, Universitas Multimedia Nusantara 

 

DAFTAR ISI 

 
HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT .............................................. ii 

HALAMAN PERSETUJUAN ............................................................................ iii 

HALAMAN PENGESAHAN ............................................................................. iv 

HALAMANPERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH UNTUK 

KEPENTINGAN AKADEMIS.............................................................................v 

KATA PENGANTAR......................................................................................... vi 

ABSTRAK ......................................................................................................... vii 

ABSTRACT (English) ........................................................................................ viii 

DAFTAR ISI ....................................................................................................... ix 

DAFTAR TABEL .................................................................................................x 

DAFTAR GAMBAR .......................................................................................... xi 

BAB I  PENDAHULUAN ....................................................................................1 

1.1. Latar Belakang ........................................................................................1 

1.2. Maksud dan Tujuan Kerja Magang .......................................................11 

1.3. Waktu dan Prosedur Pelaksanaan Kerja Magang .................................11 

BAB II  GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN ..............................................14 

2.1 Sejarah Singkat Perusahaan ..................................................................14 

2.1.1Visi Misi...............................................................................................17 

2.2 Struktur Organisasi Perusahaan ............................................................19 

BAB III  PELAKSANAAN KERJA MAGANG ................................................23 

3.1 Kedudukan dan Koordinasi ...................................................................23 

3.2 Tugas, Uraian dan Teori/Konsep Kerja Magang ..................................26 

3.2.1 Tugas Kerja Magang ...........................................................................27 

3.3 Kendala yang Ditemukan.........................................................................136 

3.4 Solusi atas Kendala yang Ditemukan ......................................................138 

BAB IV  KESIMPULAN DAN SARAN..........................................................142 

DAFTAR PUSTAKA........................................................................................146 

 

 



 

 

x 
PERAN AKTIVITAS SOCIAL…, Jonathan Lee, Universitas Multimedia Nusantara 

 

DAFTAR TABEL 

 

Tabel 3. 1 Tugas Magang Social Media Specialist .............................................28 

Tabel 3. 2 Tugas Magang Social Media Specialist ...........................................110 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

xi 
PERAN AKTIVITAS SOCIAL…, Jonathan Lee, Universitas Multimedia Nusantara 

 

DAFTAR GAMBAR 

 

Gambar 1. 1 Penggunaan Internet di Indonesia yang Semakin Tinggi .................3 

Gambar 1. 2 Grafik Penggunaan Internet di Indonesia .........................................4 

Gambar 1. 3 Grafik Peningkatan Jumlah Pengguna Instagram .............................6 

Gambar 1. 4 Grafik Pengguna TikTok di Indonesia..............................................7 

Gambar 1. 5 Grafik Pertumbuhan Pengguna TikTok di Indonesia .......................7 

Gambar 1. 6 PT Prioritas Jaya Indonesia...............................................................9 

 

Gambar 2. 1 PT Prioritas Jaya Indonesia.............................................................14 

Gambar 2. 2 Thai Fuku Honor Vlagio .................................................................16 

Gambar 2. 3 Struktur Organisasi Perusahaan PT Prioritas Jaya Indonesia .........19 

 

Gambar 3. 1 Struktur Organisasi Perusahaan PT Prioritas Jaya Indonesia .........23 

Gambar 3. 2 Piramida AIDA .............................................................................115 

Gambar 3. 3 Content Planning...........................................................................118 

Gambar 3. 4 Pengambilan Video dan Foto ........................................................121 

Gambar 3. 5 Editan Feeds dan Story Instagram Brand......................................124 

Gambar 3. 6 Moodboard Instagram ...................................................................125 

Gambar 3. 7 Host Live Straming .......................................................................127 

Gambar 3. 8 Menjadi Talent atau Model ...........................................................135 

 

 

 

 

 

 


