3. Mahasiswa yang akan magang

e Manajemen Waktu yang Efektif: Menggunakan alat manajemen waktu dan
proyek untuk mengatur tugas akademik dan pekerjaan magang.

e Mempelajari Kompetitor dan Audiens: Melakukan riset mandiri tentang
strategi pemasaran kompetitor dan perilaku audiens.

e Kreativitas dalam Pemasaran: Berani bereksperimen dengan ide-ide baru
dalam pemasaran digital.

e Kolaborasi dan Komunikasi Tim: Mengembangkan kemampuan komunikasi
dan kolaborasi dalam tim untuk mengatasi tantangan dan menghasilkan ide-

ide inovatif.
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