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PERAN MARKETING COMMUNICATION DALAM KEGIATAN PROMOSI  

DI BALI NATIONAL GOLF CLUB 

 

I Putu Gede Widiharta 

ABSTRAK 

 

Laporan magang ini merupakan hasil dari kegiatan praktik kerja magang pada PT. Bali 

Destinasi Lestari (Bali National Golf Club) yang bergerak di bidang golf dan 

pariwisata. Penulis melaksanakan praktik magang selama kurang lebih 640 jam, 

dengan jabatan sebagai Marketing and Communication. Penulis sebagai Marketing and 

Communication, berada di dalam departemen Sales and Marketing.  Penulis bertugas 

untuk membantu kelancaran kegiatan promosi yang akan dilakukan oleh Bali National 

Golf Club. Dalam pelaksanaan praktek kerja magang ini, penulis banyak mempelajari 

hal-hal baru yang berhubungan dengan pariwisata khususnya mengenai olahraga golf. 

Terdapat tugas-tugas yang membuat penulis mendapat pengalaman baru seperti, 

berkomunikasi dengan customer dari berbagai negara, menjadi event runner, dan 

menjalin komunikasi dengan para media, influencer dan hotel sekitar. pada awalnya 

penulis sulit dalam beradaptasi dengan tugas-tugas yang diberikan, akan tetapi dengan 

bimbingan dari para pembimbing lapangan pada perusahaan Bali National Golf club, 

penulis dapat menyelesaikan tugas-tugas yang diberikan dengan baik. Penulis 

mendapatkan pemahaman dan pengalaman yang sangat berharga pada saat 

menjalankan kegiatan magang ini, seperti penerapan time management, pentingnya 

sebuah berkomunikasi, dan jangan pernah takut untuk mencoba sesuatu. Beberapa 

pengalaman dan pemahaman tersebut tentunya akan sangat berguna bagi penulis untuk 

kedepannya. 

 

Kata Kunci : Marketing and Communication, Pariwisata, Golf, Bali National Golf 

Club  
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PERAN MARKETING COMMUNICATION DALAM KEGIATAN PROMOSI  

DI BALI NATIONAL GOLF CLUB 

 

I Putu Gede Widiharta 

ABSTRACT (English) 

 

This internship report is the result of an internship program at PT. Bali Destinasi 

Lestari (Bali National Golf Club), which operates in the fields of golf and tourism. The 

author completed approximately 640 hours of internship, holding the position of 

Marketing and Communication. As a Marketing and Communication intern, the author 

was part of the Sales and Marketing department. The author's duties included assisting 

with the smooth execution of promotional activities conducted by Bali National Golf 

Club. During this internship, the author learned many new things related to tourism, 

particularly golf. The tasks provided new experiences such as communicating with 

customers from various countries, being an event runner, and maintaining 

communication with media, influencers, and nearby hotels. Initially, the author had 

difficulty adapting to the given tasks, but with guidance from the on-site supervisors at 

Bali National Golf Club, the author was able to complete the tasks effectively. The 

author gained valuable understanding and experience during this internship, such as 

the application of time management, the importance of communication, and the mantra 

of never being afraid to try something new. These experiences and insights will 

undoubtedly be very useful for the author in the future. 

 

Keywords: Marketing and Communication, Tourism, Golf, Bali National Golf Club 
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