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PERAN DIGITAL MARKETING MENGGUNAKAN SOCIAL
MEDIA DI CASALIVE INDONESIA

Alicia Putri Canaya

ABSTRAK

Pelaksanaan praktik kerja magang ini bertujuan untuk menambah pengalaman
penulis serta memberikan pengalaman atau bahan pembelajaran untuk mahasiswa
lain serta untuk mengetahui dan belajar seperti apa proses marketing media sosial
tiktok di sebuah perusahaan pakaian dalam wanita yaitu di Casalive Indonesia
yang beralamatkan di Jalan Prof Dr Latumenten Blok B No.1, RT.1/RW.7, Grogol
Petamburan, Kota Jakarta Barat. Penulis memilih melakukan praktik kerja
magang di Casalive Indonesia untuk mengetahui dan mempelajari sistem
marketing atau pemasaran yang dilakukan Casalive Indonesia. Pelaksanaan
magang dilakukan pada 15 Januari 2024 — 28 juni 2024 atau kurang lebih selama
640 jam kerja. Dalam praktik kerja magang ini penulis mengerjakan berbagai
macam pekerjaan manajemen inventaris dan melakukan quality control. Selain itu
untuk membangun dan meningkatkan hubungan baik antara Universitas
Multimedia Nusantara dengan Casalive Indonesia. Dari hasil pengalaman ini,
penulis dapat menyimpulkan bahwa praktik kerja magang ini sangat bermanfaat
bagi penulis serta mahasiswa lain yang ingin mencari bacaan atau literatur
mengenai marketing khususnya di media sosial tiktok.

Kata kunci: Praktik Kerja Magang, Marketing, Social Media, Tiktok,

Casalive Indonesia.
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THE ROLE OF DIGITAL MARKETING USING TIKTOK SOCIAL
MEDIA AT CASALIVE INDONESIA

Alicia Putri Canaya

ABSTRACT (English)

The implementation of this internship practice aims to increase the author's
experience and provide experience or learning materials for other students and to
find out and learn what the tiktok social media marketing process is like at a
women's underwear company, Casalive Indonesia, which is addressed at Jalan
Prof Dr Latumenten Blok B No.1, RT 1/RW.7, Grogol Petamburan, West Jakarta.
The reason the author chose to do internship practice in Casalive Indonesia is to
know and learn the marketing system or marketing done by Casalive Indonesia.
The internship is conducted on January 15, 2024-June 28, 2024 or approximately
640 working hours. In this internship practice, the author works on various
inventory management jobs and performs quality control. In addition to building
and improving good relations between Universitas Multimedia Nusantara and
Casalive Indonesia. From the results of this experience, the author can conclude
that this internship practice is very useful for writers and other students who want
to find reading or literature about marketing, especially on tiktok social media.
Not only that, the author also found some obstacles and solutions when doing
internship practice in Casalive Indonesia.

Keywords: Internship, Marketing, Social Media, Tiktok, Casalive Indonesia.
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