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PERAN MARKETING EXECUTIVE

AUTO 2000 GLODOK
(Mikael Felix Adhipramana)

ABSTRAK

Kegiatan praktik kerja magang dilaksanakan sebagai kegiatan wajib bagi
penulis sebagai mahasiswa manajemen dengan peminatan marketing. Penulis
perlu menerapkan ilmu-ilmu yang telah dipelajari selama pembelajaran di
kampus dalam menunjang kegiatan kerja magang di Auto 2000 Glodok yang

dilakukan selama 640 jam sebagai salah satu syarat kelulusan.

Penulis memilih Auto 2000 cabang Glodok sebagai tempat dalam
melaksanakan kerja magang dikarenakan perusahaan ini adalah salah satu
dealer terbesar di Indonesia khususnya sebagai dealer resmi Toyota yang
menjadi anak Perusahaan PT. Astra International Tbk. Perusahaan ini telah
lama berdiri dan memiliki visi dan misi yang mendukung dalam menjadi

tempat pembelajaran yang sesuai dengan jurusan dan minat bagi penulis.
Selama melaksanakan kegiatan proses kerja magang di Auto 2000 Glodok,
penulis mempelajari cara-cara dalam mendapatkan prospek dan mengelola

prospek, serta pengalaman berharga sebagai marketing executive.

Kata kunci: Magang, Sales Marketing, Auto 2000 Glodok Plaza.
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ROLE OF MARKETING EXECUTIVE

AUTO 2000 GLODOK
(Mikael Felix Adhipramana)

ABSTRACT (English)

The internship activities were conducted as a mandatory requirement for the
author as a management student with a marketing specialization. The author
needed to apply the knowledge acquired during studies at the university to
support the internship activities at Auto 2000 Glodok, which lasted for 640

hours as one of the graduation requirements.

The author chose Auto 2000 Glodok branch as the place to conduct the
internship because this company is one of the largest dealers in Indonesia,
particularly as an official Toyota dealer and a subsidiary of PT. Astra
International Tbk. This company has been established for a long time and has
a vision and mission that support its role as a learning environment suitable

for the author's field of study and interests.
During the internship process at Auto 2000 Glodok, the author learned the
methods of acquiring and managing prospects, as well as gained valuable

experience as a marketing executive.

Keywords: Internship, Sales Marketing, Auto 2000 Glodok Plaza.
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