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Peran Media Promosi Terhadap TikTok Otys Beaute Pada Divisi
Marketing

ABSTRAK

ABSTRAK Praktek megang ini bertujuan untuk mengetahui Penjualan Produk
Dengan Metode Digital Marketing di PT. OTIS KOSMETIKA INDONESIA.

Pelaksanaan magang pada tanggal 15 Januari 2024 sampai dengan 27 April 2024.
Metode dasar yang digunakan dalam praktek magang ini adalah Praktek Kerja
Lapangan. Sedangkan pengambilan lokasi praktek magang adalah secara sengaja.
PT. OTIS KOSMETIKA INDONESIA dipilih karena perusahaan tersebut
memiliki peluang untuk membawa produk tersebut ke penjualan yang lebih besar.
Penjualan produk tersebut dilakukan melalui online shop seperti Shopee dan juga
TikTok Shop. PT. OTIS KOSMETIKA INDONESIA menggunakan media sosial
sebagai bentuk promosi dan juga edukasi terkait produk yang ditawarkan melalui
Instagram dan TikTok. Produk Otys Beaute ini tergolong produk baru dalam
segmen kecantikan yang terkendala dalam penjualan produk yang tidak
memenuhi target penjualan. Dengan begitu, solusi yang kami lakukan adalah
mempromosikan produk kepada influencer serta memasang iklan melalui TikTok
ads dan Facebook ads. Target penjualan produk kami rata — rata yang memang

tertarik dengan produk kecantikan.

Kata kunci: Penjualan Produk
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Peran Media Promosi Terhadap Produk Otys Beaute Pada Divisi
Marketing

Zulfa Bifadhlika Fainni

ABSTRACT

The internship will be held from January 15 2024 to April 27 2024. The basic
method used in this internship is Field Work Practice. Meanwhile, the location for
internship practice was chosen deliberately. PT. OTIS KOSMETIKA INDONESIA
was chosen because the company had the opportunity to bring the product to
greater sales. Sales of these products are carried out through online shops such as
Shopee and also TikTok Shop. PT. OTIS KOSMETIKA INDONESIA uses social
media as a form of promotion and also education regarding the products offered
via Instagram and TikTok. This Otys Beaute product is classified as a new product
in the beauty segment which is hampered by product sales that do not meet sales
targets. That way, our solution is to promote products to influencers and place
advertisements via TikTok ads and Facebook ads. Our product sales target is on

average those who are interested in beauty products.

Keywords: Product sales
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