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PERAN MARKETING INTERN PADA AKTIVITAS PROMOSI 

DI UNIT KONDOMINIUM XYZ 

 (Chafaradilla Claudia Fernandez) 

ABSTRAK 

 

Pertumbuhan jumlah penduduk dan perpindahan penduduk menjadi sebuah 

fenomena yang memberikan dampak signifikan pada suatu wilayah, terutama di 

perkotaan. Salah satu dampak tersebut adalah meningkatnya kepadatan penduduk. 

Kepadatan penduduk yang terjadi di kota-kota besar seperti Jabodetabek 

menyebabkan lahan yang tersedia semakin terbatas dan permintaan akan sebuah 

hunian atau tempat tinggal semakin meningkat. Kondisi tersebut menyebabkan 

diperlukannya solusi yang cepat dan tepat bagi masyarakat agar dapat memiliki 

tempat tinggal yang layak dan nyaman untuk dihuni, salah satunya hunian vertikal. 

Untuk menarik minat dan memenuhi kebutuhan konsumen, pengembang 

membutuhkan strategi pemasaran yang tepat. Selain itu, peran tim pemasaran juga 

sangat dibutuhkan dalam menjalankan kegiatan pemasaran. Penulis sebagai 

Marketing Intern di Unit Kondominium XYZ, terlibat dalam kegiatan atau aktivitas 

promosi untuk membantu meningkatkan kesadaran dan minat konsumen. Selama 

menjalankan praktik kerja magang, terdapat tantangan dan juga kendala yang 

penulis hadapi, akan tetapi hal tersebut tidak membatasi penulis dalam mencari 

solusi yang tepat. Melalui praktik kerja magang ini diharapkan dapat memberikan 

pengalaman serta pemahaman yang lebih baik kepada penulis terkait bidang 

pemasaran terutama promosi.  

 

Kata kunci: Marketing Intern, Pemasaran, Promosi 
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THE ROLE OF INTERN MARKETING IN PROMOTIONAL 

ACTIVITIES IN XYZ CONDOMINIUM UNITS  

(Chafaradilla Claudia Fernandez) 

 

ABSTRACT (English) 

 

Population growth and population movement are phenomena that have a 

significant impact on an area, especially in urban areas. One of these impacts is 

increasing population density. The population density that occurs in big cities such 

as Jabodetabek causes the available land to become increasingly limited and the 

demand for housing or residence to increase. This condition requires a quick and 

appropriate solution for the community to have a decent and comfortable place to 

live, one of which is vertical housing. To attract interest and meet consumer needs, 

developers need the right marketing strategy. Apart from that, the role of the 

marketing team is also very much needed in carrying out marketing activities. The 

author as a Marketing Intern at Unit Condominium XYZ, is involved in promotional 

activities or activities to help increase consumer awareness and interest. During 

the internship, there were challenges and obstacles that the author faced, but this 

did not limit the author from finding the right solution. Through this internship, it 

is hoped that it can provide writers with experience and a better understanding 

regarding the field of marketing, especially promotions. 

 

Keywords: Marketing Intern, Marketing, Promotion 
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