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PERAN ADMIN MARKETING DALAM MENDUKUNG 

STRATEGI PEMASARAN DI PT MUKTI MAHAKA UTAMA 

(Stevany Edilia) 

 

ABSTRAK 

 

PT Mukti Mahaka Utama berlokasi di Perum Bumi Asri Sukamantri B 29, 

Kelurahan Pasar Kemis, Kabupaten Tangerang, Banten. Perusahaan ini 

bergerak dalam bidang kontraktor, penyediaan tenaga kerja, pemasok dan 

transportasi, kontraktor sipil, dan mekanikal. Penulis menjalani Praktek Kerja 

Magang selama 640 jam di PT Mukti Mahaka Utama dan ditempatkan pada 

bagian Admin Marketing. Laporan kerja magang yang penulis lakukan 

berjudul peran admin marketing dalam mendukung strategi perusahaan di 

PT Mukti Mahaka Utama, tujuan penulisan ini untuk mengetahui peranan 

admin dalam proses pemasaran yang dijalankan oleh PT Mukti Mahaka 

Utama dalam memasarkan produk. Dalam pemasaran, PT Mukti Mahaka 

Utama menemui masalah – masalah seperti adanya kesalahan dalam 

pembuatan invoice, kendala koneksi internet yang sering bermasalah dan 

kesulitan mencari buyer. Untuk mengatasi masalah tersebut, PT Mukti 

Mahaka Utama selalu berupaya mempersiapkan kemungkinan yang ada. 

Maka dari itu, PT Mukti Mahaka Utama terus berupaya melakukan laporan 

kerja magang dan pengembangan tentang cara memasarkan produknya. 

Hasil laporan kerja magang menunjukkan bahwa peran manajemen sangat 

membantu dalam meningkatkan pemasaran produk, karena seluruh kegiatan 

operasional perusahaan dapat berjalan dengan baik dengan adanya 

manajemen pemasaran. 

 

 

Kata kunci: Contractor, Labour Supply, Supplier & Transportation, 

Kontraktor, Sipil dan Mekanikal, Admin Marketing, Pemasaran 
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THE ROLE OF ADMIN MARKETING IN SUPPORTING 

MARKETING STRATEGY AT PT MUKTI MAHAKA UTAMA 

(Stevany Edilia) 

 

ABSTRACT (English) 

 

PT Mukti Mahaka Utama is located at Perum Bumi Asri Sukamantri B 29, 

Pasar Kemis Village, Tangerang Regency, Banten. The company is engaged 

in contracting, supplying labor, suppliers and transportation, civil and 

mechanical contractors. The author underwent an Internship Work Practice 

for 640 hours at PT Mukti Mahaka Utama and was placed in the Admin 

Marketing section. The internship report that the author did was entitled the 

role of marketing admin in supporting company strategy at PT Mukti 

Mahaka Utama, the purpose of this writing was to find out the role of admin 

in the marketing process carried out by PT Mukti Mahaka Utama in 

marketing products. In marketing, PT Mukti Mahaka Utama encounters 

problems such as errors in invoicing, internet connection problems that are 

often problematic and difficulty finding buyers. To overcome these 

problems, PT Mukti Mahaka Utama always tries to prepare for the 

possibilities that exist. Therefore, PT Mukti Mahaka Utama continues to 

work on internship reports and development on how to market its products. 

The results of the internship report show that the role of management is very 

helpful in improving product marketing, because all company operations 

can run well with marketing management. 

 

 

 

 

Keywords: Keywords: Contractor, Labor Supply, Supplier & Transportation, 

Contractor, Civil and Mechanical, Admin Marketing, Marketing 
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