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ABSTRAK 

Industri kosmetik merupakan salah satu sektor yang memiliki peranan 

penting dalam pertumbuhan ekonomi. Berkembangnya industri ini juga dapat 

memicu perkembangan perusahaan atau lembaga jasa maklon. Salah satunya 

ialah PT. Otis Kosmetika Indonesia, merupakan perusahaan yang bergerak di 

industri kosmetik dan memanfaatkan jasa maklon untuk memproduksi 

produknya. Dimana produk yang didistribusikan merupakan produk collagen 

drink dan lotion booster. Sebagai perusahaan yang baru berdiri awal tahun 

2024 ini, PT. Otis Kosmetika Indonesia perlu untuk menaikkan awareness, 

dan salah satu cara untuk menaikkan awareness bisa menggunakan konten 

visual sebagai strategi pemasarannya. Penulis ditempatkan pada bagian 

content creator, yang dimana memiliki tugas dan tanggung jawab untuk 

mengembangkan konten yang akan dikemas secara kreatif pada media sosial 

perusahaan sesuai dengan target audiens dari usia 18 - diatas 40 tahun. Dari 

hasil proses praktik kerja magang, penulis menyimpulkan bahwa konten yang 

diminati pada Instagram (Reels) berupa video berdurasi pendek dengan 

kategori konten interactive dan entertain dan konten yang diminati pada 

TikTok berupa carousel foto dengan kategori konten persuasive dan 

empowering. Penulis mendapatkan pengalaman serta pembelajaran yang 

berharga terutama dalam membuat dan mengelola konten visual yang efektif 

untuk media sosial. Pengalaman ini juga diharapkan penulis dapat menjadi 

sebuah bekal dalam menjalani kehidupan dunia kerja kedepannya. 

 

 

 

Kata kunci: Konten Visual, Media Sosial, Pilar Konten
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(Dhamar Amelia Putri) 

 

 

ABSTRACT (English) 

The cosmetics industry is one of the sectors that plays a crucial role in 

economic growth. The development of this industry can also spur the growth 

of contract manufacturing companies or agencies. One such company is PT. 

Otis Kosmetika Indonesia, which operates in the cosmetics industry and 

utilizes contract manufacturing services to produce its products. The 

distributed products include collagen drinks and lotion boosters. As a 

company that was newly established in early 2024, PT. Otis Kosmetika 

Indonesia needs to increase awareness, and one way to do this is by using 

visual content as a marketing strategy. The author was placed in the Content 

Creator division, where they were responsible for developing creatively 

packaged content for the company's social media, targeting an audience aged 

18 to over 40 years. From the internship experience, the author concluded 

that the preferred content on Instagram Reels consists of short-duration 

videos with interactive and entertaining content, while the preferred content 

on TikTok consists of photo carousels with persuasive and empowering 

content. The author gained valuable experience and learning, especially in 

creating and managing effective visual content for social media. This 

experience is also expected to be a valuable asset for the author's future 

career in the professional world. 

 

 

 

Keywords: Visual Content, Social Media, Content Pillars
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