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PERANAN DIGITAL MARKETING DALAM STRATEGI
PEMASARAN PADA PERUSAHAAN MICRO PIRANTI
COMPUTER

Syafina Rahmadanti

ABSTRAK
Pasar modal adalah platform di mana berbagai instrumen keuangan jangka panjang

seperti saham dan obligasi diperdagangkan, baik oleh pemerintah maupun
perusahaan swasta. Pasar modal memainkan peran penting dalam pertumbuhan
ekonomi dengan menyediakan sumber pendanaan bagi perusahaan dan kesempatan
investasi bagi masyarakat. Penulis mengulas mekanisme pasar modal, dengan fokus
pada saham sebagai instrumen investasi populer, serta faktor-faktor yang
mempengaruhi harga saham. Penulis membahas perkembangan teknologi informasi
dalam pasar modal Indonesia, termasuk peran PT Micro Piranti Computer dalam
menyediakan solusi teknologi untuk industri pasar modal. Penulis juga menyoroti
pentingnya pemasaran digital dalam strategi bisnis modern, serta pengalaman kerja
magang di divisi pemasaran PT Micro Piranti Computer, yang meliputi pembuatan

konten digital, pengelolaan data klien, dan penyusunan proposal bisnis.

Kata kunci: Pasar Modal, Saham, Pemasaran Digital
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THE ROLE OF DIGITAL MARKETING IN MARKETING
STRATEGY AT MICRO PIRANTI COMPUTER COMPANY

Syafina Rahmadanti

ABSTRACT (English)
The capital market is a platform where various long-term financial instruments

such as stocks and bonds are traded, both by governments and private companies.
Capital markets play an important role in economic growth by providing a source
of funding for companies and investment opportunities for the public. This article
reviews the mechanism of capital markets, with a focus on stocks as a popular
investment instrument, as well as the factors that affect stock prices. In addition, it
discusses the development of information technology in Indonesia’s capital market,
including the role of PT Micro Piranti Computer in providing technology solutions
for the capital market industry. The article also highlights the importance of digital
marketing in modern business strategies, as well as the internship work experience
in the marketing division of PT Micro Piranti Computer, which includes digital

content creation, client data management, and business proposal preparation.

Keywords: Capital Markets, Stocks, Digital Marketing

9

Peranan Digital Marketing Dalam Strategi Pemasaran Pada Perusahaan Micro Piranti Computer,
Syafina Rahmadanti, Universitas Multimedia Nusantara



DAFTAR ISl

HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT ... 2
HALAMAN PERSETUJUAN ....ooiiiiiie et 3
HALAMAN PENGESAHAN .....ooiiii et a e 4
HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH UNTUK
KEPENTINGAN AKADEMIS ... 5
KATA PENGANTAR ...ttt e e e e e e e e e e e e e s nnnanes 6
AB ST RAK . e e a e e e 8
ABSTRACT (ENGIISN) w.o.vocvieeeeeeeeeeeeee e 9
DAFTAR ISH ... e e a e e e e e 10
DAFTAR TABEL ..o snsssnnnnnnnnnnnnes 12
DAFTAR GAMBAR. ..ot r e e e e e 13
DAFTAR LAMPIRAN ...ttt 14
BAB I
PENDAHULUAN ...t 15
1.1, Latar BelaKang .......cccovveiiiieiiie e 15
1.2. Maksud dan Tujuan Kerja Magang..........cccceevvveeiieesiireesieeesieeesieee e 23
1.3. Waktu dan Prosedur Pelaksanaan Kerja Magang ........cc.cccccveevvveeiiinnenne, 24
1.3.1. Waktu Pelaksanaan Magang ..........ccccceveeiivreiiieessieeeiieeesiee e 24
1.3.2. Prosedur Pelaksanaan Magang...........ccccveevvreeiieeeiinessieeesiee e 25
BAB Il
GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN .......cooiiiiieiit et 27
2.1 Sejarah Singkat Perusahaan ............cccccocvveiiiee e 27
2. L. L VISEMISI.c.uiiiiiiiiiecie et 28
2.1.2 Our product Micro Piranti COMPULES .........ccceeeviveeviiieeiiee e, 29
2.2 Struktur Organisasi Perusahaan .............ccccocvvveiiieeiiee e 32
2.3 Our Commitment PT Micro Piranti COMPULEr............ccccoveevivveeiiieeesiinnen, 33
BAB Il1
PELAKSANAAN KERJA MAGANG ..ottt 35
3.1 Kedudukan dan KoordiNasi ............cceovuveiiiiiieiiiiesieeniee e 35
3.2 Tugas dan Uraian Kerja Magang ..........cccccovvuveiiieeiiiee e 35
3.3 Kendala yang DIitemukan .............cccovveiiiieiiiec e 49
3.4 Solusi atas Kendala yang Ditemukan ............cccccoovviiiiiiiiiiec e, 50
BAB IV
SIMPULAN DAN SARAN ...ttt sttt 52
10

Peranan Digital Marketing Dalam Strategi Pemasaran Pada Perusahaan Micro Piranti Computer,
Syafina Rahmadanti, Universitas Multimedia Nusantara



A1 STMPUIAN ...t 52

A2 SATAN ...ttt 53
DAFTAR PUSTAKA ettt 56
DAFTAR TABEL
Tabel 1.1 Waktu Pelaksanaan Magang Perusahaan .............cccoceeveeiiieniiiennennnn. 22
11

Peranan Digital Marketing Dalam Strategi Pemasaran Pada Perusahaan Micro Piranti Computer,
Syafina Rahmadanti, Universitas Multimedia Nusantara



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1.1 Pertumbuhan Investor tahun 2020-2023...........cocoeeviieniieiiiieniiieninnn 16
Gambar 2.1 Logo PT Micro Piranti COMPULET...........ceiuierieiiiieniieniie e 24
Gambar 2.2 Struktur Organisasi PT. Micro Piranti Computer............cccccooevenneenn 29
Gambar 3.1 Hasil Konten Instagram dan TiKtoK.............cccocovviiniiniiiieniccnnn 37
Gambar 3.2 Agreement Leter.......ccovve i 39
Gambar 3.3 Notulensi Minutes 0f Meeting.........ccccevvvveiiieeiiiee e 40
Gambar 3.4 Hasil Foto Ikut Kesertaan Jalannya Meeting ............cccccvvveevivveennen. 41
Gambar 3.5 Proposal RTBO ........ccoiiiiiiiie i 43
Gambar 3.6 Isi dan Hasil Survey Kepuasan Pelanggan..........cccccoceveeviieeiineennnen. 44
Gambar 3.7 Data Perjanjian dan PO ...........cocveeiiii i 45
Gambar 3.8 DeSigN E-MONEY ........cccviiiiiie e ecee e 46
12

Peranan Digital Marketing Dalam Strategi Pemasaran Pada Perusahaan Micro Piranti Computer,
Syafina Rahmadanti, Universitas Multimedia Nusantara



DAFTAR LAMPIRAN

A, Lampiran GamMDA .........ooeiiiiiiiieiie e 58
B. Surat Pengantar MBKM — MBKM 01 .........cccoiiiiiiiiiiiiiieceee e 569
C. Kartu MBKM — MBKM 2.t 60
D. Daily Task MBKM - MBKIM 03 .......ccooiiiiiiiiieiiiieeiie e siee e siee e seeesieee 61
E. Lembar Verifikasi Laporan MBKM - MBKM 04...........cccccovoveeiiie e, 70
F. Surat Penerimaan MBKM (LOA) ....c.vviiiiiieiiee e see e 71
G. Lampiran Pengecekan Hasil TUINItiN..........ccooveeiiieeiiie e 72
13

Peranan Digital Marketing Dalam Strategi Pemasaran Pada Perusahaan Micro Piranti Computer,
Syafina Rahmadanti, Universitas Multimedia Nusantara



