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ABSTRAK 

PT Prioritas Jaya Indonesia adalah perusahaan manufaktur dan distribusi kosmetik yang 

menawarkan produk sendiri serta jasa pembuatan private label untuk brand lain, dengan 

model bisnis B2B dan B2C. Pemilihan perusahaan ini dilatarbelakangi oleh minat 

penulis terhadap industri kecantikan dan keinginan untuk mengeksplorasi media sosial 

dalam konteks pemasaran digital. PT Prioritas Jaya Indonesia melihat Instagram dan 

TikTok memiliki potensi untuk meningkatkan pengikutannya dan memperkenalkan 

mereknya. Untuk mempromosikan produknya, perusahaan aktif membuat konten 

menarik di Instagram dan TikTok. PT Prioritas Jaya Indonesia berhasil membangun 

komunitas internet yang kuat dan meningkatkan profil mereknya di media sosial dengan 

fokus pada kreativitas dan interaksi. Perusahaan terus mengembangkan konten yang 

relevan dan menarik dalam menghadapi persaingan yang ketat. PT Prioritas Jaya 

Indonesia bertekad untuk tetap menjadi pemimpin dalam industri kosmetik yang terus 

berubah melalui strategi pemasaran digital yang adaptif dan kemitraan yang kokoh 

dengan platform digital. Perlunya menjaga konsistensi dan relevansi konten di berbagai 

platform, terutama dengan perubahan algoritma dan tren yang cepat berganti. Dengan 

dedikasi dan usaha, penulis berhasil mengatasi kendala tersebut melalui penerapan 

strategi manajemen waktu yang efektif, meningkatkan komunikasi dalam tim, dan 

adaptasi cepat terhadap lingkungan kerja baru. 

Kata kunci: Social Media Intern, Social Media, Cosmetic Manufacturing, Internship, 

Beauty Industry. 
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THE ROLE OF A SOCIAL MEDIA IN DEVELOPING DIGITAL MARKETING 

STRATEGIES AT PT PRIORITAS JAYA INDONESIA 

Zahra Silvana Putri 

 

ABSTRACT 

PT Prioritas Jaya Indonesia is a cosmetics manufacturing and distribution company that 

offers its products as well as private label manufacturing services for other brands, with 

a B2B and B2C business model. The choice of this company was motivated by the 

author's interest in the beauty industry and desire to explore social media in the context 

of digital marketing. PT Prioritas Jaya Indonesia sees Instagram and TikTok as having 

the potential to increase its followers and introduce its brand. To promote its products, 

the company actively creates interesting content on Instagram and TikTok. PT Prioritas 

Jaya Indonesia succeeded in building a strong internet community and increasing its 

brand profile on social media with a focus on creativity and interaction. The company 

continues to develop relevant and interesting content in the face of intense competition. 

PT Prioritas Jaya Indonesia is determined to remain a leader in the ever-changing 

cosmetics industry through adaptive digital marketing strategies and strong 

partnerships with digital platforms. The a need to maintain consistency and relevance of 

content across various platforms, especially with changing algorithms and rapidly 

changing trends. With dedication and effort, the author succeeded in overcoming these 

obstacles by implementing effective time management strategies, improving 

communication within the team, and quickly adapting to the new work environment. 

Keywords: Social Media Intern, Social Media, Cosmetic Manufacturing, Internship, 

Beauty Industry. 
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