BAB IlI
PELAKSANAAN KERJA MAGANG

3.1 Kedudukan dan Koordinasi
Penulis melaksanakan Praktik Kerja Magang di PT Wahana Wacana Kreatif
Komunika (Creative Boost Communication) dengan jabatan Marketing

Communication dimulai dari tanggal 3 Januari 2024 sampai dengan 27 April 2024.
3.1.1 Kedudukan

Posisi penulis selama pelaksanaan praktik kerja magang yang
dilaksanakan penulis di PT Wahana Wacana Kreatif Komunika (Creative
Boost Communication) adalah Marketing Communication. Dalam posisi
tersebut, penulis memiliki tanggung jawab untuk merancang dan
melaksanakan marketing and communication strategy yang efektif, yang
meliputi pengaturan dan pelaksanaan marketing campaign, branding, dan
promosi produk atau layanan klien. Secara garis besar, tugas penulis meliputi
membuat Proposal marketing and communication strategy untuk Kklien,
melakukan riset mengenai kebutuhan klien, target audiens, tren industri dan
kompetitor untuk menganalisis data yang relevan guna menentukan strategi
pemasaran yang paling cocok untuk klien, membuat press release yang
informatif dan persuasif, serta mempersiapkan kebutuhan penting seperti key
message dan message house untuk memastikan pesan yang disampaikan
kepada pembaca dapat tersampaikan dengan jelas. Penulis juga bertanggung
jawab untuk menyusun potensi pertanyaan (potential QnA) dan jawaban untuk
kebutuhan acara seperti press conference atau product launching.

Pada struktur organisasi, posisi penulis berada di bawah kak Reva Abrian
selaku Senior Account Executive. Selama penulis melaksanakan praktik kerja
magang, kak Reva Abrian menjadi Supervisor sekaligus mentor yang
mengawasi dan mengajarkan penulis mengenai seluruh pekerjaan yang
ditugaskan kepada penulis. Selain itu, penulis juga berhubungan langsung
dengan kak Fauzan Azhar sebagai Media & Social Media Manager untuk
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pemberian tugas yang meliputi media, seperti media monitoring ketika ada rilis
yang dikeluarkan. Serta mengenai social media seperti pencarian influencer
atau KOL yang cocok untuk mempromosikan produk atau layanan dari klien.

Reva abrian
(Senior Account
Executive)

Leila Safira
(Chief Marketing
Officer)

Bagus Fatih
(Marketing
Communication)

Fauzan Azhar
(Media & Social
Media Manager)

Gambar 3.1 Kedudukan Penulis di Perusahaan
Sumber: Data Olahan Pribadi
3.1.2 Koordinasi

Menurut Robbins dan Coulter (2019), koordinasi adalah “proses
memperhatikan perusaha orang lain, mengantisipasi apa yang mereka
perlukan, dan menggunakan informasi ini untuk membantu mengintegrasikan
aktivitas mereka dengan aktivitas kita”. Di PT Wahana Wacana Kreatif
Komunika (Creative Boost Communication) penulis melakukan praktik kerja
magang secara hybrid. Pada hari Selasa dan kamis kegiatan kerja magang
dilakukan secara work from office, sehingga seluruh kegiatan koordinasi
dilakukan secara real time dan tatap muka. Pada hari senin, rabu, dan jumat
kegiatan kerja magang dilakukan work from home, sehingga seluruh kegiatan

koordinasi dilakukan melalui whatsapp dan email.

Alur pemberian tugas dimulai dari Klien memberikan brief kepada Ibu
Leila Safira selaku CMO, kemudian brief dari Klien diteruskan kepada Kak
Reva Abrian dan Kak Fauzan Azhar. Kemudian mereka membagi tugas sesuai
dengan brief yang didapatkan. Setelah itu, Kak Reva Abrian mengirimkan brief
kepada penulis melalui email, whatsapp, atau secara langsung beserta brief

mengenai apa saja yang harus dilakukan oleh penulis. Setiap pekerjaan yang
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sudah dikerjakan, penulis akan mengirimkan kerjaan tersebut kepada Kak
Reva Abrian untuk mendapatkan feedback. Jika ada revisi, penulis akan
merubah sesuai dengan feedback dan arahan yang di berikan. Jika sudah
penulis akan mengirimkan hasil kepada kak Reva Abrian. Jika hasil pekerjaan
sudah sesuai dengan keinginan, kemudian akan di submit ke klien untuk
mendapatkan feedback dari klien tersebut. Pekerjaan akan dilakukan sesuai
dengan deadline dari masing-masing klien. Penulis juga berkesempatan untuk
mengikuti meeting yang dilakukan secara internal maupun meeting dengan

klien secara langsung atau secara online melalui Google Meet.

3.2 Tugas dan Uraian Kerja Magang

3.2.1 Tugas

Tugas yang dilakukan selama melaksanakan praktik kerja magang di PT
Wahana Wacana Kreatif Komunika (Creative Boost Communication) periode
3 Januari 2024 sampai 27 April 2024 yang diberikan oleh Kak Reva Abrian

selaku mentor adalah sebagai berikut:

No Pekerjaan Koordinasi Keterangan
1 | Membuat Proposal | 1bu Leila | Penulis membuat proposal
Merketing and | Safira  dan | Merketing and

Communication Strategy | Kak Reva | Communication  Strategy
Abrian yang bertujuan  untuk
memberikan rancangan
strategi marketing dan
komunikasi yang akan
ditawarkan kepada Klien
sesuai dengan brief yang
diberikan  oleh  klien.

Proposal berisi Strategic

Overview (Insight dan
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Objective), Target
Audience, Communication
Architecture (Key Brand
Message, Activation
Directive, dan Action Plan
(Media Partnership, Pre
Conditioning Releases, dan

Press Conference)

2 | Membuat Proposal Social
Media Activation Untuk
Klien Izaki Dining & Bar

Kak
Abrian
Kak Fauzan
Azhar

Reva

dan

Membuat Proposal Social
Media Activation Untuk
Klien lzaki Dining & Bar
yang untuk

memberikan

bertujuan
planning
untuk klien melakukan
social media marketing dan
Mulai

analisis competitor,

digital campaign.
dari

target audience,
menentukan master
campaign, proposed KOL,
ads

thematic contes,

placement, dan timeline

3 | Membuat message house

lbu
Safira
Kak
Abrian

Leila
dan

Reva

Penulis membuat message
house. house
adalah

kerangka yang digunakan

Message
struktur atau

untuk perusaha key
message secara terstruktur

dalam press release. Key
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message merupakan inti
dari pesan yang ingin
disampaikan dalam press
release. Ini adalah poin-
poin utama yang ingin
ditekankan kepada audiens
dan  media. Seperti
informasi produk, layanan,
acara, atau peristiwa yang

ingin disampaikan.

4 | Membuat press release lbu Leila | Penulis membuat press
Safira  dan | release sesuai  dengan
Kak Reva | message house yang sudah
Abrian dibuat. Setelah membuat
press release, penulis
mengimkan Kembali
kapada mentor untuk
memberikan feedback
mengenai  tulisan  dari

penulis.

5 | Membuat potentional | Kak Reva | Penulis melakukan riset

QnA untuk diserahkan | Abrian menganai  produk atau
kepada Kklien layanan dan membuat
sejumlah pertanyaan

sekaligus jawaban yang
tepat dan  terstruktur
sehingga dapat dijadikan
sebagai acuan untuk klien

dalam menjawab
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pertanyaan jurnalis pada

sesi tanya jawab dan
menghindari respon yang
kontroversial jika berkaitan

dengan isu yang sensitif

6 | Penulis membantu divisi | Kak Fauzan | Penulis melakukan follow
Media Relation untuk | Azhar up untuk memastikan
melakukan follow up kehadiran jurnalis untuk
kehadiran jurnalis yang memenuhi undangan untuk
diundang ke event yang dating ke event yang akan
akan diadakan diadakan melalui

Whatsapp.

7 | Penulis ditugaskan | Ibu Leila | Penulis diberikan tugas
menjadi  crew Ketika | Safira untuk menjadi crew ketika
dilaksanakan event berlangsungnya event,

penulis mendapatkan
posisi yang berbeda-beda
di setiap event. Mulai dari
penjaga meja registrasi
media, runner, dan
dokumentasi acara.

8 | Membuat Project | Ibu Leila | Penulis membuat Project
Evaluation Sheet (PES) | Safira  dan | Evaluation Sheet (PES)
ketika event telah selesai | Kak Reva | yang  berisi  mengenai
dilaksanakan Abrian tantangan yang dihadapi

saat melaksanakan acara,

apa yang bisa di dapat dari

pelaksanaan acara tersebut

mulai dari good points dan
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hal yang perlu
dikembangkan

9 | Melakukan media | Kak Reva | Penulis melakukan
monitoring dan membuat | Abrian  dan | monitoring terhadap
clipping untuk | Kak Fauzan | pemberitaan yang
mengetahui coverage | Azhar dikeluarkan oleh media
yang dihasilkan dari terkait press release yang
penyebaran rilis atau disebar atau saat klien
acara yang diadakan mengadakan acara seperti
terkait klien press conference atau

launching product untuk
mengetahui berapa
coverage yang dihasilkan
dan mengetahui tonality
artikel yang di post oleh

media.

10 | Membuat final report | Ibu Leila | Penulis  membuat final
untuk diberikan kepada | Safira  dan | report untuk menyajikan
klien Kak Reva | data mengenai hasil kerja
Abrian dan capaian yang telah
dihasilkan oleh perusahaan
selama periode campaign
atau project kepada klien.

11 | Membuat surat | lbu Leila | Penulis membuat surat
permohonan  kehadiran | Safira  dan | permohonan kehadiran
untuk dikirimkan kepada | Kak Reva | untuk dikirimkan kepada

bapak Sandiaga Uno | Abrian bapak  Sandiaga  Uno

untuk hadir di acara Trail kemudian ~ mengirimkan

of The Kings surat tersebut melalui email
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Kementerian  Pariwisata
dan  Ekonomi  Kreatif
(KEMENPAREKRAF).
Tabel 3.1 Tugas Yang di Kerjakan Selama Magang

Sumber Data Olahan Pribadi Penuis
3.2.2 Uraian Kerja Magang

Work Flow Kerja Magang:

Briefing dari Client Pembahasan Pengerjaan Project Review Oleh Klien Pengerjaan Revisi Submit .Haswl ke B
Internal Klien -

Detail:
Kii Director Senior Account Senior Account Senior Account Senior Account

en L . . . .

(Supervisi) Executive Executive Executive Executive
A A A
A 4 A 4 A 2 Y A Y
Director Senior Account Marketing Director Marketing Director
(Supervisi) Executive Communication (Supervisi) Communication (Supervisi)
A
A 4

Marketing ) 4

@

(Communication)
Klien Klien

Gambar 3.2 Work Flow Kerja di Perusahaan
Sumber: Data Olahan Pribadi

Berdasarkan Work Flow kerja magang yang dilakukan di PT Wahana
Wacana Kreatif Komunika (Creative Boost Communication). Pekerjaan
yang dilakukan oleh penulis dapat di mulai pada tahap pembahasan
internal. Supervisi akan menjelaskan mengenai brief dari klien kepada
penulis. Kemudian penulis dan senior Account Executive akan mencari
referensi dan melakukan brain storming untuk membuat project sesuai
dengan keinginan tan tujuan Kklien. Setelah mendapatkan ide, penulis

ditugaskan untuk membuat project sesuai dengan materi yang telah
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didapat. Setelah selesai, penulis akan mengirimkan hasil untuk di cek oleh
senior Account Executive dan supervisi. Jika belum maksimal, supervisi
dan mentor akan memberikan feedback, kemudian penulis akan
melakukan revisi sesuai dengan arahan dari feedback yang telah diberikan
tersebut. Jika hasil sudah, supervisi akan mengirimkan ke klien untuk di
review. Jika ada feedback dari klien, akan disampaikan lagi kepada senior
Account Executive dan penulis untuk dilakukan revisi sesuai keinginan
klien. Jika sudah selesai, maka pengerjaan yang telah dilakukan akan
disubmit kepada klien melalui supervisi dengan tenggat waktu yang

sesuai.

Berikut uraian pekerjaan penulis selama proses pelaksanaan Praktik

Kerja Magang:

1. Membuat Proposal Marketing and Communication Strategy
Dalam PT Wahana Wacana Kreatif Komunika (Creative Boost
Communication), proses pembuatan proposal Marketing and
Communication Strategy dapat dibagi menjadi dua tipe, yaitu proposal
untuk picthing dan proposal untuk klien. Setiap tipe memiliki langkah-
langkah dan fokus yang berbeda, tetapi keduanya bertujuan untuk
menyajikan strategi komunikasi yang efektif kepada klien.

a. Proposal Marketing and Communication Strategy untuk
picthing
Langkah awal dimulai dengan briefing oleh Kak Reva
Abrian selaku mentor mengenai brief yang diterima dari Klien.
Dalam diskusi ini, penulis diberikan penjelasan tentang brand,
tujuan yang ingin dicapai, dan apa yang diharapkan klien dari
agensi. Ini adalah titik awal untuk memahami konteks proyek dan
kebutuhan klien dengan lebih baik. kemudian, penulis mulai
mengembangkan ide dan strategi yang sesuai dengan campaign
yang sedang dijalankan agar tujuan campaign dapat tercapai.
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Setelah mendapatkan ide dan menetapkan strategi yang akan
digunakan, langkah berikutnya adalah membuat deck untuk
proposal Marketing and Communication Strategy. Ini adalah
dokumen yang menguraikan rencana komunikasi secara
terperinci, dimulai dari Strategic Overview (Insight dan
Objective), Target Audience, hingga Action Plan. Isi dari
proposal ini dirancang untuk memberikan gambaran yang jelas
dan komprehensif tentang bagaimana strategi komunikasi akan
dilaksanakan.

Selama periode praktik magang, penulis sudah membuat
proposal Marketing and Communication Strategy untuk picthing
untuk beberapa klien, antara lain:

e British Council : “Study UK Alumni Award”
e Reiwa : "Brand Launching REIWA"
e Kalbe Nutrionals: “Marketing and Communication Pitching

Morinaga Chil*Go!”

b. Proposal Marketing and Communication Strategy untuk klien,

Langkah-langkah dalam penyusunannya hampir sama
dengan picthing, namun yang membedakan adalah isinya. Dalam
proposal untuk klien, fokusnya adalah memberikan penjelasan
mendalam mengenai campaign yang ingin dilakukan, analisis
kompetitor, serta rekomendasi strategis. Ini melibatkan
penguraian tujuan, tantangan, target audience, dan strategi yang
akan dilakukan.

Selain itu, action plan dalam proposal untuk klien juga dapat
bervariasi tergantung pada permintaan dan kebutuhan Klien.
Apakah klien hanya ingin menyebar press release atau
mengadakan event seperti press conference atau media launching,

semuanya akan dijelaskan secara terperinci dalam proposal.
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Selama periode praktik magang, penulis sudah membuat
proposal Marketing and Communication Strategy untuk picthing
untuk beberapa klien, antara lain:

e Komix: “Lebih Kuat Hadapi Batuk”
e Creation: “Trail Of The Kings”
e Vokal.ai: “Launching aplikasi ngaji.ai”

e Entrasol: “Lauching Entrasol Can”

Berikut adalah  contoh  proposal Marketing and

Communication Strategy yang telah dibuat oleh penulis:

YVVVVVVVVVVYVVVYVYYY

Strategic Overview

-

@@ BRITISH ‘7 YEARS IN
@@ COUNCIL INDONESIA

_______________________________________________________

Insight )

e Every individual aspires to achieve high level :
I

|

of education e To strengthen position British Council as an

\
1
i ! Objective .
1 ¢ ]
! e Educationinstitutions in the UK offer : organization that facilitates cultural events, :
L =S S exchanges, and programs. )
: world-class education, Intermationally ” e Tointroduce UK Alumni Award initiative by :
: 1
1 1
1 1
1 1

7

respected qualifications, and vast career Britich Cotnal.

e To celebrate achievements by UK alumni
from Indonesia.

)
1
prospects : 1
e  Alumni who have created impact among I :
society deserve recognitions. /| 1

Parents of future
students (30 - 55 years
old)

Parents who were UK
alumni

High-achievers

{/ » Future undergraduate and '
i graduate students (17 -30years |
' old) !
, *® High-achieving high school )
1 students. !
: ® Young people who are planning :
to get graduate degrees. /

___________________

\
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Communication Architecture

Highlight the transformative Emphasizing that award winners o
~ " : E . _ Showcase the awards as
Key Bra I'Id power of a UK education, and finalists are leaders in their a platform to inspire
showcasing how alumni are fields, using their UK university ounp b -ug—ue -
Message making a positive impact all experience to drive positive young purs
A

UK education.
over the world. change and innovation. =

Actlvatlon
Champions of .[eummg, Architects of Change

m
Public e e T Press Condition
Relatlons Releases

Gambar 3.3 Contoh proposal Marketing and Communication
Strategy British Council Study UK

Sumber: Dokumentasi Pribadi Penulis

Gambar diatas merupakan slide penyusunan proposal
Marketing and Communication Strategy untuk picthing untuk
klien British Council. Klien ini hendak meningkatkan awareness
mengenai event yang hendak diadakan oleh mereka yaitu British
Council Study UK Alumni Award. Penulis memberikan
objective yaitu untuk memperkuat posisi British Council sebagai
organisasi yang memfasilitasi acara budaya, pertukaran, dan
program, memperkenalkan inisiatif UK Alumni Award oleh
British Council, merayakan pencapaian alumni UK dari
Indonesia. Kemudian menentukan target market dari event
tersebut. Setelah itu, penulis menentukan key brand message
untuk menghighlight impact dari orang yang menempuh
pendidikan di universitas di UK. Kemudian penulis mengusulkan
slogan untuk event tersebut. Penulis juga mengusulkan untuk

melakukan press conference untuk mengundang media dengan
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tujuan untuk meningkatkan awareness masyarakat mengenai

event British Council Study UK Alumni Award ini.

Strategies

iy e 3

/ \ . SATI b
Storytelling Strategy =~ Powerful Experience  Pesan yang mudah Extended Audiences
Mengembangkan Berkolaborasidengan  diingat Bekerja sama dengan
creatif dengan  credible sources yang Memikat khalayak komunitas blogger
iberceritayang menceritakan dengan pesan-pesan  untuk memperluas
pengalaman inspiratif ~ yang mudah diakses  jangkauan pesan
a menemukan melalui pengalaman sehingga benar-benar
NLINE, ON AlRdan masuk ke kehidupan
ON GROUND masyarakat

Story Pitch

Idea: Mengirimkan cerita atau artikel kepada
media yang relevan, melalui cerita branded
dan unbranded terkait Dustin Tiffani.

Objective: Mengajak keikutsertaan media
untuk menyebarkan key message yang dengan
cerita yang kreatif yang membangun viralitas.

Frequency: 2 Press Release (1 Branded Story
& 1 Unbranded Story)

Total KPI Coverage: 40 Artikel (dari 2 press
release)

Story Pitch - Branded Story

Struktur Naratif |

Menijelaskan Dustin Tiffani melalui brief singkat, dan cerita
tentang batuk yang menjadi bagian dari identitasnya, melalui
beberapa perilaku batuknya.

Selanjutnya diikuti penjelasan tentang berbagai upaya atau
kebiasaan-kebiasaan yang dilakukan untuk mengurangi
batuknya, mulai dari lebih tenang dan santai saat berbicara,
sampai meminum obat OTC sebagai highlight nya.

Diikuti alasan mengenai obat OTC dipilih batuknya bukan
karena kondisi medis, namun hanya kebiasaan saja.

Brand Komix masuk sebagai pilihan Dustin Tiffani yang
membantu mengurangi gejala batuk

Masuk ke product knowledge (kandungan dan gejala batuk
yang diatasi

Call to action untuk menggunakan Komix dari Dustin Tiffani.
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Story Pitch - Unbranded Story

Batuk merupakan karakteristik Dustin Tiffani yang membawa
namanya populer di kalangan masyarakat dan netizen
Indonesia.

Batuk Dustin Tiffani ini lebih disebabkan oleh kebiasaan dan
bukan kondisi medis. Salah satu contoh kebiasaannya adalah
nafas yang sedikit membuat batuk di ujung kalimat.

Dustin selalu bisa membedakan kapan batuknya akibat
kebiasaan atau ketika batuknya serius sebagai gejala penyakit.
Biasanya sebagai pertolongan pertama jika batuknya terkait
kondisi kesehatan, Dustin langsung minum obat OTC.

Diikuti penjelasan ilmiah dan statement dokter terkait
bagaimana obat OTC membantu mengurangi tanda-tanda
batuk.

Namun demikian, batuk ini akhirnya menjadi sumber cuan
Dustin Tiffani yang membawa pada berbagai kesempatan.

Media Gathering & KOMIX Communlty Day

Objective: Mengundang media dan bloggers untuk
menyampaikan pesan kita pada masyarakat

Messaging:

Idea: Talk show interaktif yang menginformasikan
media tentang segala aspek mengenai penyakit batuk ?3
dan bagaimana gejala batuk bisa diredakan dengan e

obat OTC

Proposed Date: Minggu ke -2 atau 3 Juni Media Invitees : 40 media

KPI Attendance: 30 media
Spokesperson : Brand representative, Brand Blogger Attendance : 30 pax
Ambassador, Medical Expert

Gambar 3.4 proposal Marketing and Communication Strategy
Komix Obat Batuk
Sumber: Dokumentasi Pribadi Penulis

Gambar diatas merupakan slide penyusunan proposal
Marketing and Communication Strategy untuk klien Komix Obat
Batuk. Klien ingin meningkatkan awareneness mengenai produk
obat komix dan penulis ditugaskan untuk menciptakan marketing
story yang kuat untuk meyakinkan target pasar bahwa KOMIX
dapat menjadi pertolongan pertama menghadapi batuk ringan dan
meredakan gejalanya. Penulis mengembangkan beberapa strategi,

yaitu dengan Storytelling Strategy dengan cara mengembangkan
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konten kreatif, Powerful Experience dengan melakukan
kolaborasi dengan credible sources yang menceritakan
pengalaman mereka menemukan solusi yang dapat ditiru oleh
masyarakat, membuat pesan yang mudah diingat, dan Extended
Audiences Bekerja sama dengan komunitas blogger untuk

memperluas jangkauan pesan.

Pada bagian action plan, penulis membuat story pitch
dengan ide mngirimkan cerita atau artikel epada media yang
relevan, melalui cerita branded dan unbranded terkait Dustin
Tiffani sebagai brand ambassador Komix. Penulis membuat
Unbranded story yang menekankan dengan batuk menjadi jadi
cuan bagi Dustin Tiffany, ini cerita Dustin Tiffani raih
kesuksesan. Jadi Viral karena Hobi Batuk. Pada slide Branded
Story, penulis menekankan agar produk komix dapat menjadi

solusi atas batuk Dustin Tiffany.

2. Membuat Proposal Social Media Activation Untuk Klien lzaki
Dining & Bar
Penulis diberikan tugas untuk membuat proposal Social Media
Activation untuk klien lzaki Dining & Bar oleh Kak Fauzan dan Kak
Reva Abrian setelah mengikuti meeting dan mengengarkan brief dari
klien. Proposal ini bertujuan untuk memberikan planning untuk klien
untuk melakukan social media marketing dengan cara digital
campaign. Penulis membuat proposal ini mulai dari analisis
competitor, target audience, menentukan master campaign, proposed

KOL, thematic contes, ads placement, dan timeline.

Langkah pertama yang penulis lakukan adalah melakukan
analisis competitor yaitu beberapa restoran sushi yang mempunyai

segmentasi yang sama dengan Izaki Dining & Bar. Kemudian peneliti
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mencari referensi mengenai campaign apa yang sesuai dengan klien.
Selanjutnya penulis juga mencari KOL yang nantinya akan dijadikan
sebagai endorser. Setelah itu, penulis juga memberikan ide mengenai
thematic contest yang sesuai dengan hari-hari nasional atau
internasinal. Penulis juga merincikan mengenai ads placement yaitu
dengan social media ads yang akan digunakan sebagai sarana untuk
menyebarkan konten yang sudah dibuat. Terakhir penulis membuat

timeline untuk digital campaign tersebut.

Setelah selesai membuat proposal Social Media Activation Untuk
klien 1zaki Dining & Bar. Penulis mengirimkan hasil kepada kak Reva
Abrian dan Kak Fauzan untuk disempurnakan. Setelah sempurna,
proposal dikirimkan ke klien untuk mendapatkan approval sebagai

tanda bahwa campaign tersebut dapat dijalankan.

Berikut adalah proposal social media activation yang penulis

kerjakan:
Competitor
Ichiban Sushi Genki Sushi Sushi Tei
a
SUSHIGO! SusHIDAS
Sushi Go! Sushi MAS
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1. Ichiban Sushi

Contents

Prome: More promotional content, made as attractive as
possible by highlighting the discounts or ongoing
promaotions.

Games: Simple games related to the menu at Ichiban
Sushi.

Collaboration: Video comtent collaborates with KOLs,
following trends, fun and posted through Instagram &

TikTaok.
%qﬁ.mg?;ﬁﬁﬁumm Campaign: Creating a live campaign on  Instagram
Tklok: 6,18 FOLOWErs discussing interesting topics and sharing discount
Facebook: 31K Followers vouchers.

ER: Instagram 0,1% (Average)

TikTok 2.11% {low) Menu: Introducing their menu with menu photos and

explanations related to each menu item.

Target Audience
» Age18-55 M/F SES A to B-

» Executives, office workers,
college students

» Urban professionals, creative
worker, families

Interested in foreign cuisine
especially Japanese

» Social media and digital
savwy

Sushi Master Challenge

The campaign invited participants to create their own sushi masterpieces at Izaki Dining & Bar. With
the theme "Sushi Master Challenge” the campaign aims to boost audience engagement on social
media and highlight lzaki as a restaurant offering high-guality sushi ingredients.

Join the Exciting lzaki Dining & Bar Sushi Master Challenge! Calling
all sushi enthusiasts!

Mechanism

- Upload an engaging and creative video showcasing your
sushi-making process to social media (Instagram & TikTok),
limited to 60 seconds.

- Promote your entry on your personal social media accounts
and request likes on Instagram and TikTok, using the hashtag
#lzakiSushiMasterChallenge §5SushiExperienceat|zaki.

- Follow lzaki Dining & Bar's official social media accounts,

Timeline and Durations
May - August (& Month)
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Main Hub: Official |nstagram

we will establish an official Instagram account
for fzaki Dining & Bar as the main hub that
showcases all of our activities. This Instagram
account will require consumers or visitors to
sign up to access additional features, such as
learning about recommended sushi,
participating in quizzes, or receiving promotions

The official Instagram will contain sections as
follow:
= Product Knowledge
Food Recommendation
Games & Quiz
Video Content
Voucher & Promo
join our food-loving community and share
your favorite Izaki moments with

e Video Voucher & Join our
Rkt Content Promo
community
Hans Danial Julia & Marius (Anak Jajan) Nex Carlos
Food and Travel Blogger Food, Travel, and Lifestyle EBlogger Food Viogger

Instagram : @anakiaian Inztagram : @nexcacios

Followers 62 Followers S 1AM
sement Rate : 2.03% Engagement Rate : 0.38% Engagement Rate = 1.55%
Industry Average :Good Industry &verage : Medium Incdustry Average - Good

Thematic Contest

Dinner date? -

> 5 Prizes: .

With sor ove? :

Vith Somecns you oy Every winner get one buy one voucher for their
In a fancy Japanese restaurant? next visit

Yep, definitely it is a special day worth sharing!

The campaign invited participants to post their
wonderful dinner date experience at 1zaki Dining and
Bar

Mechanism:
- Have a dinner date with the one you love first
- Take a picture or video of anything and
everything you want to remember
- Share your best memaries to Instagram Post
-~ Tag and follow @izakidining id
- Therawill be weekly winner
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Social Media Ads

Audience Target:
Age: 20-35
SES A+ t0 B-
Location: major cities in Indonesia,
urban

Detailed Targeting:

- Executives, office workers, college
students
Interest: Entertainment, family &
food, hobbies & activities, travel &
fashion
Digital and social media savvy,
All mobile device user, New
Smartphone & Tablet user, Internet
Browser (Safari, Chrome & Firefox
User)

Timeline

Timeline Digital Campaign

Muonths

Activity
May | June | Juby | August

Sushi Master Challenge by KOL & Community Channel on Social Media

Participants Posting videos on Soclal Medla

Lowve & Sushi: Special Dinner Date Moments at Izaki Dining & Bar!
Deaan-lrgpaed Culinary Experients

Sushi Creations by Litle Chefs

Patriotic Sushi Creations

Social Media Ads & Google Display Metwork _

£

=i || || b | s

Gambar 3.5 Proposal Social Activation lzaki Dining & Bar

Sumber: Dokumentasi Pribadi Penulis

Gambar diatas adalah proposal Social Media Activation untuk klien
Izaki Dining & Bar yang penulis buat. Pada proposal tersebut penulis
membuat 1 master campaign, memproposed 24 KOL, membuat 5
konsep thematic contest, membuat targeting untuk digunakan pada

social media ads dan membuat timeline campaign.

3. Membuat Message House
Penulis membuat Message House. Message house adalah struktur atau

kerangka yang digunakan untuk menyusun key message secara
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terstruktur dalam press release. Key message merupakan inti dari
pesan yang ingin disampaikan dalam press release. Ini adalah poin-

poin utama yang ingin ditekankan kepada audiens dan media.

Setelah penulis menerima tugas dan brief dari Kak Reva Abrian,
penulis akan memulai dengan menyusun message house. Setelah
proses penyusunan selesai, hasil kerja tersebut akan dikirimkan kepada
Kak Reva Abrian untuk ditinjau. Apabila sudah melalui tahap
pengecekan dan disempurnakan, Kak Reva Abrian akan
mengirimkannya kepada Ibu Leila Safira untuk mendapatkan tinjauan
lanjutan. Setelah Ibu Leila menyetujui dan memberikan persetujuan
akhir, message house tersebut akan dikirimkan kepada klien untuk
mendapatkan persetujuan mereka. Begitu klien memberikan lampu
hijau, selanjurnya penulis menyusun press release berdasarkan pesan-

pesan yang telah disetujui.

Selama periode kerja magang, penulis membuat message house untuk
beberapa client. Yaitu:

- Trail Of The Kings

- Amaterasun

- Entrasol Can

Berikut adalah contoh Message House yang penulis buat:
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Message House - Trail of The Kings
Key Mezsags

Perhelatan Trail of The Kings (Zere Edition) di Pulau Samasir, Danau Toba diinisiasi oleh Badan
Pelaksana Ctoritas Danau Toba (BPOOT) adalah rangkaian acara mempromosikan pariwisaa
s=mz kebudayaan loksl di kawasan sskitsr Dansu Toba dengsn kegistan utamanys adslsh
kompetisi lan di alam. Pemilihan Danaw Tobs juga sejalan dengan tujuan promasi pariwisata
karena Danau Toba memiliki nilsi histods yang tinggi. nilai kebudayaan lokal yang otentk,
landscape yang luar biass indah dan megah, hingga dincbatkan UNESCOD sebapai Global
Geopark dengan 18 peosite di sekitamys. Hal tersebut dimunculkan melalui rute yang dilalui,
dengan kizsh historis yang dapst dinikmat pelar, yaitu dess-desa asal muls Budaya Batak
yang dipercaya menjadi tempat migrasi Raja Batak pada masanya, serta ikon legendaris Batak
yaitu Gunung Pusuk Buhit yang diceritakan sebagai tempat “kelshiran™ suku Batak. Diharapkan,
pemilihan Cansu Toba juga dapat mencapai misi untuk menjadi hub olshraga Trail run dan sport
tourism di Asiz yang berkelas dunia, serts menjadikan Indonesia, khususnya TOTK sebsgai
=alsh satu penyelenggara UTME series di dunis.

1. Big Picture : Trail running telah menjadi aktivitss populer di kalangan pegiat olahraga
terutsma olahraga lan, sehingga penyslenggarsan Trail of the Kings (TOTH) Zero
Edition bisa menjadi kendarsan yang =fektif dalam meningkstkan awareness terhadap
keindahan lama ares Toba, warisan kebudsysan juga dapat meningkatkan
aktivitas-aktivitas konssrvasi dan perbaikan slam di sekitar Danaw Toba

3. Traill running menjadi populer karsna menawarkan pengalaman baru dengan lari
bukan hanya di jalsnan biass, namun dengasn menjelajahi alam terbuka. sambil
melewati jalur atau jalsn setapsk di pegunungan, hutan, ataw lingkungan alam
lzinnya, sehingga membuat trail runners dapat menjelajahi tempst-tempat baru.

b. Dalam implemeantasinga rute yang dilewati dapat menjadi daya tarik wizata balk
situs alam, interaksi budaya lokal, sets centa historis di baliknys yang
mermierikan pengalaman unik tersendin.

o. Pengalaman lari sambil menjelajah alam sekitar ini memberikan peluang promosi
pariwizata untuk mempereenalkan ksindshan alam Danau Toba melzlul gsosie
yang dilalui.

d. Terlebih dengan perkembangan sport yang sudah menjadi lfestyle, sport tourism
menjadi peluang untuk pengembangan wisata di suatu kawasan, dengan
menjadi hub sport yang berkelss dunia.

e Pengalaman Trail running juga membuat runners lebih dekat dengan alam, yang
membuat pelan trail akan lebih terdorong untuk menjaga kelestanan alam serta
berpartisipaszi dalam gerskan menjaga kebedanjutan habitat asli Danau Toba.

2. Utility Meszsge: Trail of The Kings, menawarkan pengalaman |ari di slam yang berbeds,

karena tidak hamya sekadar keindahan alam yang biss dinkmati pelsn. tap juga
penalanan k=budayzsn Batak yang unik dan menarik.

4. Action Mezsaps

3. Acara ini ditargetean skan dihadin lebih dan 1.500 pesera, baik dalam negeri
maupun luar negeri.

b Kategor perembaan akan dibedakan berdasarkan jarak ruts. mulsi dan kategon
Fun & Kids sejauh 5§ kilomster, 10 kilometer, 27 kilometer, dan yang terqauh 50
kilomster.

c. Tidsk hanys menikmati slam, pars pelan jugs sspert skan membaca cenita
mengenal warisan kebudaysan Batsk yang kaya dan membanggskan dengan
melewati dess-desa assl muls budaya Batsk dsn tempat migrasi Rejs Bk
p=ds masanya. Terdspst juga ikon legendaris Batsk yaitu Gunung Pusuk Buhit.
Dalam mitologi suku Batsk, puncak terssbut dicertakan z=bapai tempat
“kelahiran” sulu Batak. Gunung ini diperkirakan terbentuk sekitar 54,5 ribu tahun
Izly dan memiliki ketinggian 1972 mdpl dan mencakup beberaps desa di
Kecamatan Sianjur Mulz-mula dan Kecamatan Pangururan. Selain Pusuk Buhit,
jglur juga melewst banyak situs, desa-desa, iempatiempat wisatz, dan
landscape yang mengagumban.

d. Danasu Toba juga sebagai bagian UNESCO Global Geopark dengan 18 geosite
di sekitarmys, memiliki nilai histor yang tinggi, nilai budaya yang tinggi., serta
landscape yang luar bizsa indah dan megah.

e Jadi bsgian dar sejarah Trail of The Hings (Zero Edition), karena salah satu
slasan diadakannya dalam usaha uniuk mendatsngkan UTME ke Indonssia
UTME adalzh seperti Mekah bagi para trail unners dari seluruh penjur dunia.
Indonesia ingin menjadi bagian dari penyelenggara UTME dan berharap dapat
mengpelar event bergengsi UTME di Indonesia khususnya Danau Toba. Dengan
tujuan mendatangkan semakin banyak wisstswsn mancanspara ke Indonesia
dan menjadikan Indonesis sebagai hub sport tourism di Asia yang berkelzas dunia
dimana para peserts dapat berkontribusi di dalamnys.

3. Potential Criticism: Lokasi Danau Toba, khususnys ares sfart’ finish trail run ini yang
cukup sulit dijgngksu, apakah event ini dipastikan telsh zisp menerima rbuan pezera
dengan aksesibiitas dan infrastruktur memadai 7

3. Wizata Toba ksldera telah cukup welbestablished sehinpga infrastrukiur sudah
memadai untuk wisatawsn dan dalam hal race ini, pars peserta.

b Penyelenggara sudsh merencanakan race ini sejgk tzhun |2k, dan memilik lebih
dar cukup wakiu untuk mempersiapkan aksesibilitas yang dibutuhkan.

c. Salsh satu tujuan dilaksanakan Trail of the King adalsh mengundang UTME agar
memgertimbangkan TOTE menjadi bagian dari UTMB senies, persispan yang
matang sanpgat penting.

3. Acara ini ditargetkan akan dihadiri kebih dani 1.500 peserts, baik dalam negeri

maupun luar nege.

b. Kategon perombaan akan dibedskan berdasarkan jarak rute, mulsi dan kategon
Fun & Kids sejauh 5 kilometer, 10 kilometer, 27 kilometer, dan yang tesjaulh 50
kilometer.

c. Selain Pusuk Buhit, jalur TOTK juga melewati banyak situs, desa-desa,
ternpat-tempat wisata, lanskap yang sangat indzh, serta memiliki kizah =ntang
Kezbudaysan Batak yang menarik.

d. Danau Toba sebagai bagian UNESCO Global Geepark, nilai histori yang tinggi,
nilai budaya yang tinggi, lanskap yang luar biasa indah dan megah.

2. Lehih dari sekadar olahrapa lan trail, dengan mengikuti TOTK kita dapat menjadi
sehat dan terhibur, menikmati dan mendapatkan pengetahuan  tentang
kebudaysan dan warisan Batsk, tunt menjsga kebedanjutan alam dan
lingkungan, dan memberdayakan komunitas di sekitar Danau Toba.

Gambar 3.6 Message House Trail of The Kings
Sumber: Dokumentasi Pribadi
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Gambar diatas merupakan contoh dari message house untuk klien
Creation yang akan melaksanakan event Trail Of The Kings di danau
toba. Klien ingin menyampaikan pesan bahwa Perhelatan Trail of The
Kings (Zero Edition) di Pulau Samosir, Danau Toba diinisiasi oleh
Badan Pelaksana Otoritas Danau Toba (BPODT) adalah rangkaian
acara mempromosikan pariwisata serta kebudayaan lokal di kawasan
sekitar Danau Toba dengan kegiatan utamanya adalah kompetisi lari di
alam.

Pertama, penulis membuat big picture yang menggambarkan
bahwa Trail running telah menjadi aktivitas populer di kalangan pegiat
olahraga terutama olahraga lari, sehingga penyelenggaraan Trail of the
Kings (TOTK) Zero Edition bisa menjadi kendaraan yang efektif dalam
meningkatkan awareness terhadap keindahan lama area Toba, warisan
kebudayaan juga dapat meningkatkan aktivitas-aktivitas konservasi dan
perbaikan alam di sekitar Danau Toba. Kedua, Penulis memberikan
utility message yaitu Trail of The Kings, menawarkan pengalaman lari
di alam yang berbeda, karena tidak hanya sekadar keindahan alam yang
bisa dinikmati pelari, tapi juga perjalanan kebudayaan Batak yang unik
dan menarik. Ketiga penulis menekankan potential criticism yaitu
jawaban atas pertanyaan apakah event ini dipastikan telah siap
menerima ribuan peserta dengan aksesibilitas dan infrastruktur
memadai?. Yang terakhir penulis menuliskan action message yang

menjelaskan mengenai detail dari acara Trail Of The Kings ini.
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Message House - AMATERA SUN Physical Sunscreen 5PF 50+ PA+++

KM Hama: Melengkapi vanan produk tabir surys (sunscresn) unggulnya. AMATERASUN
mempercenalkan produk baru, Amaterssun Physical Sunscreen 3PF 50+ PAs+s+ yang
berbeda dari produk-produk sebelumnyzs yang merupakan chemicsl sunscresn dan hybed
(campuran chemical dan physical). Sesual dengan nama produk, Amaterssun Physicsl
Sunzorezn SPF 50+ PA++++ memberikan perindungan yang sifstnys mumi fizik, sehingga
aman digunaksn untuk anak-anak dari usiz 1 tahun, ibu hamil dan menyusui, juga untuk yang
memiliki kult sensitif dan mudsh bererawst. Jika physics! sunscresn biasanya terasa tebal,
mudah bergumpsl dan menimbulkan |apisan berwama putih (whife casf) di wajah s=hinpga
mengurangl ras3 nyaman pemakainya, Amsterssun Physicsl Sunscresn skan terasa lebih
unpggul. Tidak hanya nyans tiada whife cast, sunscreen ini juga terasa nyaman dan menghidrasi
kulit, jugs mensnangkan dengan Hesrtleaf yang mengurangi inflamasi dan kemershan di kulit.
Dalam hal perfindungan, Amaterasun Physical Sunscreen memiliki Tinl Protection, terhadap
A, UNE, hlus light, polusi, radikal bebas, dan kerusakan DMA kulit dengan Inteligent DNA
Guardian® s=hinggs pengguna merasa tenang dengan sekal pemakaian. Pas untuk digunakan
sehari-hari mawpun untuk olshrags, Amaterasun Physical Sunscreen juga waler-resistant jups
vegan, bebas wewangisn, dan bebas alkohol.

1. Big Picture: Tabir surya atsu sunscreen penting digunakan sstisp har, terutama untuk
masyarakst di Indonesis dan nepgara tropis lain yang matahari bersinar sepanjang tahun.
Salsin mencegah kanker kull, sunscreen juga dapst menangkal radika! bebas dan sinar
matzhari yang bisa menysbabkan kerusakan kulit dan penuaan dini. Pemakaian sunscresn
terutama yang chemicsl dapst menjadi tantangan bagi pemiik kulit sensitf, mudsh
benerawst, anak-anak, dan ibu hamil dan menyusui, karens dspat menimbulkan sfek
samping yang tidak diinginkan jka sds sensitivitss terhadap bahan tertentu. Harena itu
physical sunscreen (atau yang biasa dissbut juga dengan mineral sunscreen) bisa menjadi
pilihan. Mengandung titanium dioxide atsu zinc oxide, saperti namanya, SUNSCIEEN jENs ini
memberikan perdindungsn berups |apisan fisik di atss kulit, sshinggs meminimalksn
interaksi dengan bapgian dalam kulit dan menimbulkan efek samping yang tidak diinginkan.
Physical sunscreen karena bshan dasamys bizsanya memiliki kekurangan sepedi, sulit
diaplikasikan, menimbulkan |apisan berwama putih di kulit (white cast), cenderung kering
dan mudah menggumpal.

2. LKility Message:
Bagi yang memiliki kulit sensitif, cukup sulit memilih pedindungan yang tepat dani sunsaeresn
karena banyak yang harus dipsrhatkan. Segals permasalshan ini terswab olsh
Amaterszun Physical Sunsorean SPF 50+ PAsset.

= Tin1 Protection yang dimiliki Amaterasun Physical Sunserssn, melindungi pemakai darni

LA U, blue light, polusi, radiksl bebas, dan kerusakan DMA kulit dengan kandungan
Intelligent DMNA GuardianE:.

= Dapat digunakan oleh semua jenis bult, termasuk kulit sensif, kering, mudsh
benerawat, anak-anak dan usia 1 tahun, juga b hamil dan menyusui.

= Tidak sepert physical sunscresn lainnya, Amsterssun Physical Sunscreen sanpgat
minimal white cast, water resistant sampai 80 meni, dan 100 persen vegan.

= Tidak hanya melindungi, Amaterasun Physical Sunscreen juga menghidrasi dan
menenangkan (scothing) berkat kandungan Hearleaf yang mengurangi kemerahan di
kulit dan mengurangi inflamasi.

. Potential Criticism: Apakah AMATERASUM Physical Sunscresn SPF G0+ PA++++ jika

digunakan sehar-hari terasa “sumuk” diwajsh dan menimbulkan white cast seperti physical

sunscresn lainnya?

= AMATERASUM Physical Sunscreen SPF 50+ PAs+++ diformulasikan dengan teknologi
canggih yang memberikan perindungan menyeluruh tanpa meninpgalkan whiscast.

= Kandungan Intelligent DWNA Guardian® dan Heartleaf dalam AMATERASUM Physical
Sunscreen SPF B0+ PAs+++ tidak hanys melindungi kult secara menysluruh, tetapi
jupa menenangkan dan menghidrasi kulit, sehingga terasa nyaman di kulit t3nps rasa
tebal dan sumuk

= Penggunz bisa merass aman karena Amsterasun Physical Sunscresn sudah
terserfitikasi hyposllergenic dan telah divji oleh dermatoleg.

. Action Message: Jika kulit termasuk tipe sensitf, janpgan ragu untuk melindungi kulit dari

pEparan sinar matshar dengan menggunakan AMATERASUN Physical Sunscreen SPF 30+
Ph++++ zetiap har. Pastikan untuk mengaplikasikan sscars merats dan menyeluuh di
seluruh wajsh dan bapian tubuh yang terpapar sinar matshan. Dengan konsistensi
penggunaan yang baik dapat menjaga kulit tetap sehat dan terfindungi dan efek buruk sinar
L.

= Mulgilah melindungi kulit dari paparan sinar matshari dengan  menggunakan
AMATERASUN Physical Sunscresn 5PF 80+ PA++++ satizp har untuk menjags
keszhatan kulit yang optimal.

= Gunskan duz jar Amaterasun Physical Sunscreen setisp han sebagai langksh skhir
skincare stau sebelum menggunakan maksug,minimal 15 menit sebelum terpapar sinar
matahar agar pedindungan maksimal tercapai.

= Sunscreen ini cocok digunakan untuk olahraga hingga colshraga renang, juga resf
friendly sehingga tidak mencemari lawt.

= Baik juga digunakan sebslum makeup dan tidsk membuat makeup mudah bergeser dan
hilang.

= Untuk memastikan efektivitas perdindungan, ulangi penggunaan AMATERASLUM Physical
Sunscreen SPF G0+ PA++++ setiap 2 jam sekali secara merata.

= Dengan mengikuti langksh-langkah ini, dapat merawsat kulit dengan bak dan mencepsh
kerusskan akibat sinsr matshan serta menjags kol t2tap sehat dan tedindungl
sapanjang hari.

Gambar 3.7 Message House Amaterasun

Sumber: Dokumentasi Pribadi Penulis

Gambar diatas merupakan contoh dari message house untuk klien

Amaterasun. Mereka ingin meluncurkan produk Amaterasun Physical

Sunscreen SPF 50+ PA++++. Klien ingin meningkatkan awareness

masyarakat melalui pesan yang ingin disampaikan pada acara launching

produk mereka. Mereka ingin menyampaikan pesan bahwa mereka

mengeluarkan produk baru yaitu Amaterasun Physical Sunscreen SPF

50+ PA++++ yang berbeda dari produk-produk sebelumnya yang

merupakan chemical sunscreen dan hybrid (campuran chemical dan

physical) dan mempunyai keunggulan tidak menimbulkan lapisan

berwarna putih (white cast).
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Pertama penulis membuat big picture yang menggambarkan bahwa
sunscreen penting digunakan bagi masyarakat Indonesia untuk
mencegah kanker kulit dan menangkal radikal bebas dari sinar matahari
yang bisa menyebabkan kerusakan kulit dan penuaan dini. Kedua,
Penulis memberikan utility message yang menekankan bahwa
Amaterasun Physical Sunscrean SPF 50+ PA++++ dapat menjadi
jawaban bagi pengguna yang memiliki kuli tsensitif. Ketiga, penulis
menekankan potential criticism yaitu jawaban atas pertanyaan apakah
jika digunakan Amaterasun Physical Sunscreen SPF 50+ PA++++
menimbulkan rasa sumuk dan menimbulkan white cast?.dan yang
terakhir penulis memberikan action message untuk meyakinkan
pembaca agar jangan ragu untuk menggunakan Amaterasun Physical

Sunscreen SPF 50+ PA++++.

4. Membuat Press Release

Pada pertama kali diberikan tugas untuk membuat press release,
penulis diberikan kelas press release. Penulis dijelaskan bagaimana
mekanisme untuk pembuatan press release yang baik dan benar, serta
dapat menarik minat pembaca dan dapat menyampaikan pesan dari
klien dengan baik. Sehingga penulis memahami bahwa dalam penulisan
press release harus memahami konsep yaitu press release adalah
tentang memperlihatkan ide yang dapat menarik minat pembaca dan
harus spesifik. Selain itu, penulis juga dijelaskan mengenai struktur
penulisan press release.

Saat diberikan tugas untuk membuat press release oleh kak Reva
Abrian, penulis mengerjakan sesuai dengan arahan pada kelas yang
telah diberikan. Ketika sudah selesai, penulis kembali mengirimkan
hasil kepada kak Reva Abrian untuk di berikan feedback. Ketika sudah
sempurna, akan dikirimkan kepada Ibu Leila Safira untuk mendapatkan
feedback apakah press realese tersebut sudah layak untuk tayang di
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media. Setelah mendapatkan approvall dati Ibu Leila, press release

dikirimkan ke klien untuk diminta approval. Setelah mendapatkan

approval dari klien, press release siap untuk disebarakan ke media

sesuai dengan tenggat waktu yang sudah ditentukan. Selama periode

magang berlangsung, penulis membuat press release untuk klien:
- Creation (Trail Of The Kings)

- Amaterasun

Berikut adalah contoh Press Release yang penulis buat:

PRESS RELEASE

7

Rayskan Keindahan Alam dan Kebudayaan Batak Danau Toba di Trail of The Kings (Zero
Edition)

Jakarta, 15 Maret 2024 - Badan Pelaksana Otoritas Danau Toba (EPODT) dengan bangga
mengumumbkan perhelatan Trail of The Kings (Zero Edition) yang akan diadakan di Pulaw
Samosir, Danau Toba. Acara ini diinisias sebaga’ rangkaian untuk mempromosikan pariwisata
alam dan kebudayzan lokal di kawasan Danau Toba. Trail of The Kings [TOTE) adalah kompetis
CADEE-COUHTY Funning yang diharapkan akan menarik 1.500 pesenz baik dard dalam dan luar
negeri. Kategori perlombaan akan dibedakan berdasarkan jarak nite, dimulai dani kategorn Fun &
Kids s=fauh 5 kilometer, 10 kilometern 27 kilometer, hingga yeng witramarathon 50 kilometer.
Arcara ini fidak hamya menswarkan pengalaman lard & alam yang berbeda, tetapi juga
memperkenalkan warisan kebudayaan Eatak yang kaya kepada para peserta.

Dralam acara t=tap muka dengan media, Direlcwr Utama Badan Pelaksana Otoritas Danaw Toba
(EPODT). Jimmy Bermando Panjaitan memystakan Trail of the Kings (TOTK) menawarkan l=bih
dari sekadar svent cross-country running. "Selain dari lar sambil menikmati pemandangan Danau
Tolba yang tidak bisa didapatkan of daerakh lain, paserta juga bisa mengiluti cerita kebwdayazn
Eatak dengan mengikuti jalur migrasi Faja-Rsja Batak zaman dabuly,” ujze Jimey Bernando
Fariaitan.

Ajang lari malintasi alam TOTK juga memiliki ambisi untuke memperkenalian jalur ini ke dunia,
manurut .|!u-| Bi_r_r_|_o Nandito Ariotedjo, 5 H, Menteri Pemuda dan Olahraga. ~
dalam u=aha mendatangkan UTME ke Indonesiz. UTME telah menjadi gjang u

. dizdakan
marathon lintas

gunung yang memiliki standar intemasional. Déharapkan TOTK bisa dipertimbangkan untuk

zgian dari UTME saries” twtur Ario Bimo.

menjs

Melalui kat=gosi perlomibaan yeng beragam, TOTE mengundang peserta dan segala usia dan
tingkat kemampuan untuk: bergabung dan menilomati pengalaman yang tzk terlupaian Tidak
hanya menikmati alam, para pelar juga seperti akan membaca cerita mengenzi warisan

kebudayazn Eatak yang kaya dan membanggakan dengsn melewast dess-desa zsal mula
budaya Batak dan termpat migrasi Rajz Batak pada masany. Terdapat juga ikon legendaris Eatzk
yaitu Gunung Pusuk Buhit, yang dalam mitclogi suku Batak, puncak gunung ini diceritakan
sebagai tempat kelahiran suku Batak. Gunung ini diperdrakan terpentuk sekitar 54,5 ribu tabun
lzlu dan memilki kstinggian 972 mdpl dan mencakup beberapa desa di Kecamatan Sianjur
Mulz-rrula dan Kecamatan Pangururan, Selgin Pusuk Buhit, falur jugs melewati bamyak: situs,

PRESS RELEASE

7. N

desg-desy, tempat-tempat wisata, dan lanskap yang mengagumkan. Dengan demikdian, para
pelan akan dapat menkmati pengalaman unik yang tidak hamya menzwarkan keindahan alam,
tetapi juga cerita historis yang memilkat

Turut memibuka acara inl Menteri Parfsisata dan Ekonomi Kreatif BRI D H. Sandiaga
Salahuddin Uno, B.B.A., M.B.A. menyambut gembira TOTE, “Acara lari Trail of the Kings memiliki
barmysk manfaat di kiar olshraganya sendiri; selain untul memperkenalkan Danau Toba sebagai
tujian turisme, tetapi jwga ajang partisipasi dan kolaborasi masyarakat untuk mendukung
komunitas dan ekonomi kreatf di sskitar kawasan Danaw Toba,” papar Sandiaga Uno.

Danau Toba, sebagai bagian dari UNESCO Global Geopark dengan 16 geosite di sekitarmya, dan
Trail of The Kings dapat menjadi bagian dar upaya untuk meningkatkan owareness terhadap
usaha menjaga keberdanjutan habitat keindahan alam Danau Toba, serta mempromosian
warisan kebudayzan yang unik. Dengan keindahan alam dan warisan budaya yang kaya, Tradl of
The Kings skan menjadi wadah bagi para pelard untuk menjsiajahi dan mengapresiasi keragaman
alam dan bwdaya Indonesia.

TENTANG GEODT

Hodan Foicksang Oforées Oanow  Toba odmialy jomboge yong berporon okl caiom

pongombongan ponwisato dan  kchudoyoon o
kescjahic

sokifor Donow Tobo, Deongan komidmon yang kvl
ferhodop pengombang

n maspooke, BROOT ferus borupayr wnfuk mowaivdkon mis
"Menghooirkon Salwsi Terblde wnfuk
oM produk don
chot df sckifar Doncg Taby

fsafo don Kcbudopoan yong Lobd Balk® dengan memyediakan

ioyonon yang borokos DOOD koschatan can Ackestoran Unghumngon  bogy

i Indoneska scoang Aesc

poncumn ufoma bog! BRODT dolom upeyanyo wrink secong benke

pongefohuan don dcknolog! gunag memborfan sal
0 dolaom kondcks pa

i derboik bogi keberlanjufon don kescy

mio don kehudoyoon iokal Indormasi kebih fon)

aspork,
EPFODT dapot oifemoukon of

ODoCir i

Gambar 3.8 Press Release Trail of The Kings

Sumber: Dokumentasi Pribadi Penulis
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Gambar diatas merupakan hasil press release yang penulis buat

untuk klien Creation untuk event Trail Of The Kings. Penulis membuat

sesuai dengan arahan dari kak Reva Abrian dan message house yang

telah penulis buat dengan judul “Rayakan Keindahan Alam dan
Kebudayaan Batak Danau Toba di Trail of The Kings (Zero Edition)”.

SG¥e
PRESS RELEASE

RSN

Amaterasun 100% Physical Sunscreen Sudah Tersedia Di Guardian

Lownahing Amaivosen Physical Surscien SPF 50+ Bir+++ af Guordiy

e

) SOREY IOhW 51

) 300R Phycol Srscran MaAngRoys gk

g1 Kiv Gy Jovis kARl D450 Nenndiungy dovi Sid

OCOCNOT CRNQOTT AMONeTCHr

kocantikan fokal yang torkenal dengan produk sunscrecon dan sebagal SPF Speciailst dengan
n produk terbarunya, Physical Sunscreen

infeldgent ONA Guardion kemball memperkenal
SPF 50+ PA++++. Borbeda dengan chemical sunscroon, Physical Sunscreen bekerja dengan

tuk melindung! kult kemadian

maombentuk Joye

uv

antulkannya untuk mencegah sinar

nenembus ke dalam kulit

kelebinan almost no whitccos! dan sangat nyaman digunakan sctiap han “Sunscreen in
diicngkapi 900% Physicol Sunscreen dengan SPF 50+ PA+++~ gan ncw goneration zinc
@ode yang ketika dianlikas: ke kulit akan menempe! dan ayaris tidak menmbutkan whitocos?
Physical sunscreen Ind juga dilengkaal oleh infeligent DNA Guordion™ dan Heartieaf untuk
menghidras! scrta menenangkan kemerahan, bankan dapat digunakan anak scjak usla saty
tahun,” jelas rene Ursula.

Physical Sunscreen juga dirckomendasikan oich lkatan Dokter Indonesia untuk kust yang

bencrawat dan anak mulal usia satu fahun sorta aman bagl Bu hamil juga ibu menyusu

AMATERASUN FPRESS RELEASE

jeie

Fya4s

formasuk unfuk kullt sensEf Froduk Physical Sunscroen iclah tersertifieas] in v & Ao vifro,
hypoalicrgonic  fosicd, Juga Dermoioiogy Corfifed, schingga dapat menjadl produk
perawatan harian dan nyaman unfusk digunakan pada aitivitas sepest] olahraga, berenang
karena praduk inl weder resistanl sclama 80 menit dan juga reef fiendly, schingga tidak

mernusak ckasistem kaut saat digunakan.

Dalam pelencuran produk Physical Swascreen diaksanakan |uga acara Get Physicol Under
the Sun yang turut mengundang publik dan Swamies Crow scbagal komunitas influcncor
Amaterasun untuk bergesak bersama Dance dcon Cordio dard Paradigm. Dalam acara Get
Physicol Under the Sun akan ada kescmpatan untus menggunaskan Physioo! Sunscroen
Dersama, memeriksa BML juga doarprize watuk para pengunjung.

nooncsia.

Saat inl Physical sunscreen dan rangkalan produk lain darl Amatcrasun dapat ditemukan di
g o

selurush toke Guardlan dengan pramo menarik. Physical sunscroen dan produkc lainnya juga

dapat disell o offcial wobsite Amatcrasun, BoautyHaul dan platform e-commerce lain.

farmasi terkinl tentang Amaterasun danat ditemukan |uga o media sosial Amatorasun.

Amatcrasun mengajak sciuruh masyarakat agar tidak khawatir kullt terkcna pagaran sinar
UvA dan UVE, karcna inovasl sunscrocn darl Amaterasun dapat melndungl kulit hingga

apisan DMA sctiap harl. Pastikan umtuk mengaplikasikan secara merata dan menyelurah di
seluruh wajah dan bagian tubuh 15 menit seoclum kulR terpapar sinar mataharl di luar dan
dalam ruangan, kal reapply penggunaan Sunscreen sctlap 2 jam sckall secara merata.

Tuntang AMATERASLIN:

Ul adakifh merak Decantban lokal ya

SunSiraan wiyluk

il DNA G

okus pada produk SPF

lkan

fa&un mamilki T ke e i A

formulas yang nyaman unick ikEm dan kulil oang
apathan rakor MURI sebagai kdeligen! DNA Guardian Teck
nd g kulil hingga ke laval DA

Untuk informasl selengkapmya:
Risma Andani

PR & Communilty Lead
BeautyHaul Group

risma.andanii beaubyhauloom
=G B2 609 503

Fauzan Azhar

Media Rolations & Social Media
Creative Boost Communication
media.rciationsct
+62 BLY 1599 Sah3

Gambar 3.9 Press Release Amaterasun

Sumber: Dokumentasi Pribadi Penulis

Gambar diatas merupakan press release yang penulis buat untuk

klien Amaterasun yang meluncurkan produk baru mereka yaitu
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Amaterasun Physical Sunscreen SPF 50+ PA++++. Penulis membuat
sesuai dengan arahan dari kak Reva Abrian dan message house yang
telah penulis buat dengan judul “Amaterasun 100% Physical Sunscreen
Sudah Tersedia Di Guardian”.

5. Membuat Potentional QnA untuk diserahkan kepada klien

Ketika diberikan tugas untuk menyusun potential gna, langkah
pertama yang diambil oleh penulis adalah melakukan riset mendalam
tentang produk atau layanan dari klien yang sedang ditangani. Setelah
riset selesai, penulis kemudian menyusun daftar pertanyaan beserta
jawaban yang tepat, terstruktur dan akura. Pertanyaan dan jawaban ini
dirancang untuk mencakup berbagai aspek penting dari produk atau
layanan, serta pertanyaan yang mungkin muncul terkait dengan bisnis
klien secara keseluruhan. ujuan dari pembuatan potential gna ini adalah
untuk menyediakan panduan bagi klien dalam menjawab pertanyaan
dari jurnalis selama sesi tanya jawab, serta untuk membantu
menghindari tanggapan yang dapat memicu kontroversi, terutama yang

berkaitan dengan isu sensitif.

Setelah menyelesaikan draf potential gna, penulis mengirimkannya
kepada Kak Reva Abrian untuk ditinjau dan dikoreksi. Apabila sudah
mendapat persetujuan dari Kak Reva Abrian, penulis kemudian
mengirimkan dokumen tersebut kepada klien melalui email. Dengan
demikian, klien memiliki panduan yang komprehensif dan siap
digunakan untuk menghadapi pertanyaan dari media, memastikan
bahwa komunikasi tetap terkendali dan profesional.

Selama periode kerja magang berlangsung, penulis membuat

potential gna untuk 2 brand, yaitu:

- HINT (Media Launching parfum HINT Dragon EDP)

- Entrasol (Product Launching Entrasol Can)
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Berikut adalah contoh potential gna yang dibuat penulis:

<

HINT

[Fotential Q&A HINT Dragon EDP

. Apa yang menjadi latar belakang perilisan HINT Dragon Eau de Parfum?

Hami melhat masysrskaf urhan dengan banysknys aktivitss membust mood dan
sussana hafi ysng sennghsl tosk sfabil sshinggs dspst mengganggu produkfivitas.
Muncwish inisiafif kami dengan mencipfakan HINT Dragon Eaw de Farfum dengan
FPeacefulicent Technology yang dspst meningksikan susssns hati posifif relar dan
meningkatkan kualitss fidur serfa menjags produktivitas masyarakst urban yang menizdl
tznget dan parfum ini

. Keunggulan apa yang dimiliki HINT Dragon Eau de Parfum yang membuatnya
berbeda dengan parfum lainnya?

HINT Dragon Eau de Parfum oi infused dengsn PeggflScent Technology tesknologi
yang kamu cipfakan mampu meningkatkan suassna kel posil hinggs meningkatisn
huslitas bdur hagi penggunanys. HINT Dragon Eaw de Farum jugs diormulasi=n
dengsn bahan berkualitss dan eksfrasi bambu Chins yang dibombinasikan dan bungs
yang manis, hasil kegzsama dengan panfum Europe ferfenal di dunis.

. Disebutkan bahwa HIMT Dragon Eau de Parfum ini menggunakan Pesceful Scent
Technology, jadi apa manfaat dari teknologi ini dalam peluncuran parfum HINT?
HINT menggunakan feknologi ini unfuk mencipfakan parfum yang dapat meningkafian
sussang hshi yang positifsusssna fenang menlekskan plisn dan fubuh sers
membanty tisir I=bik npenyak

. Apakah HINT Dragon Eau de Parfum memiliki keunggulan dalam hal lengevity dan
projection dibandingkan dengan parfum lain di pasaran?

Parfum ini memiliki kongevily hingga 7 jam, yang berarti wanginya sk=n berfahan lama di
Founlit

. Disebutkan bahwa HINT Dragon Eau de Parfum mengandung Peaceful Scent
Parfum dapat meningkatkan suasana-l'l_aij_p::_l:‘i_lj_f'.;_.
= Jeiaskan hasi nset stau ui lsb dan fim panslst

. Adzkah alasan khusus mengapa suasana hati menjadi fokus yang ingin HINT
Dragon Eau de Parfum bawa?

Mefihat produktivifas ksum urban yang padsf dan ssrng mengslsmi mood yang fidak
baik, sussh tidur bahksn membswa keadsan menfal yang tidsk sisbil sehinggs
menghambat procuktivifss dalam pekergssn sfau skivifas hansnnys. Oleh karena du

K

HINT

Potantial G&EA HINT

Seperti apa target pasar HINT?

HINT memiliki fargef pssar yang s=benamys cukup luss csbupsnnys. Dengan konsep
genderless perume, HINT dspst menjad pithsn bsgi sigpspun yang memilifd
keterfankan kepsds perfumery dsn dengsn tekmolog Infused Scent Technology *
pilihan Topper, bisa mencan wangi yang sesual dengsn kepribadian fiap indhidy. Sefain
itu, kami juga memiiki harga produk yang cukup bersaing dslam pasar perfumery lokal

. Keunggulan dan keunikan apa yang dimiliki HINT yang menjadi nilai jual bagi

produknya?

HINT mempskan perfumes brand yang memilitd konsep personalized dengan aroma
yang unik ksrens kami merupskan ssfu-satunys df indonesis yang menggunakan
inovasi benipa infused Scent Technology Dalsm sed EDFP (esw de panfum) Resim &
Mdentily HINT menggunakan scenf fechnology yaifu WonderBiomeScent Technology
oan PeagsfifZcenf Technology serfs pilihan fopper yang membusf figp indhidy dapat
menyesuzikan sesual preferensi, sspert lebih lembut. afsw lebih bold.

. Mengapa inovasi yang digunakan oleh HINT berupa infused scent technology ?

Teknologi ini merupakan sebuah ksl bam dslam perfumery Indonesis. Teknologi ini
mampy membenksn aoma yang berbeda-beds pads sefisp penggunanya. Hal ind
ksrena komimen kami memberkan poduk personalized yang berkusiifas, didukung
oleh feknologi dan inovasl ferbaru. Dengan feknologi fersebut membenikan keunikan
aroma pada sefigp individy dan parfum wgs fegamin kesmanannys

. Seperti apa konsep dari personalized perfume yang dibawakan cleh HINT kepada

customer?

HINT jugs memilld produk berups main EDFP (esu de parfum) dsn 2 Topper unfuk
dizssusik=n dengsn selers masing-masing dan pelanggsn kami Perbedaan vaman
topper yang digunakan psda main EDP kami akan menghssikan amoma yang
berbeds-beda, seperi sroma yang cenderng lebifh soff hahkan bold Cieh karens iu
aroma yang dihasiksn skan wnik karsns padu padan yang dilskukan akan sesusi
dengan preferensi fiap ndiviodu.

Selzin fu. ads f=knologi [zin ssperti WonderBiome Scent yang skan yang mencipiskan
wangi yang unk & nysman fapi Hidsk menggsnggu popwssi mikrobioma kulit sasf
digunakan

. Apakah ada perbedaan yang signifikan di antara produk HINT satu sama lain?

Tenfunya setisp produk kami memilid perbedsan yang cukup signifikan ys. Perfama dan
t=kmologi yang ada pads produk main EDF kami, kemudian juga sshsp nofes pada
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<

HINT

Potential QEA BeautyHaul Group

1. Apa yang melatarbelakangi berdirinya BeautyHaul group?

Pegalanan BeswlyHsw! Group diawali dengsn kepiswaisn frene Usuls sefaky Founder
BeaufyHaw membuks jssa fthp produk kecanfikan lwar negen melaiw platform
Instagram. Seiing begslannys wakiu perminfaan akan produk kecsntkan ferssbut
s=makin banyak, hingga pada akhimys irene Lisula meluncurkan weaw BeauhyHswl com
pads bulsn Desember 2014 siam. Sejak saaf fu, jumish brand dalam BeaubyHay feus
berfambah hinggs lebih darf 200 brand, baik lokal dan infemasiona). Muwsi dan skincare,
makeup, body care. har care, sampai dengan parfum. Unfuk mempermudah skses
terhadap produk kecanfitan yang beruslfas, skhimys pada fahun 2047, BeauhdHaw
mendinkan offiine store perfama di dserah Green Lake, Jskarfa. Jumizh store pun ferus
berfambah. Kind terhifung swdsh ads 24 foko Besufytsul yang fersebar di sefurwh
wilsyah indonesia, mulai dan Pulau Jawa, Sumatera, Kalmanfan, dan lainnya

2. Apa yang membedakan BeaufyHaul Group dengan perusahaan kecantikan yang
lain?
BeaufyHaw Group memilk beberspa keuniian yang membedskannya dan perusahaan
kecantikan Jzinnys, df anfaranys ysitu ohus pads psssr Asis khususnya Indonssia, hal
ini memungkankan perusshaan univk memahami kebutuhan dan preferensi konsurmen
loks! dengan lebih bak dsn menghssikan produk yang kehih sesusi dengsn pasar
Selzin ity adsnys penggabungan teknologl dalsm hisnis perusahaan ini, dan BeauhdbEw
Group senng melncudk=n novas ferhary serfs menawarkan berhagsl produk
kecanhkan, fermasuk makeup, perawatan kull, perswafan rambut dan parfum (alf in
ong} hal ini memunglinkan perusahazn untuk menjangkau lehih banysk konsumen dan
meningkstkan penuslan sehinggs tefap menisdf pemain ysng relevan o pasar
kecantikan.

3. Dampak seperti apa yang ingin dibawa BeautyHaul Group dari aspek perusahaan
dan produk dalam mengejar sustainable business?
Inovasi menjadi aspek pending dalem pengembangan bisnis kami dan fokus dan inovas
tersebut adalsh kontnbusi dalam aspek sosial dan fnghungan dengsn perfimbangan
aspeh kolaborss dengan berbagsi stskeholder (komunitss masyarsks!, konswmen, dan
mitra lain). Edukasi ferkalt kecanfikan serfa perawstan kuwlf cukup menjzdl fokus yang
k=mi [skukan gengan meyakini bahwa edukasi memilki powsr’ nya tersendin. Semahin
haik knowdedge masyarakst, kuslifas hidupnya jugs skan meningkat, yang jugas menjadi
dampak yang kami harspkan BesutyHsw! Communidy: Skondenfion menjsadl salah safy
gebrakan ferssbut  Skintenfion menizdl komuniss kecantkan demgan pendekatan
edukasi kecanfikan yang holistic seperfi penfingnya menjaga kulit dengan rufin skincares
yang bak dan konsisten bukan hanys fokus ferhadap pengounaan produk skincare.
Selzin fw kami banysk beksgasams dengan para shil unfuk membahas seputsr gays

Gambar 3.10 Potential QnA HINT Dragon

Sumber: Dokumentasi Pribadi Penulis

Gambar diatas merupakan potential gna untuk klien HINT untuk
event Media Launching parfum HINT Dragon EDP. Penulis
memberikan beberapa pertanyaan dan jawaban untuk produk parfum
HINT Dragon EDP, untuk brand parfume HINT, dan juga Beautyhaul

group sebagai induk perusahaan dari HINT.
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Potentlal QnA Entrasol Can

1

Apa Keunggulan Entrasol Can dengan susu sterll [alnnya yang sudah terleblh dahulu
beredar dl pasaran?

Entrasol Con odaloh produk inovorf pertoma of indonesio yamg menggobunglan
manfoot susu sterl dengan ekstrok bugh zoitun. Ekstrak buah zoitun memiliid bonyak
manfagt untuk kesehaton, seperti membantu menjogo kesehaton jontung, fwiang, dan
imunitas. Sehinggo dopat meningkotkan pedindungan tubuk ferhadop rodital bebas
bogi mereka yong berusio 40 tohun ke gtos.

Kenapa baru sekarang Entrasol mengeluarkan kemasan kaleng?

Entrasol memperienalan kemasan kaleng sekarang karena komi melihor permintoan
pasar gkan kemoson proktis yong cocok wituk goyg hidup okiif don produksit Entrasol
Con hodir sebogoi solusi uniuk mendukung kebutuwhon nutnsi masyarokat yong sibuic
dengan kemason yang higienis gan prokiis.

Bagalmana dampak lIngkungan terhadap kemasan kaleng Inl ketlka sudah Jadl
limbah?

Kami songat memperhatifon dompok lingkungan, oleh koreng itu kami memilih kemasan
kaleng oluminium koreng dopot didgur wiang dengan mudgh. Aluminium memilik tinghoat
dour wang giobal yong tinggi, mencapai 8%, sehinggo dopat membarnty mengurangi
limbah dan meminimalion gompak linglungan.

Mengapa secara speslflc Entrasol Can menggunakan ekstrak bush zaltun sebagal
antloksldan, bukan vitamlin C?

Entrosol Con menggunokan eksirok buoh zaitwn sebogai ontioksidan koreng ielah
terbuiti secarg kiinis mompu mengnglkal rodifol bebas 4 kali lebih kuor daripoda vilamin
C. Eistrax bugh zoitun dalam Entrasol Con jugo memiliki kaondungan antioksidon yang
lebih tinggi dibandinglkan sumber onticksidon lainmya. Komi memilih bahan ini karema
efektivitasnyo dalam menjoga kesehaton tubuh dan memberikon manfoat yang lebik
optimal bagi konsumen kami.

Entrasol selama Inl telah menjadl produk terdepan umtuk masyarakat pralansla dan
lansla, apakah Entrasol Can Juga menyasar market yang sama?

Meskipun Entrasol telgh divendl sebagai produk ungguion untuk mosyorokat prolonsia
dan lansio, Entrosel Can tidok hanwo ditujukan untuk masyarakor pralansio dan lonsia,
tetopi jugo umtuk semug kolongon dewgso yang gkt dan membutwhiion dukungaon
nutrisi. Kami percoyo bahwa semuag orong, tonpa memandang usic, dopat mendapatkan
manfogt dari kandungan nutrisi yong bercualitas tinggi dalam Entrasal Can.

Potentlal OnA Brand Entrasol

Potentlal OnA Radlkal Bebas & Antloksidan

1

Bagalmana Entrasol Can membantu dalam mencegah efek berbahaya radikal bebas?
Entrasol Can memiiiki kondungon ekstrak buch zaitun sebogai antioksicdan yang sangot
membanty dolom menangkol rodivgl bebas 4x lebih kuar dibandington dengon vit C.
Ekstrok bugh zoifun berkontribusi podo monfoot anfioksidon secorg  keseslurvhan,
membanty melindung/ setsel dori kerusakaon don mendukung kesehaton secorg
Lezaluruhon.

Bagalmana dampak radlkal bebas kepada kesehatan?

Damparc rodikal bebos terhodap kesehaton biso songar merugikon koreng mereko
dgpat merusak sel-sel tubuh, termasuk DNA. ini dapat menyebablan berbogoi masalah
kesehaton, termasuk penugon ding, penyokit faniung, kanker dan gongguan neurologis.

Usla berapa yang rentan terkena radlkal bebas?

Semua usig renton terhodap dampaok rodival bebas, nomun, orang yong lebih twa yong
swdgh berusio 40 tohun kegtos cenderung lebif remtan kareng sistem kekebalan fubuh
mereko mungkin fidok sekwat angng yang iebit muda.

Apa sala sumber radlkal bebas?

Sumber rodikal bebos dapot berosal dor hal-hal sekitor muwloi dari poparan sinar
matohori, polusi kendaroon bermotor, stres, maronon ultra proses (furk food), polusi
pobyik, sampai yong paling umum oty osap nokok.

Penyakit kronls apa sala yang dapat ditimbulkan darl radikal bebas?

Penyokit kronis yang dopat ditimbuikon dari rodikal bebos termasui konker, pemyalit
Jjonmtung, ciobetes, osteoporosis, don pemyakit neurogegeneratit sepert Alzheimer dan
Porkinson.

Bagalmana antloksidan bekerfa dalam menangkal radikal bebas?

Antiok=idan bekergo dengon menetralisic rodikal bebos, mencegoh mereko memusok sef
gan jaringan twbuh. Mereko melofwkan ini dengan menyumbangkon sotw atou febik
elektron untui melowan efek berbohagyo davi rodikal bebas, sehingge melindungi tubuh
aari kerusakan oksidon yang disebobion oleh rodilal bebas.

. Apa upaya pencegzhan dinl yang dapat dilakukan untuk dapat menangkal radlkal

bebas?
Saigh sgtu hal yong dopor dilghwkan umiuk mencegah okibat rodittal bebos odalah
gengan beroltivitas dan berclohrogo secorg aksif sertg memenuhi asupan antioksidon.

1 Apa yang menjadl wvisl dan misl Entrasod dalam mendukung kesehatan dan

kesejahteraan masyarakat?

\isi Entrosol adaoloh menjodi produk yang tevpercoya dolom pegolanan kesehoian don
kessjghtergan masyarokat dengan menyedickan produk nutrisi berkualitos tinggi dan
bericomitmen poda edulosi kesehgtan yang berkelonjuton. Misi komi odalah membontu
sefigp individu mencapai potensi kesehotan optimal melgluf produlc-produk yamg inovat’

dagn edukasi yong terpercaya.

nutrisl seharl-harl?

Apa yang membuat Entrasol menjadl plithan yang tepat dalam memenuhl kebutuhan

Entrosod odoloh brond yong sudoh odgo sejok 1982 dam teloh terpercoyo dolom
menyediaron produk nutrisi berkualitas finggl yong dirancang untuk mendukung goyo
hidup sehat. Dengon formuwlasi yang terbukti efektif dan beragam varian produk, Entrosal
daopat menjodl piithan utama untuwk memenuhi kebutvhon nutrisi sehar-hari.

berkembang?

Bagalmana Entrasol berlnowvasl untuk tetap relevan dalam pasar nuirlsl yang terus

Entrosgl terus berinovasi dengan mengembongkon produk-produk baru yang sesvar
dengan fren dan perkembangon terbaru dolom imu gizi don kesehaton. Dengar
melgkukon riset dan pengembongan terus-menerus, Entrosol tetap menjodi piihon yang
relevon bogi konsumen yong peduli dengon kesehoion. Seperti soot ini, Entrosol
meluncurkan produk boru yoitu Entrgsol Can sebogai imowasi yang menggaobunghan
manfogt susu stenl dengan ekstrak buah zaitun.

Gambar 3.11 Potential QnA Entrasol Can

Sumber: Dokumentasi Pribadi Penulis
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Gambar diatas merupakan potential gna untuk klien Entrasol untuk
event Product Launching Entrasol Can. Penulis memberikan
pertanyaan dan jawaban seputar produk Entrasol Can, mengenai radikal
bebas dan antioksidan karena Entrasol Can mengandung radikal bebas

dan antioksidan, dan mengenai brand Entrasol.

6. Melakukan Follow Up Kehadiran Jurnalis

Ketika ingin mengadakan suatu event, baik itu press conference,
media launching, atau media feeding, Penulis membantu divisi media
relation untuk melakukan follow up kehadiran jurnalis yang diundang
ke event yang akan diadakan Penulis ditugaskan oleh kak Fauzan
Azhar untuk melakukan follow up untuk memastikan kehadiran jurnalis
untuk memenuhi undangan untuk datang ke event yang akan diadakan
melalui Whatsapp. Penulis akan diberikan file yang berisi list nama dan
nomor telepon sesuai dengan media list dari event tersebut. Kemudian
penulis akan membuat tamplate kata-kata untuk dikirimkan. Setelah itu,
penulis mengirimkannya ke jurnalis sesuai dengan list yang sudah
diberikan oleh Kak Fauzan Azhar dan memsatikan bahwa jurnalis
sudah mengisi form kehadiran jurnalis. Dengan demikian, penulis
membantu memastikan bahwa jurnalis yang diundang memberikan
konfirmasi kehadiran, sehingga acara dapat berjalan lancar dan dihadiri

oleh media yang relevan.

Berikut adalah contoh follow up yang dilakukan oleh penulis:
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Selamat ak‘m‘g, KdK idia.

Perkenalkan Saya Bagus Fatih dari
Creative Boost Communication
(CBCOMM).

Kami ingin mengundang untuk hadir
dalam acara memperkenalkan varian
terbaru parfum lokal HINT, yaitu HINT
DRAGON Eau de Parfum, yang
diluncurkan oleh BeautyHaul Group
yang membawahi brand Somethinc,
Ameterasun dan lainnya.

Dalam peluncuran produk terbaru,
sekaligus merayakan “The Tale of The
Wood Dragon” yang dihadiri jurnalis
dan influencers, BeautyHaul Group
juga ingin berbagi kabar gembira atas
prestasi HINT yang meraih anugerah
dari Museum Rekor Indonesia (MURI)
sebagai Produk Parfum Lokal dengan
Teknologi Aroma Pertama di
Indonesia.

Adapun rincian kegiatan tersebut
adalah sebagai berikut :

Hari, tanggal : Rabu, 21 Februari 20" *
Pukul : 11.30 - 15.00 WIB

Tempat : The Veranda Hotel, JI. Kyai
Maja No.63, RT.6/RW.2, Kramat Pela,

3 - —

Mon, 19 F
Selamat Siang. kak Annisa Listiana

Perkenalkan Saya Bagus Fatih dari
Creative Boost Communication
(CBCOMM).

Kami ingin mengundang untuk hadir
dalam acara memperkenalkan varian
terbaru parfum lokal HINT, yaitu HINT
DRAGON Eau de Parfum, yang
diluncurkan oleh BeautyHaul Group
yang membawahi brand Somethinc,
Ameterasun dan lainnya.

Dalam peluncuran produk terbaru,
sekaligus merayakan “The Tale of The
Wood Dragon” yang dihadiri jurnalis
dan influencers, BeautyHaul Group
juga ingin berbagi kabar gembira atas
prestasi HINT yang meraih anugerah
dari Museum Rekor Indonesia (MURI)
sebagai Produk Parfum Lokal dengan
Teknologi Aroma Pertama di
Indonesia.

Adapun rincian kegiatan tersebut
adalah sebagai berikut :

Hari, tanggal : Rabu, 21 Februari 2C
Pukul : 11.30 - 15.00 WIB

Tempat : The Veranda Hotel, JI. Kyai
Main MiA 82 DT R/DAM D Kramat Daln

Gambar 3.12 Follow Up Jurnalis untuk event Launching parfum
HINT Dragon EDP

Sumber: Dokumentasi Pribadi Penulis

Selamat Sore, Kak Ave.

Perkenalkan Saya Bagus Fatih dari
Creative Boost Communication
(CBCOMM).

Amartha dan CELIOS meluncurkan
"Financial Technology Media Toolkit"
untuk mendukung pemahaman publik
tentang fintech Indonesia dan
mensejahterakan ekonomi akar
rumput.

Untuk membahas lebih dalam
bagaimana stakeholder dapat
mengambil peran yang partisipatif,
Amartha dan Celios mengundang
rekan media untuk hadir dalam
kegiatan diskusi Fintech Journalists:
Menijelajahi Dampak Fintech Melalui
Lensa Jurnalistik.

Dengan rincian kegiatan sebagai
berikut:

Hari, tanggal : Selasa, 5 Maret
2024

Pukul :09.00 - 16.30 WiB
Tempat : Hotel JS Luwansa,
Setiabudi, Jakarta Selatan
Pembicara

) - I

Selamat Sore, Kak Selfy.

Perkenalkan Saya Bagus Fatih dari
Creative Boost Communication
(CBCOMM).

Amartha dan CELIOS meluncurkan
"Financial Technology Media Toolkit"
untuk mendukung pemahaman publik
tentang fintech Indonesia dan
mensejahterakan ekonomi akar
rumput

Untuk membahas |ebih dalam
bagaimana stakeholder dapat
mengambil peran yang partisipatif,
Amartha dan Celios mengundang
rekan media untuk hadir dalam
kegiatan diskusi Fintech Journalists:
Menijelajahi Dampak Fintech Melalui
Lensa Jurnalistik.

Dengan rincian kegiatan sebagai
berikut:

Hari, tanggal : Selasa, 5 Maret
2024

Pukul :09.00 - 16.30 WIB
Tempat : Hotel JS Luwansa
Setiabudi, Jakarta Selatan
Pembicara

« Aria Widyanto - Chief Risk &

« Aria Widyanto - Chief Risk &

Gambar 3.13 Follow Up Jurnalis Peluncuran Financial Technology
Media Toolkit
Sumber: Dokumentasi Pribadi Penulis
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S Thu, 14 Mar I
Selamat Malam, Kak Elise.

Perkenalkan Saya Bagus Fatih dari
Creative Boost Communication
(CBCOMM).

Trail Run menjadi salah satu tren
dalam olahraga lari karena
menawarkan sensasi lari di alam
bebas dengan medan menantang. Hal
ini yang menginspirasi Badan
Pelaksana Otorita Danau Toba
(BPODT) menyelenggarakan : Trail of
The Kings (Zero Edition), di
Kabupaten Samosir. Kegiatan Trail of
The Kings akan memberi kesempatan
pada peserta untuk menjelajahi
keindahan alam Danau Toba sambil
menikmati tantangan lari melalui
berbagai rute yang menarik.

Untuk mengetahui lebih dalam
mengenai rangkaian event Trail of The
Kings ini, kami mengundang rekan-
rekan media untuk berbincang dan
berbuka puasa bersama
penyelenggara dan spokesperson,
dengan detail acara sebagai berikut:
Hari, tanggal : Jumat, 15 Maret 2(
Pukul :16.30 - 19.00 WIB
Tempat Press Conference

A Condl - ADY (i

Thu, 14

Selamat Malam, Kak Halimatus.

Perkenalkan Saya Bagus Fatih dari
Creative Boost Communication
(CBCOMM).

Trail Run menjadi salah satu tren
dalam olahraga lari karena
menawarkan sensasi lari di alam
bebas dengan medan menantang. Hal
ini yang menginspirasi Badan
Pelaksana Otorita Danau Toba
(BPODT) menyelenggarakan : Trail of
The Kings (Zero Edition), di
Kabupaten Samosir. Kegiatan Trail of
The Kings akan memberi kesempatan
pada peserta untuk menjelajahi
keindahan alam Danau Toba sambil
menikmati tantangan lari melalui
berbagai rute yang menarik.

Untuk mengetahui lebih dalam
mengenai rangkaian event Trail of The
Kings ini, kami mengundang rekan-
rekan media untuk berbincang dan
berbuka puasa bersama
penyelenggara dan spokesperson,
dengan detail acara sebagai berikut:
Hari, tanggal : Jumat, 15 Maret 2C "
Pukul :15.30 - 19.00 WIB
Tempat : Press Conference
Room Stadion Utama GBK (Pintu

Gambar 3.14 Follow Up Jurnalis untuk Event Trail Of The Kings

Sumber: Dokumentasi Pribadi Penulis

oy +o2 I
vy +62
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Selamat malam, kak Rianty

Perkenalkan Saya Bagus Fatih dari
Creative Boost Communication
(CBCOMM).

Begini, kak, kebetulan kemarin kami
kirim undangan untuk acara
Launching Amaterasun Physical
Sunscreen di La Piazza - Gandaria
City ke Kakak via email. Ini
undangannya Kak, mungkin belum
sempat lihat.

2
ARATERASUN

Untangan Lisutan Mesia Launching
Amaterasun Physical Sunscreen S5 50- PA++

. Undangan Resmi Liputan Media

GetERysSIG
Unaeraiy,

DANCE ICON CARDIO

Launching Amaterasun Physica...

Selamat malam, kak F

Perkenalkan Saya Bagus Fatih dari
Creative Boost Communication
(CBCOMM).

Begini, kak, kebetulan kemarin kami
kirim undangan untuk acara
Launching Amaterasun Physical
Sunscreen di La Piazza - Gandaria
City ke Kakak via email. Ini
undangannya Kak, mungkin belum
sempat lihat.

W
AMATERRSUN

Undangan Lutan Media Launching
Amsterasun Physcal Sunscrenn Sp1 801

Undangan Resmi Liputan Media
Launching Amaterasun Physica...

DANCE ICON CARDIO 1-;

Gambar 3.15 Follow Up Jurnalis untuk event Amaterasun

Sumber: Dokumentasi Pribadi Penulis
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7. Menjadi Crew Ketika Dilaksanakan Event

Ketika klien mengadakan event seperti press conferece, media
launching, dan lain-lain, penulis diberikan tugas oleh Ibu Leila Safira
untuk menjadi crew ketika berlangsungnya event, penulis mendapatkan
posisi yang berbeda-beda di setiap event. Mulai dari penjaga meja
registrasi media (Menyambut dan mencatat kehadiran jurnalis serta
memberikan informasi dan materi yang dibutuhkan.), runner (Bertugas
memastikan kelancaran komunikasi dan distribusi informasi antar tim
selama acara berlangsung.), dan dokumentasi acara (Mengambil foto
dan video untuk merekam momen-momen penting selama acara

berlangsung)

a. Event Media Launching parfum HINT Dragon EDP

1l

‘ |

| I\t
THE ONE & ONLY ' & KINT '\

DRAGON

.Eau do Parfum-

Available on

o TikTok Shop

@HINTofyou—

Drl', |

Gambar 3.16 Menjadi Dokumentasi Pada Acara Media Launching
parfum HINT Dragon EDP
Sumber: Dokumentasi Pribadi Penulis
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b. Event Press Conference Trail of The Kings

Gambar 3.17 Menjadi Registrasi Media Pada
of The Kings
Sumber: Dokumentasi Pribadi Penulis

c. Event Media Laaunching ngaji.ai

& ngaji.ai
Media
Launching

R
Cyber2 Tower, 17th Floor

Gambar 3.18 Menjadi Runner Pada Event Media Laaunching ngaji.ai

Sumber: Dokumentasi Pribadi
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8. Membuat Project Evaluation Sheet (PES) ketika event telah selesai

dilaksanakan

Penulis menerima tugas dari Kak Reva Abrian untuk menyusun
Project Evaluation Sheet (PES). Dokumen ini mencakup berbagai
tantangan yang dihadapi selama pelaksanaan acara, serta evaluasi
tentang hal-hal positif (good points) dan aspek yang perlu ditingkatkan.
Setelah menyelesaikan PES, penulis mengirimkan hasilnya kepada Kak
Reva Abrian untuk ditinjau. Apabila dianggap sudah memadai,
dokumen tersebut kemudian diserahkan kepada Ibu Leila Saffira untuk
mendapatkan persetujuan akhir. Setelah lbu Leila memberikan
persetujuan, Kak Reva Abrian akan mengirimkan Project Evaluation
Sheet (PES) tersebut kepada klien. Project Evaluation Sheet (PES) ini
berfungsi sebagai alat penting untuk refleksi dan perbaikan,
memastikan bahwa setiap pelajaran yang diperoleh dari acara tersebut
dapat diimplementasikan untuk acara-acara berikutnya, sehingga dapat
meningkatkan efektivitas dan kesuksesan penyelenggaraan acara di
masa depan.

Selama periode kerja magang, penulis membuat Project Evaluation
Sheet (PES) untuk beberapa event, yaitu:

a. Event Trail of The Kings
b. Media Launching ngaji.ai

Berikut adalah Project Evaluation Sheet (PES) yang dibuat oleh

penulis:
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COmm

[RES)

CcOomm

Ch

allenges

Name of Event

Media Launching ngaji.ai

Name of Chent ngaj.ai

Pada hari yang sama, termyata berangsung begitu banyak kegiatan yang mengundang jurnalis, jadi

perhatian jurnalis terbelah dengan kebutshan meneka mengejar berita yang menampilkan butipan
naraswmber yang ternama,

Date of Event arch 05, 2024
Imglementation Key Learnings
Spokesperson Rundown Good Points Things to improve
_ ) ) ) 1130 1230 Registras lumals dan Makan 1. Media Launching berjalan dengan kancar 1. Sebaikmya, KOL turut serta dalam media
1 Dr. H. Sandiaga Salahuddin Uno, B.BA, Slang tampa adanya hambatan. launching untuk meningkatkan daya
M.BA - Memteri Pariwisata dan Ekonom tarik acara.
P— 1230 1240 Pemibukaan MC + Ferkenalan R e T g S .
h.n...."f Rl ) ) — 2. Materi yang disampaikan sangat n||.. narik 2. Sebaikmya opews  Bioured tetap
2. Martijn Emter - Founder Vokal.a dan relevan dengan pembelsjaran ngaiji yang dilanjutkan lebib jaub, mungkin bisa
31 Prof Dr H. Sutarto Hadi, M5 - Co-founder | 1280 1250 Keynote Speechooleh telah  mengadopsi teknologi  terkini, berupa cowtesy wiit, lalu kegiatan
ngajiai & Gury Besar FEIP Universitas Kemenparcirat R terutama terkait dengan bulan Ramadan. keiinhors sinmya dengan dunia
Larnbiung Mangkurat i it e o eri dilal ot -
mawng Mangku 1250 1390 Sed Frosentss Pembkar Selsin itw, penyampaian I1'IJI:L dilakukan perdician.
1310.1335 S " | dengan sangat ba aleh pembicara. 3. Harus mencari cara untuk mengarahkan
.10 35 sl Talkshow dan Tamya Jowab . I
3. Kedua pembicara menunjukkan keahlian hiC "; 1 pembics ; =gAr TL ||r|;k.1|.k..1r.
1335 1350  SesiFotodan MC Clasing dan kompetarsi yang bak dalam menyajikan pema _d""-lr terhadap su dan teknolog
1350 14.20 Coffer Break dan DoorSton togik, sehingga informasi yang disampaikan yang dibahas.
Interiiew melimpah dan interaksi antar meneka terasa
My
Media Attendanos
Top Articles [as per & March 2024)
L SNDOnews 14. Tech in Asia Indonesia
2 Tribunhews.com 15. Koran-lakartacom 1. deti.oom
3 Republika (2 Jurnalis) 16 Technologue 1D Aplikasi Belajar Ngaji Pakai Al Resmi Rilis & Indonesia
" . 7. Trendte c iy n " i i
4. ]..A‘.\JFI:I..".DT 17 I&-LJJ;-.'.-J'-I Indonesi PR Value- Roi2E,000,000
5 detikoom 18. theeditarid 2 TribunNews
B CHHN Indonesia 15, Independensl.ocom R '_ ) N
7. Media Indonesia 20. apakabarcoid - - = -
E. The lakarta Past 21. KuatBaca.com P_F: Value: Rp123,000,000
5. Bisnis.com 22, Just For Kids 3. SindoNews . .
10. Okezone.com 23. Maiin News Sarmbut Ramadan, Aplikasi Belajar Ngaii Diluncuris
11. Bisnis Indonesia TV 24. Heraldid PR Value: Rp 60,000,000
12. Evrmnparan.com {kumparan BOK) 25 M
13, KOMNTAN 25. Pinusi.com

Gambar 3.19 PES Media Launching ngaji.ai

Sumber Dokumentasi Pribadi Penulis

Gambar diatas adalah Project Evaluation Sheet (PES) yang dibuat

penulis untuk event Media Launching ngaji.ai. Yang menyertakan

Good Points yang menjelaskan penilaian positif selama acara

berlangsung, termasuk aspek-aspek yang berjalan dengan baik dan

berhasil mencapai tujuan yang diinginkan.. Dan Things To Improve

yang berisi saran untuk pengembangan dan peningkatan di masa

mendatang berdasarkan pengalaman dan observasi selama acara

berlangsung.
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COomm

[PES)

COmm

Name af Event

[Zero Edition)]

Media Bricfing dan Buka Bersama - Trad of The Kings

Name of Chent

Creation [Kita Kormunikasi]

Zumri Sulthamg, M.SI, CHE - Kads

Kebudayaan dan Pariwizata Prov Sumatera

Utara

E  Drs. Martua Sitanggang, MM - Wakil
Bupati Samosir

5 Dr. Bima Arya Sugiaro - Ketua Umem PP
ALTI

10. Tigor Tanjung - Selgen PE PASI

11. ‘Wahyu Dito - Direktur Pemasaran
Pariwizata BRODT

12, Rudi Romansyah - Race Director of Trail of
The Kings

13, Arif Wizmoyono - Brand Ambessadar of

Trail of The Kings

Date of Event March 15, 2024
Implementation
Spokesperson Rundown
1500 16.00 Open Registras umalis
1. Dr H. Sandiaga Salahuddin Unp, BBA,
M.B.A. - Menteri Pariwisata dan Ekonom 1500 1B.10 KA Opening
Freatil F ) 16.10 1615  Menyanyikan bguindonesia
2 limrmy Be o Panjaitan, 5T, MM - Rava
Direktwr Utarma BPODT
1. Kosmas Harefa - Assten Deputi 1519 1702 Operong Specch
Pengembangan Pariwizata Berkelanjutan .
Eemenkomaryes 171 17.31 Presentas
4. Aris Darmansyah - Deputi Bidang Revolusi . o
1731 1801 & Sl
Mental Kemenko PRE Hns =
5 Komnjen. Pol. Pum. Drs. Rudy Sufahriadi - 1201 1806  Photo Bersama
Deputi Bidang Pernbudaysan Olahraga
£ Florida Pardosi - Deputi Bidang
Pengembangan Destinasi dan Infrastruktur 1208 18.51 Pembagian Souvenir dan Buia
KemenparekraffBaparekraf - Dinektur Tata Fuasa Bersama
Kelola Destinas 1551 1506  Sholat Maghrib Bersama

pr— o
Media Attendance

1. CNNndonesia TV (2 Jurmalis) 16 iTesch
2 Bisnis Indonesia {2 Jurnalis) 17. ERAID
1. Okerone.com 1B Analishews
4. ANTARA Mews (3 Jurnaliz) 18, Vakanssnfoucom
S KONTAN (3 Jurmalis) 20. Indopos
En I_D.T'L Media 21 Industryco.id
7. Tribunhews.com 22. journaldjakarta.id
E LiputanGoom [2 Jumalis) 23, Fakalid {2 Jurnalis)
8 kumparan com 24, Jakartalnsiderid
_-'3- SIINU':"“-"-_‘\"- 25 Selebrityblews.id
_-;- :‘J“::"'J\'.:'”m 26 kJJI.BiD\J.DGT )
12, Suara. 27. MEGATRUST.co.id
..3. bedia Indonesia . 2B Trenddjakarta
14. Bola.com |3 Jurnalis) [
F— 25. Finusi.com
- 30, Wamaplus.com

31. Towism Vaganza

Challenges

1. Banyak jurnalis media mengalami kesulitan saat melskukan registrasi ulang karena kurangmya

sinyal di lokasi tersebut

Key Learnings

Good Points
1. Miateri Wang dizarnpaikan rrerearik,
berbubungan dengan data dan sibuas di

[

&hm‘&ﬂ Mara, khususnya Area Samoasic

(Danau Toba], dan disampaikan

sangat baik oleh pembicara

dengan

Seluruh pembicara sangat ahli dan kompeten
topik  schingga
informasinya banyak dan myaman untuk saling
berimteraks

dalam mempampaikan

Format acara yang hanmgat membuat peserta
antusias mengikuti, sehingga tidak ragu untuk
berimeraksi, dan banyak pertanysan yang
diajulcn di sesi tarya jawab.

Things to improve

1

Ke depanmya sangat disarankan untuk
melakukan kegiatan audience engagement
y Tolk agar m by
papuler di masyarakat.

seperti Commul

Sebelum acara, koordinasi mengenai
jurnlah dan jenis tamu dengan tim PR agar

koordinasi terkait registrasi lebih rapi.

. Jurnizh merchandizse periy disesusicn

dengan jumlah kupon yang dibagican agar

ESTUa un Jn."lgn."l mendapat merchanose.

Gambar 3.20 PES Media Briefing dan Buka Bersama Trail of The

Sumber Dokumentasi Pribadi Penulis

Kings

Gambar diatas adalah Project Evaluation Sheet (PES) yang dibuat
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penulis untuk event Media Briefing dan Buka Bersama Trail of The
Kings. Yang menyertakan Good Points yang menjelaskan penilaian

positif selama acara berlangsung, termasuk aspek-aspek yang berjalan




dengan baik dan berhasil mencapai tujuan yang diinginkan.. Dan
Things To Improve yang berisi saran untuk pengembangan dan
peningkatan di masa mendatang berdasarkan pengalaman dan observasi

selama acara berlangsung.
9. Melakukan Media Monitoring dan Membuat Clipping

Penulis diberikan tugas olenh Kak Reva Abrian dan Kak Fauzan
Azhar untuk melakukan media monitoring terhadap pemberitaan yang
diterbitkan oleh media terkait rilis yang disebar atau saat klien
mengadakan acara seperti konferensi pers atau peluncuran produk.
Tujuannya adalah untuk mengetahui seberapa banyak liputan yang
dihasilkan dan memahami tonality artikel yang dipublikasikan oleh

media.

Langkah awal dalam melakukan monitoring adalah membuat
lembar kerja (sheet) yang mencakup beberapa kolom, yaitu: tanggal,
nama media, judul, foto, penyebutan merek, tonality artikel, tier, nilai
iklan (Ad value), dan nilai hubungan masyarakat (PR value). Tugas
penulis adalah mengisi kolom-kolom mulai dari tanggal hingga tonality
artikel. Media monitoring ini dilakukan setiap hari, dimulai dari tanggal
penyebaran rilis atau pelaksanaan acara hingga sekitar 2-3 minggu
setelahnya. Setelah itu penulis membuat clipping yang berisi screen

shoot dari artikel yang di publish oleh media.

Setiap hari, penulis mengirimkan laporan media monitoring dan
clipping kepada Kak Fauzan yang mencantumkan jumlah media yang
mempublikasikan artikel tentang klien yang sedang ditangani. Kak
Fauzan kemudian mengirimkan laporan harian tersebut kepada klien.
Dengan proses ini, klien dapat memperoleh gambaran lengkap tentang
cakupan media yang diperoleh dan sentimen yang terkait dengan
pemberitaan mereka.
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Dalam periode kerja magang berlangsung, penulis melakukan media
monitoring untuk beberapa Kklien, yaitu:

Amartha local heroes

o 2

Amartha x Mastercard
Event HINT Gathering
Amartha HPSN X Unilever
Event Amartha x Celios
Event Trail of The Kings

h ® o O

g. Press Release Morinaga Chil*Go Powder

Berikut adalah contoh media monitoring dan clipping yang dilakukan

penulis:

a. Media monitoring dan clipping Amartha Local Heroes

E 240104 Monitoring Amartha Local Heroes
Fle Edt View Insert Format Data Tools

Q Moz & o B § 0% v R % 4 M m| Calbd v OO+ e z =2l @ Evi-pvAvoo B @ YV @ £

Erand Mention

1z ours THe&Ecdy Pestve 1 FPISO00000  RReS900.000
42 zmanon ours Timeasody Posfie 1 APRAS0000  RP73S00000
277272023 ous THeGsoty Festie 3 RTO000CO  RR2LOCD.000

¢ a2 Kabarvarta ours Bofy  Posfie 3 RO7O0000  RPZLOCOOMO
T s s makinngus ous Tweagod, Posthe 3 FOTOOSGD RRZAGODO0
7pazjz023 e ous Tiedoody Posthe 1 APILOO000  RP3.000.000

7 sz ours Timedsody Pusfue 1 ARISO0.000  RRES.00000

ous Tieksody posthe 1 ApIS00000  RPeS.000.000

s ous Body  postne 1 ApaS000000  AP1Z5000.000

w1 ous Tittedfody Postue 2  APINOO0N0  Rp3O.000.000
wn a0 ours Tmeabody Poste 3 RO200000  RpZi000000
w1 ous Bosy  Posfve 1 Fplo000m0  RplZ3000000
[EECR SV ours Timedsody Pusfue 1 ARISO0.000  RRES.00000
[CRETIRE STy Kozl ous TitiedBody FPosthe 3 FTODOOOD  RpELo00000
1 sz Finaicek ous Tieksody Posthe 3 RO0000  RPELOCCO0D
16 a0 Berita lateng ous Titiedfody FPostne 3 FTOGOOGD  RprLo00000
v 2z ours Tmeagody Posthe 3 ROT00000  RRZAGODO00

= "p7o00000  Rp1000.000
® RETO000  RE2LECO.OD

E) RRTO00000  RR2L0.000

2 Ro7000000  RR21000.000

oste 272272008
News Organisation | Ataranews

neadine 1ah suko, N Amsrtha Locsl Heroes 2023
Media value £945.000.000

G ANTARA

Mbah Sukoyo terima Anugerah
Amartha Local Heroes 2023
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Gambar 3.21 Media Monitoring dan Clipping Amartha Local
Heroes
Sumber: Dokumentasi Pribadi Penulis
b. Media monitoring dan Clipping Press Release Morinaga Chil*Go

Powder

10328 Manitaring Mo

a 240328 Clipping for Morinaga Chil*Go! Powder % = & 0D & o- @ Shars - o
File Edit View Insert Format Tools Extensions Help

QA o e @A S 0%~ | @B E|[Eri=t-~rE=~i=s-T | i & - ~

. L i L ) L i L k) L ¥ I S T S|

Date 29/03/2024
News Organisstion | smartparentid
Headline DUKUNG ANAK CAPAI POTENSI MAKSIMAL DAN TERHINDAR DARI RISIKD
STUNTING DENGAN PROTEIN
Mediia Value Rp3£,000,000
f& smartparent

Aesert Commeres

Gambar 3.22 Media Monitoring dan Clipping Press Release
Morinaga Chil*GoPowder
Sumber: Dokumentasi Pribadi Penulis
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10. Membuat Final Report Untuk Klien
Penulis ditugaskan oleh Kak Reva Abrian untuk membuat beberapa
poin final report yang menyajikan data mengenai hasil kerja dan
capaian yang telah dihasilkan oleh perusahaan selama periode
campaign atau project kepada klien.
Dalam proses penyusunan ini, penulis menggunakan data dari media
monitoring, yang mencakup informasi tentang media coverage, news
value, jenis artikel, dan kategori media. Untuk memudahkan dalam
koorndinasi, penulis membuat diagram yang menggambarkan poin-
poin tersebut dalam Google Slide bersama Kak Brian. Setelah final
report sudah sempurna, Kak Reva Abrian akan mengirimkan laporan
tersebut kepada klien.
Selama periode magang berlangsung, penulis berkesempatan untuk
membuat final report untuk beberapa klien, yaitu:
- Creation (Trail Of The Kings)
- HINT (Launching parfum HINT Dragon EDP)
- Amartha (Amartha Local Heroes)
Berikut adalah contoh final report yang penulis kerjakan:
a. Final Report Trail Of The Kings

Timeline Based on Media Coverage
15032024 - 27403/2024

&0

40 II-'II \_
Coverage [\

During the

monitering period / \

[Mar 15th - Mar \,/ PN
27th 2024) Media B ht ™~
Conference Trail of a0 g g s Lg P "

The Kings was F- L U - & g
covered in 160 : A =
articles.
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Media
Category

Based on the chart,
the media that
reported the most
about Media
Conference Trail of The
Kings were ANTARA
News with 8 articles,
Liputané.com with 4
articles, and other
media only published

Shared Based on Media Category

ferming
whippedgreangil
icbare

Ingma

bertasja com
\putane

wvarews
dutic com
ataciknl halonco

Head Topics

vorews g
narasipcs
pinus

the ectcr

1- 3 articles each.

Gambar 3.23 Final Report Trail of The Kings
Sumber: Dokumentasi Pribadi Penulis

b. Final Report Launching parfum HINT Dragon EDP

Timeline Based on Media Coverage
2110212024 - 0:4/03/2024
ao

Coverage *

During the
monitoring period
(Feb 21th - March
04th 2024) Grand

D
=

Launching HINT 0
Dragon Eau de g a o 4 » > P &
g i e od : g
Parfurn was covered ‘a\d‘jr b _,_.fS"-P - ’pﬂ _ﬁﬁ:ﬁ ) ‘;& J*'r
in 51 articles. v ¥ v v &
AT
Shared Based on Media Category
210207024 - 0410312024
fermina coad clenka d

Media
Category

mezrzhpulih.com
analisnews co 14 E

libunnews.com
spaaktoid
Based on the chart, S dadora d
the media that vive.co.id
reported the most e luira d

about Grand el
Launching HINT
Dragon Eau de Parfum
were Tribunnews.com
with 3 articles,
Merahputih.com with
2 articles, and other
media only published comm
1article each. i

Gambar 3.24 Final Report Media Launching parfum HINT Dragon EDP

Jakara suaramardaka,

3000 by otlolla
Amala com

eraid
repubiika co d

Sumber: Dokumentasi Pribadi Penulis
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11. Membuat surat permohonan kehadiran untuk dikirimkan kepada
bapak Sandiaga Uno untuk hadir di acara Trail of The Kings
Klien menginginkan cbcomm untuk turut mengundang bapak
Sandiaga Uno untuk menjadi Pembicara pada event Trail Of The
Kings. Penulis ditugaskan untuk membuat surat permohonan
kehadiran yang ditujukan kepada bapak Sandiaga Uno. Kemudian

mengirimkan surat tersebut melalui email Kementerian Pariwisata.

Berikut adalah surat yang penulis buat:

PT Wiaara Wiscana Kras$i Komunika | Craatios Boost Communicaton (CBO0MM)

/‘“-.f‘\-‘"l"‘lm ANF Soversgn Piazs Sute S D, Gin Fioor | L Ciseceni Reya o, 32 Abadi Jeps, Sskmajaye

S 1L TH Simanspang Kav 3G Clandsk dare Tmpck Timur, Kot Depok, Jass s, indonssls
Jnbearts S, D91 Jakans, e

lakanta, 19 Ohbtober 2021

Sizpada fih
Bapak Manturi Pariwisats dan Ekenomi Keeatil &l
Or. H. Sandiags Salabuddin Une, B.E.A, M.BA,

i lermgal

PERIHAL: Permohonin Audien dirgis Manbar Pariwisats dan Ekeacmi Kraatil R

Ramparnyr 8Bangaslusiralorloksl dennsa okch SOVL0, DS knia i D, S0V L

alau Souw

ki irtapirasi Baba UES di ind

Lampak pardemi

Harif Tanggal ks
fakiu 13.30 - 2500
Tarmipa Kanle

Advini
4. Perwakilan CEOOMM (3 crang
Banar harapan kami, Bapek dapal menyediskie wakiu unluk kegiatan ni, sehinggs biss

terjalin bavja samae harmons anlas Semerterian Pacwnala dan Eboremi Sreatil dimgan

SOVLD Indorsia

Deemikian permichonan kami. Ates perhabian dae kivja sams yaeg diserikan, kmi sapkan
tevimma kasih

Hamal kam

o T

o= g

(8 k]

Gambar 3.25 Surat Permohonan Kehadiran

Sumber: Dokumentasi PRibadi
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3.3 Kendala yang Ditemukan

Selama praktik kerja magang di PT. Wahana Wacana Kreatif Komunika
(Creative Boost Communication) berlangsung, selama 4 bulan di posisi marketing
communication, penulis tidak banyak menemukan kendala di setiap kegiatan yang
telah dilakukan. Namun, penulis menemukan beberapa kendala pada saat

melakukan praktik kerja magang, yaitu:

a. Adaptasi dari kehidupan perkuliahan ke lingkungan kerja.

Beralih dari dunia perkuliahan yang didominasi pembelajaran teori,
penulis kini harus beradaptasi dengan lingkungan kerja yang baru dan
berbeda. Penulis dituntut untuk berkoordinasi dengan para karyawan,
mengemban tanggung jawab terhadap kantor sesuai divisi yang ditempati,
serta menerapkan sikap profesionalisme. Selain itu, penulis juga diwajibkan
untuk menerapkan ilmu yang diperoleh selama perkuliahan dalam
pekerjaannya. Hal ini memicu rasa kekhawatiran agar tidak mengecewakan
perusahaan.

b. Keterbatasan Waktu dalam Penyelesaian Pekerjaan

Banyaknya klien yang sedang di tangani dalam satu waktu membuat
pekerjaan yang harus diselesaikan sering kali memiliki deadline yang
berdekatan. Sebagai contoh, pembuatan proposal, press release, dan
message house harus diselesaikan dalam waktu singkat.

c. Kesulitan dalam Mengundang dan Mengonfirmasi Kehadiran Jurnalis

Follow up kehadiran jurnalis untuk event sering kali menghadapi
tantangan karena jadwal jurnalis yang padat dan ketidakpastian kehadiran

mereka. Ini dapat mempengaruhi liputan media dan keberhasilan acara.

74
Peran Marketing Communication dalam Mengembangkan Strategi Komunikasi Klien pada PT
Wahana Wacana Kreatif Komunika (Creative Boost Communication), Bagus Fatih Dzulfigar,
Universitas Multimedia Nusantara



3.4 Solusi atas Kendala yang Ditemukan
Solusi atas kendala yang ditemukan:
a. Adaptasi dari kehidupan perkuliahan ke lingkungan kerja.

Awalnya, penulis mengalami penyesuaian diri dalam beradaptasi
dengan kehidupan kerja. Masa transisi dari dunia perkuliahan ke dunia kerja
dilalui dengan cepat oleh penulis. Penulis merasakan bahwa kehidupan
kerja memberikan keteraturan yang lebih baik dibandingkan dengan
kehidupan perkuliahan yang lebih fleksibel. Kebiasaan tidur tidak larut
malam dan bangun lebih pagi sudah terbentuk sejak penulis menjalani masa
praktik magang.

b. Keterbatasan Waktu dalam Penyelesaian Pekerjaan

Untuk mengatasi keterbatasan waktu ini, penulis perlu memprioritaskan
tugas berdasarkan urgensi dan dampaknya terhadap proyek keseluruhan.
Menggunakan to-do list harian dan mengakses website teamwork.com untuk
dapat membantu dalam mengorganisir tugas dan memastikan penyelesaian
tepat waktu. Penulis juga bisa mengusulkan pembagian tugas yang lebih
merata di dalam tim untuk mengurangi beban kerja.

c. Kesulitan dalam Mengundang dan Mengonfirmasi Kehadiran Jurnalis

Untuk mengatasi kesulitan ini, penulis bisa melakukan pendekatan
follow-up yang lebih proaktif, seperti mengirim pengingat melalui email
atau whatsapp, serta membangun hubungan yang lebih kuat dengan media.
Penulis juga bisa bekerja sama dengan tim Media Relation untuk
menyiapkan daftar cadangan jurnalis yang bisa diundang jika ada yang tidak
bisa hadir.
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