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LaporanMagang Divisi Marketing: Strategi Pemasaran dan

Analisis Persaingan Produk di PT. Huinindo Multi

Niagatama

Reynaldo Chandra

ABSTRAK

PT Huinindo Multi Niagatama merupakan perusahaan yang bergerak pada bidang
perindustrian, yang dimana produk utama yang dijual adalah alat perkakas pertukangan,
dan juga timbangan. Pasar dari produk-produk tersebut tidaklah niche, maka dari itu
peran Marketing sangat lah penting dan krusial untuk membantu Huinindo menembus
pasar perindustrian. Penulis telah melaksanakan program kerja magang selama 640 jam
sebagai staff marketing,,Selama program magang berlangsung, penulis telah terlibat
dalam berbagai pekerjaan utama dan tambahan dalam upaya untuk menaikkan penjualan,
dan juga brand awareness, seperti analisa engagement sosial media, menyusun database,
penjadwalan konten, analisa produk kompetitor, dan lain sebagainya. Dalam
pelaksanaan program magang, penulis mengalami beberapa kesulitan dan kendala,
tetapi penulis dapat menemukan solusinya. Maka dari itu, dari hasil pelaksanaan
program magang ini, penulis berharap agar pengalaman dan pelajaran yang didapat agar
berguna ke kehidupan penulis kedepannya.

Kata kunci: Industrial, Social Media Engagement, Digital Marketing, Alat Perkakas,

Timbangan
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Marketing Division Internship Report: Marketing Strategy

and Product Competition Analysis at PT. Huinindo Multi

Niagatama

Reynaldo Chandra

ABSTRACT (English)
PT Huinindo Multi Niagatama is a company operating in the industrial sector,
where the main products sold are carpentry tools and scales. The market for these
products is not niche, therefore the role of Marketing is very important and
crucial to help Huinindo penetrate the industrial market. The author has carried
out an internship program for 640 hours as marketing staff. During the internship
program, the author has been involved in various main and additional work in an
effort to increase sales and also brand awareness, such as analyzing social media
engagement, compiling databases, scheduling content. , competitor product
analysis, and so on. In implementing the internship program, the author
experienced several difficulties and obstacles, but the author was able to find a
solution. Therefore, from the results of implementing this internship program, the
author hopes that the experiences and lessons learned will be useful in the
author's future life.

Keywords: Industrial, Social Media Engagement, Digital Marketing, Tools, Scales
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