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AKTIVITAS INTERNSHIP DIGITAL MARKETING PADA STARTUP 
ANGKRINGAN NANGKRING PADA INKUBATOR SKYSTAR 

VENTURES

 (Oswald Eldi Lanrianna Lande)

ABSTRAK

Pada era serba digital ini, perkembangan teknologi dapat dikatakan cukup 
pesat. Dengan berkembangnya teknologi, tentu dapat berpengaruh terhadap 
pertumbuhan dan pengelolaan setiap bidang bisnis. Sehingga dengan adanya 
teknologi yang semakin canggih membuat akses internet semakin mudah 
dan cepat yang menyebabkan terjadinya pergeseran teknik pemasaran. 
Pemanfaatan teknologi diharapkan dapat membawa manfaat yang sangat 
besar bagi dunia bisnis yang semakin kompetitif. Perusahaan yang dapat 
bersaing dalam suatu persaingan adalah perusahaan yang dapat menerapkan 
teknologi di perusahaannya. Dalam rangka meningkatkan persaingan usaha 
dan penjualan produk, Salah satu perubahan paling signifikan adalah 
pergeseran dari strategi pemasaran konvensional ke pemasaran digital. 
Pemasaran digital dapat membantu perusahaan dalam mempromosikan dan 
menjual produk serta layanan perusahaan sehingga. Kehadiran media sosial 
sebagai salah satu bagian dari pemasaran digital telah memberikan dampak 
besar terhadap kehidupan sosial masyarakat, tidak hanya sebagai alat 
komunikasi, namun juga sebagai sarana untuk mendapatkan informasi serta 
mempromosikan bisnis atau usaha. Internet memainkan peran penting dalam 
kesuksesan perusahaan dan pengusaha menjangkau pasar yang lebih luas, 
dan mengurangi biaya pemasaran. Dalam menghadapi transformasi digital 
perusahaan dapat menciptakan teknik pemasaran yang menarik dan relevan 
secara konsisten di platform media sosial. Sehingga perusahaan perlu 
mengembangkan strategi pemasaran yang kreatif dan inovatif agar dapat 
mempertahankan minat dan keterlibatan audiens yang tinggi. Tampilan pada 
media sosial tidak hanya berupa pemasaran secara digital, tetapi perusahaan 
harus bisa memahami kebutuhan konsumen, membangun identitas merek, 
serta berinteraksi dengan pelanggan.

Kata kunci: Bisnis, Pemasaran, Pemasaran Digital, Teknologi, Media 
Sosial
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DIGITAL MARKETING INTERNSHIP ACTIVITIES IN 
ANGKRINGAN NANGKRING STARTUPS AT THE SKYSTAR 

VENTURES INCUBATOR

(Oswald Eldi Lanrianna Lande)

ABSTRACT (English)

In this digital era, technological developments can be said to be quite rapid. 
With the development of technology, it can certainly influence the growth 
and management of every business sector. So, with increasingly 
sophisticated technology, internet access becomes easier and faster, which 
causes a shift in marketing techniques. It is hoped that the use of technology 
can bring enormous benefits to an increasingly competitive business world. 
Companies that can compete in competition are companies that can apply 
technology in their companies. In order to increase business competition 
and product sales, one of the most significant changes is the shift from 
conventional marketing strategies to digital marketing. Digital marketing 
can help companies promote and sell company products and services. The 
presence of social media as a part of digital marketing has had a big impact 
on people's social lives, not only as a communication tool, but also as a 
means of getting information and promoting business or ventures. The 
internet plays an important role in the success of companies and 
entrepreneurs in reaching a wider market, and reducing marketing costs. In 
facing digital transformation, companies can create interesting and 
consistently relevant marketing techniques on social media platforms. So 
companies need to develop creative and innovative marketing strategies in 
order to maintain high audience interest and engagement. Displays on 
social media are not only digital marketing, but companies must be able to 
understand consumer needs, build brand identity, and interact with 
customers.

Keywords: Business, Marketing, Digital Marketing, Technology, Social 
Media
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