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Analisis dan Implementasi Strategi Bisnis pada Bisnis Sweevories

Anya Octavia Ermadhani

ABSTRAK

Sweevories merupakan sebuah bisnis di bidang Food and Beverage yang
dikembangkan melalui program inkubasi Universitas Multimedia Nusantara,
Skystar Ventures, yang menawarkan makanan ringan hingga makanan
penutup yang cocok untuk berbagai konteks acara. Sweevories percaya
bahwa setiap acara memiliki kebutuhan unik, oleh karena itu, Sweevories
menyediakan pilihan makanan manis dan gurih untuk memenuhi beragam
selera dan preferensi konsumen. Selama periode enam bulan magang, penulis
terlibat dalam perencanaan strategis bisnis, dimulai dari konsep ide inovatif
yang menyesuaikan dengan permintaan pasar, berfokus pada menciptakan
produk berkualitas, dan manajemen operasional yang efisien menjadi kunci
dalam memperoleh keunggulan kompetitif. Selain itu, strategi pemasaran dan
penjualan yang tepat akan meningkatkan kesadaran merek, dan ekspansi
bisnis, serta pengelolaan keuangan yang baik juga penting untuk alokasi dana
yang berkelanjutan. Di samping itu, manajemen tim yang kuat mendorong
budaya perusahaan yang kolaboratif. Dengan menyelaraskan semua unsur ini
dalam strategi yang komprehensif, Sweevories dapat membangun fondasi
yang kuat untuk pertumbuhan dan perkembangan yang berkelanjutan di pasar
Food and Beverage.

Kata kunci: Bisnis, Strategi Bisnis, Sweeevories
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Business Strategy Analysis and Implementation at Sweevories

Business

Anya Octavia Ermadhani

ABSTRACT (English)

Sweevories is a Food and Beverage business developed through Multimedia
Nusantara University's incubation programme, Skystar Ventures, that offers
snacks to desserts suitable for various event contexts. Sweevories believes
that every event has unique needs, therefore, Sweevories provides a selection
of sweet and savoury foods to cater to the diverse tastes and preferences of
consumers. During the six-month internship period, the author was involved
in the strategic planning of the business, starting from the concept of
innovative ideas that adjust to market demand, focusing on creating quality
products, and efficient operational management to be the key in gaining a
competitive advantage. In addition, proper marketing and sales strategies
will increase brand awareness, and business expansion, and good financial
management is also important for sustainable fund allocation. In addition,
strong team management fosters a collaborative corporate culture. By
aligning all these elements in a comprehensive strategy, Sweevories can build
a strong foundation for sustainable growth and development in the Food and
Beverage market.

Keywords: Business, Business Strategy, Sweeevories
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