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AKTIVITAS PRAKTIK KERJA MAGANG SEBAGAI BRAND 

EXECUTIVE DI PT. FLY BALI INDOAVIASI 

 (Justin Eagan Sandjaja) 

ABSTRAK 

 

Laporan magang ini berisikan pengalaman penulis sebagai Brand Executive 

Intern pada PT. Fly Bali Indoaviasi. Pemilihan PT. Fly Bali Indoaviasi 

sebagai tempat magang didasarkan pada relevansi perusahaan ini dengan 

industri pariwisata dan penerbangan yang signifikan dalam ekonomi 

Indonesia. Perusahaan ini menyediakan layanan tur helikopter di Bali, 

memberikan penulis kesempatan untuk terlibat langsung dalam berbagai 

kegiatan strategis branding dan pemasaran. Selama magang, penulis 

menghadapi beberapa kendala, termasuk keterbatasan sumber daya dan 

tantangan koordinasi antar tim. Solusi yang diterapkan meliputi peningkatan 

komunikasi internal, penjadwalan yang lebih efektif, dan optimalisasi 

penggunaan teknologi untuk manajemen proyek. Dukungan dari tim, 

termasuk supervisor lapangan dan rekan kerja, sangat membantu dalam 

mengatasi kendala tersebut. Pengalaman ini memberikan pengetahuan 

mendalam dan keterampilan praktis yang bermanfaat bagi pengembangan 

karier di masa depan. Strategi branding yang diterapkan berhasil 

meningkatkan visibilitas dan daya tarik perusahaan, memperkaya wawasan 

penulis dalam industri pariwisata dan penerbangan. 

 

 

Kata kunci: Brand Executive, magang, branding, PT. Fly Bali Indoaviasi, 

strategi pemasaran. 
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AKTIVITAS PRAKTIK KERJA MAGANG SEBAGAI BRAND 

EXECUTIVE DI PT. FLY BALI INDOAVIASI 

(Justin Eagan Sandjaja) 

 

ABSTRACT (English) 

 

This internship report recounts the author's experience as a Brand Executive 

Intern at PT. Fly Bali Indoaviasi. The selection of PT. Fly Bali Indoaviasi as 

the internship placement was based on its relevance to the significant tourism 

and aviation industries in the Indonesian economy. The company provides 

helicopter tour services in Bali, providing the author with the opportunity to 

directly engage in various strategic branding and marketing activities. 

Throughout the internship, the author encountered several challenges, 

including resource limitations and team coordination challenges. Solutions 

implemented included improving internal communication, more effective 

scheduling, and optimizing the use of technology for project management. 

Support from the team, including field supervisors and colleagues, greatly 

aided in overcoming these challenges. This experience provided in-depth 

knowledge and practical skills beneficial for future career development. The 

branding strategies applied successfully enhanced the visibility and appeal of 

the company, enriching the author's insights into the tourism and aviation 

industries. 

 

 

Keywords: Brand Executive, internship, branding, PT. Fly Bali Indoaviasi, 

marketing strategy 
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