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Oleh : Bryan Wong

ABSTRAK

Abstrak ini membahas pengalaman magang di Fantech Indonesia, di bagian
Fantech World team. Sebuah perusahaan yang beroperasi dalam industri
teknologi dan gaming gear. Alasan pemilihan perusahaan ini adalah karena
posisinya sebagai pemain utama dalam industri yang berkembang pesat ini,
serta reputasinya yang solid dalam desain produk ergonomis dan inovatif.
Kendala yang dihadapi selama magang meliputi kurangnya pengelolaan
struktural pada akun media sosial, koordinasi dengan kantor pusat di China,
pengelolaan waktu dan prioritas, tantangan dalam menjalankan tugas sebagai
KOL Specialist, dan menjadi talent untuk photoshoot dan video produk.
Solusi untuk kendala tersebut melibatkan pembuatan rencana konten,
peningkatan kualitas konten, pelatihan bahasa dan budaya, penggunaan
management project tools, riset mendalam terhadap KOL, dan persiapan yang
matang sebelum setiap sesi photoshoot atau video. Program magang di
Fantech Indonesia memberikan kontribusi signifikan bagi perusahaan dalam
menghadapi tantangan bisnis dan berinovasi, serta membantu dalam
membangun wawasan untuk masa depan. Selain itu, pengalaman ini juga
memberikan wawasan yang luar biasa bagi penulis dalam bidang pemasaran
baik di tingkat lokal maupun internasional.

Kata kunci: Marketing Exposure, Brand Awareness, Sosial Media, Fantech,
Magang.
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FANTECH WORLD'S MARKETING EXPOSURE AND BRAND
AWARENESS IMPROVEMENT AT CV.GOLDEN
TECHNOLOGY INDO

By : Bryan Wong

ABSTRACT (English)

This abstract discusses the internship experience at Fantech Indonesia,
specifically within the Fantech World team, a company operating in the
technology and gaming gear industry. The choice of this company was driven
by its prominent position in the rapidly growing industry and its solid
reputation for ergonomic and innovative product design. Challenges faced
during the internship included the lack of structured management in social
media accounts, coordination with the headquarters in China, time and
priority management, challenges in fulfilling the role as a Key Opinion
Leader (KOL) Specialist, and participating as a talent for photoshoots and
product videos. Solutions to these challenges involved creating content plans,
improving content quality, language and cultural training, utilizing project
management tools, conducting in-depth research on KOLs, and thorough
preparation before each photoshoot or video session. The internship program
at Fantech Indonesia significantly contributed to the company's ability to
tackle business challenges and innovate, while also providing valuable
insights for the future. Additionally, this experience provided the author with
exceptional insights into marketing, both locally and internationally.

Keywords: Marketing Exposure, Brand Awareness, Social Media, Fantech,
Internship.
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