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AKTIVITAS MARKETING PROMOTION PLAN DI PT 

SUMBER ALFARIA TRIJAYA TBK (ALFAMART) 

 Richard Bona Tua Tindaon 

ABSTRAK 

 

Retail adalah suatu bisnis yang menjual produk atau jasa kepada konsumen 

individu atau konsumen akhir untuk digunakan sendiri atau tidak dijual kembali 

(pengguna akhir). Di Indonesia, bisnis retail lebih akrab disebut sebagai pengecer 

atau penjualan eceran. PT Sumber Alfaria Trijaya Tbk. atau yang dikenal dengan 

Alfamart merupakan perusahaan yang bergerak pada bidang retail. Marketing 

promotion plan di Alfamart bertanggung jawab untuk merencanakan, 

mengembangkan, melaksanakan serta mengevaluasi strategi pemasaran dan 

promosi yang efektif untuk meningkatkan kesadaran merek, memperluas pangsa 

pasar dan meningkatkan penjualan. Secara Kesimpulan, penulis dinilai telah 

berhasil dalam praktik kerja magang baik dalam pekerjaan dan juga beradaptasi 

secara sosial di PT Sumber Alfaria Trijaya Tbk (Alfamart) dikarenakan semua 

proses praktik kerja magang diikuti dengan baik dan penulis mendapatkan banyak 

sekali insight yang sangat berguna serta pengalaman yang tak terlupakan dan juga 

mengetahui alur kerja di PT Sumber Alfaria Trijaya Tbk (Alfamart). Oleh karena 

itu, penulis merasa bangga dan bersyukur pernah menjadi bagian dari PT Sumber 

Alfaria Trijaya Tbk (Alfamart).   

 

 

Kata kunci: Ritel, Alfamart, Perencanaan Promosi Pemasaran, Praktik Kerja 

Magang 
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MARKETING PROMOTION PLAN ACTIVITIES AT PT 

SUMBER ALFARIA TRIJAYA TBK (ALFAMART) 

Richard Bona Tua Tindaon 

 

ABSTRACT (English) 

 

Retail is a business that sells products or services to individual consumers or 

end consumers for their own use or not for resale (end users). In Indonesia, 

the retail business is more familiarly referred to as retailers or retail sales. 

PT Sumber Alfaria Trijaya Tbk. or known as Alfamart is a company engaged 

in retail. Marketing promotion plan at Alfamart is responsible for planning, 

developing, implementing and evaluating effective marketing and promotion 

strategies to increase brand awareness, expand market share and increase 

sales. In conclusion, the author is considered to have succeeded in the 

internship practice both in work and also in social adaptation at PT Sumber 

Alfaria Trijaya Tbk (Alfamart) because all the internship practice processes 

were followed properly and the author gained a lot of very useful insights and 

unforgettable experiences and also knew the workflow at PT Sumber Alfaria 

Trijaya Tbk (Alfamart). Therefore, the author feels proud and grateful to have 

been part of PT Sumber Alfaria Trijaya Tbk (Alfamart).   

 

 

Keywords: Retail, Alfamart, Marketing Promotion Plan, Internship 
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