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PENERAPAN DIGITAL MARKETING DAN PROMOSI DALAM 

INOVASI TEKNOLOGI: APLIKASI PENCARIAN STASIUN 

PENGISIAN DAYA KENDARAAN LISTRIK 

 Jeffrey Tan 

 

ABSTRAK 

 

Perusahaan Ngecass merupakan perusahaan yang bergerak dibidang Bisnis Digital, 

perusahaan ini dibuat dengan tujuan untuk menghubungkan para pengguna 

kendaraan listrik dan membantu untuk Mendapatkan informasi mengenai stasiun 

pengecasan terdekat. Produk telah dibuat dan akan diluncurkan oleh Penulis dan 

tim setelah berhasil menyelesaikan seluruh permasalahan termasuk modal dan 

Pengembangan tampilan pada aplikasi Ngecass.  

Penulis telah melakukan praktik kerja magang selama 900 jam yang dilaksanakan 

pada tanggal 29 Januari 2024 di Skystar Ventures. Dan penulis ditempatkan pada 

posisi Divisi Marketing, selama masa praktik magang pernulis telah melakukan 

upaya dalam meningkatkan promosi, tampilan pitch deck diajukan kepada calon 

investor, dan membantu mengembangkan financial projection pada perusahaan 

Ngecass.  

Pada pelaksanaan magang diharapkan Penulis Mendapatkan pembelajaran berharga 

yang sebelumnya tidak didapatkan serta Mendapatkan pengalaman dari hasil 

magang yang telah dilakukan. Selain itu, interaksi dengan tim pengembangan 

produk dan insinyur juga memberikan wawasan yang berharga tentang industri 

kendaraan listrik dan tantangan yang dihadapi. sehingga hasil tersebut dapat 

bermanfaat bagi penulis di masa kerja yang akan datang. 

 

Keywords: Industri Bisnis Digital, Digital Marketing, Promosi. 
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THE APPLICATION OF DIGITAL MARKETING AND 

PROMOTION IN TECHNOLOGY INNOVATION: ELECTRIC 

VEHICLE CHARGING STATION SEARCH APP 

Jeffrey Tan 

 

ABSTRACT 

 

Ngecass Company is a digital business enterprise aimed at connecting electric 

vehicle users and providing information about the nearest charging stations. The 

product has been developed and will be launched by the Author and the t after 

successfully resolving all issues, including funding and app interface development 

for Ngecass.  

 

The Author completed a 900-hour internship starting on January 29, 2024, at 

Skystar Ventures, assigned to the Marketing Division. During the internship, efforts 

were made to enhance promotion, present pitch deck layouts to potential investors, 

and assist in developing financial projections for Ngecass Company. 

 

The internship aimed to provide the Author with invaluable learning experiences 

and insights not previously obtained, alongside practical experiences. Additionally, 

interaction with the product development team and engineers provided valuable 

insights into the electric vehicle industry and the challenges it faces, potentially 

benefiting the Author in future work endeavors.<<Isi Abstrak>>. Abstraksi berisi 

ringkasan dari laporan MBKM anda. Abstraksi harus memberikan gambaran 

mengenai apa yang akan pembaca dapatkan saat pembaca membaca laporan ini. 

Abstraksi berisi: alasan pemilihan perusahaan, kendala serta solusi selama 

pelaksanaan berlangsung. Abstraksi ditulis dengan spasi 1, 150-200 kata dengan 

Bahasa Inggris. 

 

 

Keywords: Digital Business Industry, Digital Marketing, Promotion. 
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