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BY BINTARO JAYA PADA UNIT PENGELOLA KAWASAN BINTARO PT 

JAYA REAL PROPERTY 

 
Siti Chaerani Nurholisah 

 

ABSTRAK 

 
Era digital telah mengantarkan perubahan signifikan dalam cara manusia 

berkomunikasi, berbagi informasi, dan mengonsumsi konten, dengan media sosial 

menjadi pendorong utama. Tujuan kerja magang ini bertujuan untuk 

mengeksplorasi peran dan dinamika pembuat konten (content creator) dalam 

lanskap media sosial yang terus berkembang, PT Jaya Real Property unit Pengelola 

Kawasan Bintaro menerapkan media sosial sebagai cara untuk mengenalkan 

perusahaan kepada para masyarakat, dengan ini penulis melakukan kerja praktik 

magang sebagai Content Creator yang berperan untuk mengerjakan Content 

Writing, Social Media Management, dan Content Creator. Kendala penulis dalam 

melakukam kerja praktik magang di Unit Pengelola Kawasan Bintaro ini adalah 

mugkin kurangnya eksplor dalam social media untuk memperkenalkan produknya 

kepada audience namun penulis mulai menemukan solusi dengan lebih banyak 

memanfaatkan platform yang ada untuk lebih berkembang dalam konten dan juga 

lebih banyak berdiskusi denganmentor untuk memaksimalkan penyediaan media 

sosial yang dipakai unit Pengelola Kawasan Bintaro, namun penulis mendapatkan 

pengalaman menarik mengenai bidang social media dan kreatif memasarkan 

fasilitas yang ada kepada masyarakat. 

 

Kata kunci: Content Writing, Content Creator, Media Sosial 
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THE ROLE OF INSTAGRAM CONTENT CREATOR AND 360 

LIVING BY BINTARO JAYA APPLICATION IN THE 

BINTARO AREA MANAGEMENT UNIT PT JAYA REAL 

PROPERTY 

 
Siti Chaerani Nurholisah 

 

 

ABSTRACT (English) 

 
The digital era has ushered in significant changes in the way humans 

communicate, share information, and consume content, with social media being a 

major driver. The purpose of this Internship is to explore the role anddynamics of 

content creators in the ever-evolving social media landscape, PT Jaya Real 

Property Bintaro Area Management Unit implements social mediaas a way to 

introduce the Company to the public, with this the author is doingan internship as 

a Content Creator whose role is to work on Content Writing, Social Media 

Management, and Content Creator. The author's obstacle in doing an internship 

at the Bintaro Area Management Unit is perhaps the lackof exploration in social 

media to introduce his products to the audience, but the author began to find a 

solution by utilizing more existing platforms to develop more in content and also 

discussing more with mentors to maximize the provision of social media used by 

the Bintaro Area Management Unit, butthe author gained interesting experiences 

regarding the field of social media and being creative in marketing existing 

facilities to the public. 

 

Keywords: Content Writing, Content Creator, Social Media 
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