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AKTIVITAS EVENT MANAGEMENT 

DI KOMUNITAS TULISAN ALAM 

 
Iola Khairunnisa 

 

ABSTRAK 

 

 
Event telah menjadi salah satu industri yang bertumbuh sangat pesat, dan menarik 

banyak perhatian masyarakat. Hal ini didukung dengan bertambah banyaknya 

peluang-peluang bisnis yang menyebabkan bertambah besarnya tuntutan 

profesionalisme dalam bidang Event Management. Tujuan dari kerja magang ini 

adalah untuk mengetahui event management yang dilakukan Tulisan Alam dan 

membantu menerapkan konsep event management untuk membuat event atau activity 

dalam komunitas secara efektif. Perusahaan yang menjadi tempat kerja magang 

adalah United Creative yang memiliki fokus pada penyedia konten digital dan 

hiburan yang memiliki beberapa product platform Instagram untuk dijual salah 

satunya @tulisanalam. Posisi yang dipilih dalam aktivitas magang adalah event 

community internship yang ada dalam Departemen Kreatif. Konsep yang digunakan 

dalam laporan magang ini adalah konsep Event Planning Model menurut Dowson 

dan Basset (2015). Kendala utama dalam proses kerja magang adalah keterbatasan 

terdapat pada penulis yaitu kurangnya mempelajari cara penggunaan dan bagaimana 

cara melakukan pendekatan yang tepat terhadap KOL atau influencer. Setelah 

dilakukan aktivitas magang selama seratus hari, didapatkan kesimpulan yaitu Event 

yang dibuat oleh Tulisan Alam telah menggunakan konsep event management yang 

melewati empat tahap yaitu, preparation, detailed planning, event dan post event. 

 

Kata kunci: Komunitas, Event Management, Marketing 
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EVENT MANAGEMENT ACTIVITY 

AT COMMUNITY OF TULISAN ALAM 

Iola Khairunnisa 

 

ABSTRACT 

 

 
The event industry has become one of the fastest-growing sectors, attracting 

significant attention from the public. This is supported by the increasing number of 

business opportunities, leading to higher demands for professionalism in Event 

Management. The aim of this internship is to understand the event management 

practices conducted by Tulisan Alam and to assist in applying event management 

concepts to effectively organize events or activities within the community. The 

internship is undertaken at United Creative, a company focusing on digital content 

and entertainment, with several product platforms on Instagram for sale, including 

@tulisanalam. The chosen position for the internship is event community internship 

within the Creative Department. The concept utilized in this internship report is the 

Event Planning Model by Dowson and Basset (2015). The main challenge 

encountered during the internship process is the writer's limited knowledge and 

understanding of how to utilize and approach Key Opinion Leaders (KOL) or 

influencers. After completing the internship activities for one hundred days, the 

conclusion drawn is that the events organized by Tulisan Alam have utilized the 

event management concept, spanning across four stages: preparation, detailed 

planning, event, and post-event analysis. 

 

Keywords: Community, Event Management, Marketing 
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