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ABSTRAK 

 
Perkembangan media digital telah mendorong perusahaan untuk 

memanfaatkan komunikasi korporat melalui video company profile yang 
disebarkan melalui akun media sosial pribadi maupun resmi mereka. Hal ini juga 
ingin diterapkan oleh perusahaan Lesca Gadai Premier. Tujuan dari video ini adalah 
untuk memperkenalkan bisnis perusahaan kepada target pasar, merespons 
permasalahan yang dihadapi oleh target pasar, dan mengumpulkan umpan balik dari 
kolom komentar video tersebut. Dalam konteks manusia sebagai makhluk sosial 
yang membutuhkan interaksi, yang semakin diperkaya oleh kemajuan teknologi, 
komunikasi korporat kini mengandalkan media visual berupa video sebagai sarana 
utamanya. Komunikasi melalui video tidak hanya berfokus pada aspek visual, tetapi 
juga melibatkan unsur audio dan teks. Dengan demikian, tujuan dari laporan ini 
adalah untuk menciptakan video sebagai alat komunikasi korporat atau sebagai 
sarana perkenalan kepada target pasar perusahaan. Video tersebut akan dirancang 
sesuai dengan kebutuhan perusahaan dan akan dikenal sebagai "Company Profile". 
Proses pembuatan karya ini melibatkan tiga tahap utama. Setelah menyelesaikan 
tahap pra-produksi, proses berlanjut ke tahap produksi di mana konsep-konsep 
sebelumnya akan diimplementasikan, dan akhirnya tahap pasca-produksi akan 
dilakukan untuk proses penyuntingan guna menghasilkan video yang menarik bagi 
audiens. 

 
 

 
Kata Kunci: Komunikasi Korporat, Corporate Video Profile, Lesca Gadai 

Premier 
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CORPORATE VIDEO PROFILE PLANNING FOR PT. LESCA 

GADAI PREMIER TO INCREASE PUBLIC AWARENESS 
ABOUT LUXURY PAWN SERVICES 

 
 

Janice Sintadi 
 

ABSTRACT 
Digital media has driven companies to utilize corporate communication through 
company profile videos disseminated via their personal and official social media 
accounts. This practice is also being adopted by Lesca Gadai Premier. The purpose 
of these videos is to introduce the company's business to the target market, address 
issues faced by the target market, and gather feedback from the comment section of 
the videos. In the context of humans as social beings who require interaction, which 
is increasingly facilitated by technological progress, corporate communication now 
relies on visual media in the form of videos as its primary tool. Communication 
through videos not only focuses on visual aspects but also involves audio and text 
elements. Thus, the aim of this report is to create a video as a corporate 
communication tool or as a means of introduction to the company's target market. 
This video will be designed according to the company's needs and will be known as 
the "Company Profile". The process of creating this work involves three main 
stages. After completing the pre-production stage, the process proceeds to the 
production stage where previous concepts will be implemented, and finally, the 
post-production stage will be conducted for the editing process to produce an 
engaging video for the audience. 

 
Keywords: Corporate Communication, Corporate Video Profile, Lesca Gadai 

Premier 
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