BAB 11

TINJAUAN PUSTAKA

2.1 Karya Terdahulu

Karya terdz . mbangan ilmu pada
topik/bidang dan mas o diteli at merumuskan

dahulu harus

5 mengy
perancangan, d unaka
kesamaan tujuan osi yang media
utamanya adalah profil

Corporate video profile t komponen penting yang harus

dimiliki oleh sebuah perusahaan. Hal Ini ditujukan sebagai salah satu sarana

penyampaian informasi perusahaan kepada masyarakat luas terkait produk atau jasa

Melalui sub bab ini, corporate video profile yang berbasis video audio

ks Node Vo r o R 8- "“:f:*zzﬁoz% -
a1 6 %l 1 1 0
NUSANTARA



seperti jam tangan mewah, tas mewah, perhiasan emas dan berlian, logam mulia

serta mobil mewah.

Karya terda ari Muhammad Taufiq
Nugroho dan Hendr: ahasis ikom Yogyakarta,
dengan judul karya “ angar co Com oup Indonesia

Berbasis agai Mg arya tersebut

yaitu untuk 1
teknik

phic da nerapkan video
OmMosi ( a Grou
akat.

script ata n pemt

0, menulis
oduksi yang
imasi o narasi. Pada
o meliputi proses
1 semua composition)
dan proses rendering. | gunakan metode analisis

SWOT (Strength, Weakness, Opportuni

dan Threats) sebagai panduan kategori

alasan perancangan profil perusahaan (Nugroho & Kurniawan, 2022, p. 74).

Lalu karya terdahulu kedua adalah hasil karya dari Danang Rifai, Erna

permasalahan penelitian, ,dalam .ini dilakuk engan tuk interview yang
bergun, anp kenQ:n DaR E?Sor indorsjiaA'\t;’Swa lagi
proses promosikan’perusahaan. Met nalisa pera gan/dalam’produksi
Video Mpany roﬁrl‘eEPT. aiichrEIMr In onesig)erg nakan aplikasi-
aplikasN‘nunj @diansnya AikasiNobe ﬁzmieAbaangolA
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video setelah dilakukan produksi hingga pembuatan credit title (Rifai, Astriyani, &
Indria, 2018, p. 100).

Selanjutnya
Honarto, Andria

arya dari Dennis Oliver

asiswa Universitas

g3 karya ompany Profile
arya tersebut
efekt an media

n analisis

diagran

>ndy H

Sebagai
yaitu sebaga

sebagai medi

lainnya

Melkisedek, 2020, t

Karya 1 Karya 2

Pembanding | PT Fala Group | PT Daiichi | CV Eureka

Indonesia Elevator Indonesia

perusahaan, produk | perusahaan, produk | perusahaan, produk

U NDLXLE | R ST A"
DuraM men|27 afk ' 3 M Elk Da m'n1t5 etik

Tahun Aktif | 2022 2018 2020
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Insights Video | Corporate  Video

mencari

potensi atau pel ateri at oleh penulis

2.2 Konsep yang Digunakan

Karya berbasis corporate video profile ini menggunakan teori atau konsep

yang relevan dengan kebutuhan produksi video. Berikut adalah beberapa teori atau

kontribusi mereka dalam menciptakan citra korporasi yang mendukung
kinerj@uan. ['alaMerkEaanyaSlal'|“ko$nilAk08asi”
juga digunakan kkan evolusi fungsi Public Relations menjadi
fungs1M atjstau Euate s (Fikri etM 20 rninceAk
perub lin gan ;bisnis tis keb han n in

yang m ﬂ Snghﬁn kom lek51 s d etldRa Aun
depan.
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Secara teknis, “komunikasi korporasi” diartikan sebagai payung yang

mencakup semua kegia ait dengan strategi-strategi

organisasi. Ini asuk komunikasi citra,

ryawanan. Fungsi

ordinasi dan
dimiliki  oleh
diuraikan bagaimana
konsep komunikasi sekadar fungsi Public
Relations menjadi fungsi korporatif yang mencakup semua aspek komunikasi
organisasi dengan pendekatan strategik. Konsep ini mencakup pemahaman

tentang citra, identitas, dan reputasi perusahaan sebagai elemen penting dalam

proses

wujud

Langkah awal dalam perancangan desain bermula dari hal-hal yang tidak

teratur, be gagasan atau ide-ide udi elalui-proses peng an dan

pe olalN(ajmelMasil haﬁl yS:eItur‘IZhié hSZl yang

su ra isa emeﬂ"ﬂ‘l fungsi eg n sBab . Pefancangan

mMa:glggLBaran, per!rglcaM pelglatan sketsa dari beberapa
NUSANTARA
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elemen yang terpisah ke dalam satu kesatuan yang utuh dan berfungsi (Hidayat,
Wandanaya, & Fadriansyah;2
2.2.3 Compa

an yang biasanya
porate profile

kerjasama

s. Profil perusahaan

memiliki peran vita ¢ ingin menjalin hubungan

bisnis dengan entitas lain (B2B). Sesuai dengan Liem, Srisanto, & Sutanto
(2015, hal. 3-5), tujuannya adalah mendekatkan perusahaan dengan segmentasi

pasar guna mengembangkan pertumbuhan bisnis sesama.

ng dan

profile

dengan menggunakan unsur desain komunikasi visual dengan menggunakan
perpaduan sury b , a,tipog serta men-ele estetis
pem:mNnn!a ;Vg( tE;nROlan'SbuI: t:ltla mr[lSi yang
dirm (Htajat, \Elda‘ﬂ'l'ya, &lFadMyahEl@ 08). l A
NUSANTARA
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2.2.4 Bentuk Profil Perusahaan
Berdasarkan Liem, Erandaru, & Sutanto (2015), profil perusahaan terdiri
dari 5 bentuk utama yakni:

dalam
% 5 a ata

lumny

s diperhatikan

1 yang akan

h dimengerti

bagi perusahaan

efisien.

Tidak seperti fext pada bentuk profil perusahaan secara graphic,
profil disusun tidak bergantung pada kata-kata melainkan secara

harmonis menyesuaikan pesan terhadap suatu foto atau gambar dan

rofil perusahaan yang dirancang dalam bentuk video, lebih

bersifat multi eEa i be ‘_A l:sp atau
m‘ Ij)ar:M:d umn S& rofil” perusahaa rdurasi

M kat lil:t y!x Aﬂl pesan
a 1de titas sahaan yang cepat, sekaligus visual
N e e 2
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5. Bentuk online

man website perusahaan

profil perusahaan,

penting untuk ain agar profil tersebut

menarik perhatian pe erlihat baik. Tujuannya adalah

mengintegrasikan konten visual dengan informasi yang disampaikan

dalam profil perusahaan. Oleh karena itu, ada beberapa hal yang harus

2. Keseimbangan (Balance)
U Nsail yther&at Rm Sﬁl lemmaaAruSemiliki
eseimbanga g tepat al t dan_elemen visual seperti
M Hbar i stmtaimlimriﬁkesﬁ)anj; dA layout
idak lu arti jpembagi 50:50, i lebih pada
N ugaph sian Ain yMes:lrdenAedBa (LA, 2014,
hal. 30).
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3. Warna (Colour)

Menurut prinsip desain Landa (2014), ada beberapa kategori

prinsip yan at merancang suatu buku, di

esain. Elemen warna

alue), hue, dan

juk pada
dalam suatu

alihkan perhatian

merupakan strategi visual yang

digunakan untuk menarik perhatian pembaca agar fokus pada

elemen yang ditekankan. Penekanan ini bisa dicapai melalui

enting yang dlsesualkan dengan preferensi perusahaan (Liem et al., 2017,
iJ 4 eh are 1tu Lél

al €T ga1 ';em an asanya

Mapaﬂa rofil sa an:
Pen san men na1Mr bE(anQndi\"an Asahaan
N !‘J Nilai-nilai ja i(onse|p y| ang membe‘ Ik 1deaas perusahaan.
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3. Kata sambutan dari pimpinan perusahaan (CEO atau Direktur

i, misi, dan rencana perusahaan.

eragam, suasana kerja,

as.
; strate itmen untuk

: en dan tokoh-toke
Siste

2.2.7 Peny )

an fasi

an  produk,

Dalam merancang suatu profil perusahaan, diperlukan beberapa tahap
yang dapat disimak demi keberlangsungan suatu karya. Maka dari itu, terdapat
5 tahap perancangan skripsi berbasis karya (Kuswara , 2017, p. 52-53):

UNTVERSTTAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA
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i, awal suatu karya
. Penyusunan

ntuan judul

perancangan

mengevaluasi

Sebelum memasuki tahap revisi, tahap uji coba memiliki peran

penting yaitu seberapa efektif kegunaan dan manfaat suatu karya

kualitasnya, memperbaiki kesalahan, dan memeriksa kembali

U bNgaileleV sE-ti RmaSata' telq-ejaA daSnsur

lainnya.

e | T LM E DA

Penata. ta letak (layout) merupakan pengaturan elemen desain yang
berkaNdalar.Ibua an, ing embentuk Anan stetika sep
ini juga dapat disebut sebagai manajemen bentuk dan ruang. Tujuan utama dari

tata letak adalah menyusun elemen-elemen gambar dan teks agar dapat menjadi
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kesatuan komunikasi yang efektif, memudahkan audience untuk menerima

informasi yang disam

:
elibatkan penga
ampaiz

esatua

al. 14). Terdapat beberapa
prinsip yang pe quence), Penekanan

(Emphasis

, Kese ce), Ke onsistensi.

nan elemen-
satuan antara
dalam tata letak
yang dibawa dalam
konsep desain te
3. Konsistensi

Pada tahap ini, penyusunan tata letak diharapkan konsisten atau

-eleme

karena itu, terdapat sembilan langkah yang dapat diikuti untuk meningkatkan

efeltijtas Nulis'n lVen Eg R da kut't, s%gamrikSSmith,

2017, hal. 84):

IUene'tgan Jan ;l:nulM E D l A
ahap n a seti yan ranc g suatu
N Lren Srus n man A ap ini
juga sudah mulai merencanakan penulisan.

2. Tahap riset
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Pada tahap ini diwajibkan untuk mengumpulkan berbagai

informasi ata ada dengan tujuan menguatkan

pada tahap ini

onten yang

informasi-

|.
Ormas yerbaga
n rapi.

yenulise

b menulis

nya melakukan
adalah memperbaiki
sekaligus melakukan
pengecekan kembali pada tahap-tahap sebelumnya.

6. Tahap Penyempurnaan

Pada tahap ini wajib menyempurnakan hasil revisi. Maksud

ahap pengoreksian dan penyempurnaan merupakan satu bagian

Nam ngan .tujua en 1 penulisan yang purna,
Nna:[kamlalEn Eecs be[erIcaA gﬂ
M . ahtPerTuanI l A

La!ip persetujuan terdapeManya eterlQan pthak lain dalam

N wwens haApera ganTahaAni sR:a pA( harus

30

Perancangan Corporate Video Profile.... Janice Sintadi Universitas Multimedia Nusantara

C



saling diskusi mengenai perancangan penulisan konten yang akan

dipublikasikan

akan sa ilan suatu
nikasi k k strategi
ada orang

porat salah

informasi,
sasaran atas
vada produk yang
Wandanaya, &
Fadriansyah, 2016, p.

Corporate video profile merupakan salah satu kegiatan penting ketika
ingin memperkenalkan suatu perusahaan dan membentuk kepercayaan

masyarakat. Komunikasi melalui Corporate Video Profile menjadi elemen

sasaran

yuni &

Komunikasi korporat merupakan suatu kegiatan dengan proses

mengkomunikasikan ngenai sah, \ iri gden tujuan
melIk a anltepg maEalRas.sscjm:I;oAkagSn suatu
pr akan berjalan de lancar an Ena ﬁuk g yang berupa
mm karg me!ﬁ mfI:)ak n mMe komunikasi um‘!‘m & dapat
mera tsjnkeSa khAak lNWar , Put JOR202A
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