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4. Bertanggung jawab atas pendapat pribadi.

5. Memiliki pemahaman.ya mendalam tentang konteks

awrence Manur

r deng

!
an oleh

Stefa

bagaimana

3.1.2 Pengumpulan Dz
Kemudian penulis harus mencari data sekunder yang didapat dari
berbagai sumber seperti media sosial dan juga website perusahaan. Hal ini

bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi yang tepat untuk membentuk

TUNEME
angkah-langkah'yan aanbaadJ taleAodLS untuk

menci kant:rai adalTnen himMata ait Guk ng Lg:rlukan
untuk ~setiap materi pemasaran. Selanjutnya, proses pra-produksi untuk
meang ctljorat ideo Aﬁle N Les GaﬁPre-‘R dalAbentuk

video digital juga mencakup beberapa langkah berikut.
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Langkah awal adalah menetapkan pesan yang hendak disampaikan dan

tujuan yang ingin dicapai

corporate video p

Dalam konteks perancangan

g ingin diusung secara

Bersama Kami', akan
menekankan komit dalam mengembangkan
layanan gadai premium yang tersedia. Sedangkan video ketiga, dengan durasi 1
menit, akan menampilkan keunggulan PT. Lesca Gadai Premier. Di bawah ini

adalah pesan kunci dan tujuan dari keempat video yang akan diproduksi.

-
Tema Key Message Objective Bentuk Video Durasi
Get To Know | Lesca Gadai Premier | keunggulan layanan | Video Landscape 4 Min
Lesca Gadai sebagai solusi vang ditawarkan 16:9
Premier: Your | keuangan yang dapat | oleh Lesca Gadai
Financial dipercaya dan dapat Premier dalam
Solution diandalkan bagi memenuhi
individu yang kebutuhan finansial
membutuhkan pelanggan, seperti
layanan gadai barang layanan,
mewah. kemudahan proses,
keamanan transaksi,
dan pelayanan yang
profesional.
Ingat Gadai, Lesca sebagai merek | ketika seseorang Video Potrait 1 Min
Ingat Lesca yang dihubungkan | memikirkan tentang 9:16
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secara erat dengan melakukan gadai,
kegiatan gadai, Lesca adalah
khususnya gadai pilihan yang
barang mewah pertama terlintas
dalam pikiran
mereka.
Privasi Anda menekankan menegaskan bahwa Video Potrait 1 Min
Aman Bersama komitmen entitas tersebut 9:16
Kami perusahaan atau bertanggung jawab
organisasi untuk secara serius dalam
menjaga privasi dan melindungi data
keamanan informasi pribadi individu.
pelanggan atau
pengguna mereka.
Keunggulan PT. | menyoroti berbagai membangun citra Video Potrait 1 Min
Lesca Gadai aspek yang Lesca Gadai 9:16
Premier membedakan Lesca Premier sebagai
Gadai Premier dari pilihan utama dan
pesaingnya. terkemuka dalam
industri gadai.

Tabel 3.2 Big Idea Corporate Video Profile Lesca Gadai Premier

Jadwal

beberapa

pengambilan gambar atau video akan disesuaikan dengan ketersediaan para talent.

Kemudiar) uaner*ataVengEbilRam@ akdn menggufiakan Sma aset

yang dimiliki oleh i;erusahaan meliputi kamera, gimbal, seramonic, dan handphone

l
NUSANTARA

milik L.
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3.3 Pelaksanaan Produksi Karya
Setelah mengumpulkan berbagai data dan juga melewati tahap pra-

produksi, tahap selanjutnya adalah menentukan tahapan melaksanakan

perancangan karya. Ha alam perancangan ini berupa

scheduling ata dilanjutkan dengan

a hal yang telah

tau 7i

enjadwalan merup:
fhiss 1 : ? o0

a terset

NO.| BAGIAN YANG |[MAR APR MAY
DIKERJAKAN
1 | Pengerjaan Laporan YV | M| Y| V|V ]|V V|V
2 | Perancangan Ide Y | M|V
atau Konsep
3 | Pengurusan Surat VIV
Perizinan
4 | Pengerjaan Y|V
Storyboard
5 | Pembuatan Skrip V|V
6 | Proses Syuting VIV
7 | Editing V|V
8 | Voice Over \%

UN I|IVE-R-84+TAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA
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dikumpulkan
si un ggabungkan
erdasarkan

an alur 1 yang

AN pera ut untuk

proses ini,

but. M
berapa
s me
proses

Sebelum mencapai taha

ersebut kemudian
persetujuan publikasi.
pa revisi juga dilakukan untuk

memastikan bahwa video tersebut memenuhi standar perusahaan. Setelah

video disetujui, maka dilakukan publikasi sesuai dengan media yang telah

NO. U ;laiangtiglmyan E ' t S l BiJa Se&omsuensa)

Saramonic Microphones Rp. 250.000

MU™ET | M ED™ A
N]dds®s A N T ekl A

DJI Ronin-SC Stabilizer Rp. 500.000

Tabel 3.5.1 Budgeted cost Karya Corporate Video Profile

Namun proyek ini sepenuhnya tidak mengeluarkan anggaran lagi

dikarenakan semua peralatan yang digunakan merupakan aset dari perusahaan.
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Kemudian untuk kebu : irdan juga talent, sudah diputuskan

untuk bekerjasam a tidak ada biaya yang

at tuju ini adalah

Duration Deskripsi Biaya
Week 1 Ads Video ‘Ingat Gadai, Ingat Lesca’ @100.000 / day (1 minggu)
Week 2 Ads Video ‘Privasi Anda Aman Bersama Kami’ | @100.000 / day (1 minggu)

dan juga tiga video format portrait 9:16 dengan durasi satu menit. Untuk
uo Nat llnslch6:éngRlur$mit menit aA dij&an aset
ompany profiled esc dai Premier.yan n digunakan untuk kalangan
Mitu a dan-tidak dis arMn. gEangU tig] ViCA format
Ntrait‘2j6 dgan (ﬁsi stanT(an AayanRa. A

pada Instagram Reels Lesca Gadai Premier secara berkala, sesuai dengan

content planning perusahaan yang nantinya akan di iklankan. Dengan target
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luaran yang bertujuan areness, maka ada KPI yang

ingin dicapai be g sesuai dengan target

perusahaan.

ial, namun aset

IVERSITAS
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