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PERANCANGAN CORPORATE PROFILEBAGI PT TRINITI 

TUNGGAL ABADI 

 Dreza Dezkiena 

ABSTRAK 

 

PT Triniti Tunggal Abadi merupakan perusahaan lokal yang bergerak di industri 

kosmetik. Profil dan identitas perusahaan yang belum dibuat secara jelas dan resmi, 

dapat menyebabkan resiko ketidakselarasan pengetahuan di antara tim internal 

mengenai perusahaan yang dapat memengaruhi perbedaan informasi yang 

disampaikan pada pemangku kepentingan eksternal saat melakukan kerjasama. 

Corporate profile komprehensif dapat menjadi media komunikasi baik dalam 

melakukan kerjasama. Triniti Beauty sebagai perusahaan kosmetik perlu 

mengkomunikasikan dan memperkenalkan setiap brand nya dengan jelas melalui satu 

dokumen corporate profile, sehingga dengan begitu brand awareness untuk setiap 

brand di mata pemangku kepentingan eksternal pun dapat lebih merata. Perancangan 

corporate profile ini menggunakan teori corporate communication, corporate identity, 

corporate profile, content writing & guidelines, dan desain komunikasi visual. 

Pembuatan karya corporate profile dilakukan dua tahap yaitu rancangan penulisan 

konten dan rancangan desain konten. Rancangan penulisan konten corporate profile 

menggunakan langkah menulis efektif yaitu plan, research, organize, draft, review 

and revise, polish, proofread, get approvals, dan publish. Rancangan desain konten 

menggunakan konsep elemen desain komunikasi visual yaitu tipografi, grafik, warna, 

dan tata letak. Teknik pengumpulan data dilakukan dalam penyusunan penulisan 

konten yaitu observasi di bagian plan dan wawancara, studi dokumentasi, studi 

pustaka pada bagian research. Hasil evaluasi ini menunjukkan respon positif karena 

karya corporate profile yang dibuat telah menggambarkan identitas perusahaan. 

Corporate profile telah menyajikan profil perusahaan secara menyeluruh dan dapat 

digunakan sebagai media komunikasi yang efektif untuk memperjelas identitas 

perusahaan kepada pemangku kepentingan internal dan eksternal, dengan begitu brand 

awareness untuk setiap brand di Triniti Beauty di mata stakeholders dapat lebih 

merata. 

 

Kata kunci: identitas korporat, kesadaran merek, profil perusahaan. Triniti Beauty 
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DESIGNING A CORPORATE PROFILE FOR PT TRINITI 

TUNGGAL ABADI 

 Dreza Dezkiena 

ABSTRACT (English) 

 

PT Triniti Tunggal Abadi is a local company operating in the cosmetics industry. 

Company profiles and identities that have not been made clearly and officially can 

lead to the risk of misalignment of knowledge between internal teams regarding the 

company which can influence differences in information conveyed to external 

stakeholders when collaborating. A comprehensive corporate profile can be a good 

communication medium for collaboration. Triniti Beauty as a cosmetics company 

needs to communicate and introduce each of its brands clearly through a corporate 

profile document, so that brand awareness for each brand in the eyes of external 

stakeholders can be more evenly distributed. This corporate profile design uses 

corporate communication theory, corporate identity, corporate profile, content 

writing & guidelines, and visual communication design. The creation of corporate 

profile work is carried out in two stages, namely the content writing plan and the 

content design plan. The corporate profile content writing plan uses effective writing 

steps, namely plan, research, organize, draft, review and revise, polish, proofread, get 

approvals, and publish. The content design uses the concept of visual communication 

design elements, namely typography, graphics, color, and layout. Data collection 

techniques are carried out in preparing content writing, namely observation in the 

plan section and interviews, documentation study, and literature study in the research 

section. The results of this evaluation show a positive response because the corporate 

profile work created depicts the company's identity. The corporate profile presents a 

comprehensive company profile and can be used as an effective communication 

medium to clarify the company's identity to internal and external stakeholders, so that 

brand awareness for each brand at Triniti Beauty in the eyes of stakeholders can be 

more evenly distributed. 

 

Keywords: brand awareness, corporate identity, corporate profile, Triniti Beauty  
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