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AKTIVITAS CORPORATE CAMPAIGN DI PUBLIC 

RELATIONS PT. GRAMEDIA ASRI MEDIA 

 (Leonardus Dastine D Wawor) 

ABSTRAK 

 

Kampanye merupakan rangkaian kegiatan yang direncanakan dan 

dilaksanakan dengan tujuan tertentu atau dapat juga dikatakan sebagai 

serangkaian aktivitas komunikasi yang terstruktur dengan tujuan 

menciptakan dampak tertentu pada target secara berkelanjutan dalam jangka 

waktu tertentu. Terdapat peluang besar dari profesi campaign specialist. 

Karena kampanye dan perusahaan merupakan kesatuan yang tidak dapat 

dipisahkan. Perusahaan membutuhkan kampanye untuk mengkomunikasikan 

pesan secara massal, kepada para audiensnya. Pada PT. Gramedia Asri Media 

juga terdapat corporate campaign specialist. Profesi ini berada dalam ranah 

divisi public relations PT. Gramedia Asri Media. Corporate campaign 

specialist dapat membantu perusahan dalam mempromosikan suatu gagasan, 

produk, layanan, atau tujuan tertentu kepada khalayak yang dituju. Pada 

proses kerja magang, kampanye ini menggunakan media sosial resmi dari PT. 

Gramedia Asri Media. Media sosial yang digunakan adalah Instagram 

@gramedia, Youtube @Gramediaideas dan TikTok @Gramedia. 

Perancangan konten dan strategi memerlukan analisis tren, untuk memahami 

kebutuhan dari para audiens. Kampanye ini sendiri menargetkan generasi 

milenial dan z dalam menjadi target audiens. Dalam mengatur dan 

mengkomunikasikan pesan kampanye, corporate campaign specialist 

melakukan beberapa tahap, yang diantaranya adalah research, planning brief, 

content planning, script writing & storyboard, budgeting, pitching, reading 

& fitting, shooting, editing, upload dan campaign evaluation. 

 

 

Kata kunci: Kampanye, Konten, Komunikasi 
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THE ACTIVITIES OF A CORPORATE CAMPAIGN ON PUBLIC 

RELATIONS PT. GRAMEDIA ASRI MEDIA 

(Leonardus Dastine D Wawor) 

 

ABSTRACT 
 

A campaign is a series of planned activities executed with a specific purpose. 

It can also be described as a structured set of communication activities aimed 

creating a certain impact on the target audience over a specified period. The 

profession of a campaign specialist offers significant opportunities. 

Campaigns and companies are inseparable entities. Companies need 

campaign to communicate messages to their audiences on a mass scale. At 

PT. Gramedia Asri Media, there are also campaign specialist, referred to 

corporate campaign specialist. This profession falls under public relations 

division of PT. Gramedia Asri Media. A corporate campaign specialist helps 

the company to promote an idea, product service, or specific goal to the 

intended audience. During the internship process, these campaigns utilize 

PT. Gramedia Asri official social media accounts. The social media platforms 

used include Instagram (@gramedia), Youtube (@Gramediaideas), TikTok 

(@Gramedia). Content ciration and strategy design require trend analysis to 

understand the needs of the audience. These campaign target millennials and 

Generation Z as their audience. In managing and communicating the 

campaign messages, corporate campaign specialist follow several stages, 

including research, planning brief, content planning, script writing & story 

board creation, budgeting, pitching, reading & fitting, shooting, editing, 

uploading, and campaign evaluation. 
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